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CAIET DE SARCINI

pentru achizitia de servicii de creatie si productie in vederea realizarii campaniilor de
promovare si a cresterii gradului de constientizare asupra brandului turistic national

I. DENUMIRE, ADRESA SI PUNCT(E) DE CONTACT

Denumire oficiali: MINISTERUL DEZVOLTARII REGIONALE SI TURISMULUI
Adresa: Str. Apolodor 17 latura Nord, sector 5, Bucuresti, Cod postal: 050741, Romania.
Adresa/ele de internet (daca este cazul): www.mdrt.ro

Punct(e) de contact: str. Apolodor 17, latura Nord, sector 5

In atentia: Bogdan RAILEANU, director general, Directia Generala Achizitii Publice
Elena Lupu, expert evaluare-examinare, Directia Generala Achizitii Publice

Telefon: 0372 111 422, fax: 0372 111 483, e-mail: elena.lupu@mdrt.ro

Data limita de primire a solicitarilor de clarificari:

Data: cu 6 zile inainte de data limita de depunere a ofertelor care este mentionata in anuntul de

participare.

Adresa: Ministrul Dezvoltarii Regionale si Turismului

Data limita de transmitere a raspunsului la clarificari: cu 2 zile inainte de data limita de depunere a

ofertelor care este mentionata in anuntul de participare. In cazul in care operatorul economic nu a
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transmis solicitarea de clarificare in timp util, pundnd astfel MDRT 1in imposibilitate de a respecta
termenul prevazut la alin. (1), totusi directia cu atributii In domeniul achizitiilor publice va raspunde la
solicitarea de clarificare in masura in care perioada necesard pentru elaborarea §i transmiterea
raspunsului face posibila primirea acestuia de cétre operatorii economici inainte de data limitd de
depunere a ofertelor.

Réspunsurile vor fi postate pe site-ul www.mdrt.ro, atasat la anuntul de participare.

II.SURSA DE FINANTARE
Bugetul Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului pe anul 2012, Programe din ,,Fondul
European de Dezvoltare Regionala”.

HI.OBIECTUL CONTRACTULUI

Servicii de creatie si productie in vederea realizarii campaniilor de promovare si a cresterii gradului de
constientizare asupra brandului turistic national.

Cod CPV: 92111210-7 ,,productie de filme publicitare”

Cod CPV: 92100000-2 Servicii de cinematografie si servicii video

Cod CPV: 79961100-9 Servicii de fotografie publicitara

Cod CPV: 79341000-6 Servicii de publicitate

IV.VALOAREA ESTIMATA A CONTRACTULUI
Valoarea estimata: 2.000.000 Euro fara TVA, echivalentul a 8.600.000 lei fara TVA (valoare calculata
la un curs de 1 Euro =4,3 Lei)

V.DURATA CONTRACTULUI: de achizitie publica este de la data semnarii contractului si pana la
sfarsitul anului 2012.

VI. PROCEDURA SELECTATA - “licitatie publica in 3 etape”, stabilita prin Ordinul Ministrului
Dezvoltarii Regionale si Turismului nr.2979/30.11.2011, privind normele procedurale interne pentru
atribuirea contractelor de servicii avand ca obiect achizitionarea de servicii de creatie si productie
publicitara, ce intra sub incidenta prevederilor art. 16 din Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr.
34/2006, privind atribuirea contractelor de achizitie publicd, a contractelor de concesiune de lucrari
publice si a contractelor de concesiune de servicii, cu modificarile si completarile ulterioare.

VII. LICITATIE PUBLICA IN 3 ETAPE
Procedura de licitatie publica in 3 etape se desfasoara, astfel:
1. etapa de preselectie a ofertantilor, prin verificare documentelor de eligibilitate;
2. etapa de selectare a ofertantilor, prin aplicarea criteriilor de calificare/selectie;
3. etapa de evaluare a ofertelor depuse de ofertantii selectati, prin aplicarea criteriului
de atribuire

I. ETAPA DE PRESELECTIE A OFERTANTILOR, prin verificarea documentelor de eligibilitate:

a) Situatia personala a candidatului sau ofertantului:
e Declaratie privind eligibilitatea in conformitate cu art. 180 din Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr.
34/2006 cu modificarile si completarile ulterioare — Formular 1;



eDeclaratia privind neincadrarea in situatiile prevazute la art. 181 din Ordonanta de Urgenta a
Guvernului nr. 34/2006 cu modificarile si completarile ulterioare — Formular 1A;
e Certificat de participare la licitatie cu oferta independenta — Formular 1B;
eDeclaratie privind neincadrarea in prevederile art. 69' din Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr.
34/2006, cu modificarile si completarile ulterioare — Formular 1C;
¢ Se vor prezenta certificate conform art. 182 din OUG 34/2006
- Certificatul privind impozitele si taxele locale eliberat de Directia de impozite si taxe locale din
care sa reiasa situatia obligatiilor exigibile in luna anterioara depunerii ofertelor;
- Certificatul de atestare fiscala eliberat de Administratia Finantelor Publice pentru obligatiile de
plata cétre bugetul de stat din care sa reiasa situatia obligatiilor exigibile in luna anterioara depunerii
ofertelor.
Certificatele se vor prezenta in original sau copie conform cu originalul.

Persoanele juridice straine trebuie sa prezinte documente edificatoare pentru dovedirea eligibilitatii in
conformitate cu cerintele solicitate de autoritatea contractantd. Pentru ofertantii nerezidenti se vor aplica
prevederile art. 182 din O.U.G. nr. 34/2006 aprobata cu modificarile si completdrile ulterioare.
Documentele vor fi prezentate in original sau copie conform cu originalul, insotite de traducerea
autorizata in limba romana.

e Declaratie privind calitatea de participant la procedura — Formular 2.

b) Capacitatea de exercitare a activitatii profesionale

Certificat constatator emis de Oficiul Registrului Comertului cu cel mult 30 de zile inainte de data
depunerii ofertelor, din care sa rezulte ca domeniul de activitate al ofertantului corespunde obiectului
procedurii.

Certificatul se va prezenta 1n original sau copie conform cu originalul.

Din certificat trebuie sa rezulte faptul ca nu sunt inscrise mentiuni cu privire la aplicarea legii nr. 85/2006
privind procedura insolventei sau ca societatea se afla in incapacitate de plata.

In cazul in care operatorul economic, clasat pe primul loc, in urma evaluirii, a depus certificatul
constatator in copie conform cu originalul, autoritatea contractanta are dreptul de a solicita acestuia,
inainte de incheierea contractului de achizitie publica, depunerea documentului in original sau in copie
legalizata.

Pentru persoane fizice/juridice straine:

Se vor prezenta documente care dovedesc o formad de inregistrare ca persoane fizice sau juridice, in
conformitate cu prevederile legale din tara in care ofertantul este rezident, in original sau copie conform
cu originalul, insotite de traducerea autorizatd in limba romana.

Documentele trebuie sa fie valabile la data depunerii ofertelor si sa ateste faptul ca ofertantul apartine
categoriei profesionale impuse de indeplinirea contractului/in domeniile de activitate ale ofertantului
sunt cuprinse activitati necesare in vederea indeplinirii contractului.

(In cazul unei asocieri, fiecare asociat este obligat sa prezinte aceste documente)

¢) Informatii privind situatia economico-financiara

e Se solicita bilantul contabil/ extras de bilant/ raport de audit/ raport al cenzorilor etc la 31.12.2008,
31.12.2009, 31.12.2010;



Obs.: In situatia in care operatorul economic si-a inregistrat bilantul contabil aferent anului 2011,
acesta poate dovedi indeplinirea nivelului impus si prin raportare la ultimii trei ani financiari incheiati
respectiv 2011, 2010, 2009.

e Se solicita declaratie din care sa rezulte ca media cifrei de afaceri pe ultimii 3 ani este egala sau mai
mare de 4.000.000 Euro — Formular 3.

Noti: In situatia in care ofertantul a fost infiintat sau si-a inceput activitatea economici de mai putin de

3 ani, media cifrei de afaceri se va calcula corespunzator perioadei efective de activitate.

Convertirea in LEI si euro, pentru ofertantii romani si straini se va realiza la cursul mediu stabilit de

Banca Nationala a Romaniei pentru anul respectiv, dupa cum urmeaza:

Anul 2008: 1 euro = 3,687 LEI,

Anul 2009: 1 euro = 4,092 LEI;

Anul 2010: 1 euro = 4,2099 LEI;

Anul 2011: 1 euro =4,2379 LEIL

In cazul in care contractul a fost incheiat si platit in altd moneda decat EURO, echivalentul in euro va fi
stabilit utilizdnd rata medie de schimb euro/moneda de platd a Bancii centrale a statului in moneda
ciruia s-a efectuat plata din anul in care contractul a fost finalizat. In aceasta situatie, se va mentiona si
rata de schimb respectiva.

e Se solicita prezentarea a minim 3 contracte pentru proiecte similare ce au fost incheiate in ultimii
5 ani, din care cel putin un contract sa aiba o valoare de cel putin 2 milioane de euro. Se solicita si
mentionarea beneficiarului cu care au fost incheiate aceste contracte.

Pentru etapa a doua vor fi selectati toti cei ce au indeplinit cerintele mentionate in etapa 1.

II. ETAPA DE SELECTARE A OFERTANTILOR, prin aplicarea criteriilor de
calificare/selectie:

In aceasta faza a licitatiei, factorii de departajare a operatorilor economici participanti la procedura vor
consta in :

a) Evaluarea ofertantilor la nivel general :

» Experienta agentiei de publicitate

— nr. de proiecte regionale cu executie in minim 5 {ari/proiect (minim 3 proiecte)

— nr. de proiecte de turism sau brand de tara in ultimii 5 ani, incluzand minim 5 tari (minim 1
proiect)

> Reputatie

— nr. de premii internationale, categoria A : Grand Prix/Grand Effie, in ultimii 5 ani (minim 3
Premii categoria A)

— nr. de premii internationale, categoria B : Gold Lion/Gold Effie, Silver Lion/Silver Effie si
Bronze Lion/Bronze Effie, in ultimii 5 ani (minim 3 premii categoria B)

b) Evaluarea Echipei dedicate proiectului (se vor livra CV-urile tuturor membrilor echipei,
precum si informatiile structurate ca mai jos; minim 6 persoane in echipa: Director Proiect,
Senior Strategic Planner, Director creatie, Senior Art Director, Senior Copywriter, Director de
Productie.



» Directorul de proiect
— Senioritatea Directorului de Proiect ( Obs.:minim 10 ani experienta in publicitate)
— Nr. de proiecte de publicitate internationald (Obs.: minim 1 proiect, minim 5 tari /proiect)

» Senior Strategic Planner-ul
—  Senioritatea Strategic Planner-ului de Proiect ( Obs.:minim 10 ani experienta in publicitate)
— Nr. de proiecte de publicitate internationald (Obs.: minim 1 proiect, minim 5 tari /proiect)

» Echipa de creatie dedicata proiectului
— Senioritatea medie a echipei de Creatie in Proiecte de Publicitate internationald - numar de ani
(Obs.: minim 10 ani experienta in publicitate)

— Numarul mediu de proiecte internationale al echipei de creatie (Obs.:minim 3 proiecte, minim
1 proiect dezvoltat in minim 5 tari )

—  Numarul de premii internationale categoria A: Grand Prix/Grand Effie, in ultimii 5 ani (Obs.
:Minim 1 premiu, al Directorului de Creatie)

— Numarul de premii internationale categoria B: Gold Lion/Gold Effie, Silver Lion/Silver Effie
si Bronze Lion/Bronze Effie, in ultimii 5 ani (Obs.: Minim 1 Premiu Categoria B, pentru
Directorul de Creatie)

» Director de productie dedicat

—  Senioritatea Directorului de productie ( Obs.: minim 10 ani experienta in publicitate)

— Nr. de proiecte de publicitate internationald (Obs.: minimum 1 proiect cu minimum 5 tari
/proiect)

»  Echipa totala dedicati

— Numar de oameni dedicati proiectului 100% (Obs: minimum 6 persoane: Director Proiect,
Senior Strategic Planner, Director Creatie, Senior Art Director, Senior Copywriter, Director
Productie.

C) Capabilititile operatorilor economici, bazate pe campaniile realizate in ultimii 5 ani:

» Campanie de succes relevanti

Prezentarea unei campanii integrate de succes, pe care agentia o considerd relevantd pentru
obiectul licitatiei, cu conditia ca respectiva campanie sa fi avut acelasi tip de obiective ca si
proiectul care face subiectul caietului de sarcini.

Descrierea va cuprinde: contextul economic, obiectivele campaniei, grupul-tinta, barierele de
consum, strategia de creatie, executiile creative, bugetul alocat - detaliat pe costuri (concept
creativ, executii de creatie, productie, copywrights), de asemenea desfasurarea campaniei, efectele
campaniei 1n termeni masurabili, gradul de realizarea al obiectivelor campaniei si modul in care
rezultatele campaniei au influentat rezultatele economice ale clientului, in functie de precizarile
incluse in caietul de sarcini al proiectului aferent procedurii de atribuire.

Campania va fi Insotitd de prezentarea executiilor de creatie finale traduse in Engleza (spot TV,
macheta presa, outdoor, etc), si a unor dovezi edificatoare care sa certifice rezultatele declarate de
catre agentie, pe baza studiilor de cercetare realizate de companiile de cercetare importante
(pretestare Tnainte de productie, respectiv dupa lansarea campaniei), precum si certificarea oficiala



a impactului si a rezultatelor acestei campanii relevante, din partea clientului pentru care s-a
organizat campania.

» Minimum 3 recomandari din partea clientilor

Recomandarile vor face referire la brandurile create, lansate sau dezvoltate anterior de catre
agentie. Recomandarile trebuie sd contind elemente prin care se atesta profesionalismul agentiei,
precum si elemente care sd descrie continutul campaniei realizate de operatorul economic pentru
client si impactul acesteia.

Numarul minim al ofertantilor care vor fi selectati In aceasta etapa, pentru a depune oferte in etapa
a treia, trebuie sa fie suficient pentru a asigura o concurentd reald. Pentru asigurarea acesteia, nu
poate fi selectat un numar mai mic de 3 ofertanti si nici mai mare de 7.

Primele agentii clasate (minim 3 — maxim 7) vor fi nominalizate si invitate sd prezinte
propunerile lor de creatie pentru etapa a 3-a, comisiei MDRT.

Punctajul rezulta din aplicarea algoritmului de calcul inclus in tabelul din Anexa 1 de Evaluare.

III. ETAPA DE EVALUARE A OFERTELOR depuse de ofertatii selectati prin aplicarea

criteriului de atribuire
Contextul de testare este Contextul 2 (Testare prin situatie concreta partiald), conform
Normelor de Creatie si productie publicate (Conform normelor, in situatia concreta partiala,
situatia expusa in Caietul de sarcini creatie trebuie sa aiba legatura directd cu obiectul procedurii, si
va fi prezentata in caietul de sarcini in mod restrans, cu datele de cercetare necesare aferente —
restranse, In functie de prezentarea restransa a situatiei concrete, datorita complexitatii campaniei.
Aceastd propunere creativa va fi formulatd numai dupa ce 1n prealabil toti participantii la licitatie
au semnat un acord de confidentialitate prin care acestia se obligd sa nu faca publice eventuale date
puse la dispozitie suplimentare fata de cele publice, sub nicio forma si In nici un context.

Agentiile calificate in etapa a treia vor prezenta :
- Propunere de concepte strategice de creatie, respectiv executii pe fiecare concept
astfel:
Dezvoltare (minimum) 2 concepte strategice de creatie
Dezvoltare (minimum) 2 executii (storyboards) / pe fiecare concept
O propunere de layout pentru city lights
O propunere de advertorial
- Propunere financiara (costul total, respectiv costul impartit pe livrabile)
Alocarea bugetului va specifica bugetul total, si bugetul defalcat pentru fiecare livrabil
. Ce metodologie vor folosi pentru copy testing
(animatics/photomatics/storyboard? , cantitativa/calitativa?)
Calendarul dezvoltarii executionale (timpul necesar dezvoltarii de concepte si executii creative, si
succesiunea lor planificata, calendarul pretestarii si productiilor acestora)

O 00O

Ofertantii selectati In etapa a 3-a vor trimite ofertele in plicuri, conform metodologieit MDRT, apoi
vor prezenta propunerile creative si comisiet MDRT, pe baza invitatiei si conform programarii
orare ce le va fi anuntata.



Criteriile de evaluare pentru etapa a III a:
Zonele principale de evaluare sunt : creatie — pret- capabilitdti, cu ponderea in evaluarea finala
de : 25%- 50%- 25%.

Vor fi evaluate :

e strategia de creatie si alinierea la brief
atractivitatea fata de grupul-tinta
caracterul inovator al strategiei de creatie / conceptului creativ
noutatea ideii de creatie / conceptului creativ
claritatea ideii de creatie/ conceptului creativ
daca ideea de creatie/ conceptul creativ este concis/a
persuasivitatea ideii de creatie / concept de creatie
cat de usor de inteles si cuprinzdtoare este conceptul creativ /ideea de creatie
prezentat/a
e cite executii creative poate genera conceptul strategic creativ
e oferta financiara

Algoritmul de calcul si criteriile mentionate sunt incluse in Anexa 2 de Evaluare.

Pentru evaluarea creatiei, MDRT are dreptul de a decide, cu scopul de a sprijini activitatile de
evaluare, desemnarea pe langa comisia de evaluare a unor specialisti externi, numiti experfi
cooptati. Expertii cooptati pot fi desemnati incepand cu a doua etapd a procesului de evaluare sau
pe parcursul acestui proces, in functie de problemele care ar putea impune expertiza acestora, in
urma recomandarilor emise de asociatii reprezentative ale industriei de publicitate din Roménia si
din afara Romaniei precum specialisti din domeniu, sau agentii de publicitate care nu participa la
procedura de atribuire, in vederea evaludrii ofertelor depuse de catre candidati. Comisia de
evaluare si membrii cooptati au obligatia sa respecte prevederile art. 58 prin care confirma ca nu
se afla Intr-o situatie care implica existenta unui conflict de interese.

Se vor considera executiile cu cele mai mari punctaje de la fiecare licitant. Castigatorul licitatiei
va fi operatorul economic care va obtine punctajul maxim si va oferi oferta cea mai buna din punct
de vedere tehnico-economic.

VIIL.CRITERIUL DE ATRIBUIRE ales pentru etapa a III a este “oferta cea mai buna din
punct de vedere tehnico - economic”, dupa ce in prima etapa si a doua a etapa s-au avut in vedere
documentele de eligibilitate si criteriile de calificare/selectie.

IX.PREZENTAREA OFERTEI

IX.a)LIMBA DE REDACTARE: Documentele ofertantului si orice alta corespondenta relevanta
intre ofertant si minister trebuie sa fie in limba romana sau in limba engleza cu traducere
autorizata in limba romana.

IX.b) PERIOADA DE VALABILITATE a ofertei este de 90 de zile de la data depunerii
ofertelor pentru cea de a I1I-a etapa a procedurii.

IX.c) DOCUMENTELE DE INSCRIERE Ia procedura sunt:
o Cerere de participare la procedura (cerere tip — Formularul 4 din Sectiunea Formulare
in original.



e Imputernicirea scrisa, prin care reprezentantul operatorului economic este autorizat sa
angajeze ofertantul in procedura pentru atribuirea contractului de achizitie publica
(Formularul 5 din Sectiunea Formulare) — in original
Imputernicirea va fi insotita de o copie a actului de identitate al persoanei imputernicite.

e Certificatul de inregistrare — in copie;

IX.d) SE SOLICITA GARANTIE DE PARTICIPARE care se va constitui de catre toti
operatorii economici calificati pentru etapa a IlI-a a procedurii.

Garantia de participare se va constitui in conformitate cu H.G. nr. 925/2006, art 86:
. (1) Garantia de participare se constituie prin virament bancar sau printr-un instrument de
garantare emis in conditiile legii de o societate bancara ori de o societate de asigurari, care se
prezinta in original, in cuantumul §i pentru perioada prevazuta in documentatia de atribuire.
(2) Garantia trebuie sa fie irevocabila.
(3) Instrumentul de garantare trebuie sa prevada daca plata garantiei se va executa:

a) conditionat, respectiv dupd constatarea culpei persoanei garantate, in conformitate cu
contractul garantat; sau

b) neconditionat, respectiv la prima cerere a beneficiarului, pe baza declaratiei acestuia cu
privire la culpa persoanei garantate.

Garantia de participare se poate constitui §i prin depunerea unui ordin de plata sau a unei file
cec, cu conditia confirmarii acestora de catre banca pana la data deschiderii ofertelor”™

In cazul constituirii garantiei de participare printr-un instrument de garantare emis in conditiile
legii de o societate de asigurari, care se va prezenta in original, in cuantumul si perioada prevazuta
in Fisa de date a achizitiei, acesta trebuie sd contind si prevederile art 87 din HG 925/2006
respectiv:

(1) Autoritatea contractanta are dreptul de a retine garantia pentru participare, ofertantul pierzand
astfel suma constituita, atunci cand acesta din urma se afla in oricare dintre urmatoarele situatii:

- is1 retrage oferta in perioada de valabilitate a acesteia;

- oferta sa fiind stabilitd castigitoare, ofertantul nu a constituit garantia de bund executie in
perioada mentionata prin documentatia de atribuire;

- oferta sa fiind stabilita castigatoare, refuza sa semneze contractul de achizitie publicd/acordul-
cadru in perioada de valabilitate a ofertei.

in cazul depunerii unei contestatii, daci CNSC respinge contestatia depusi, autoritatea
contractantd va retine din garantia de participare in conformitate cu art. 2781 din
0.U.G. nr. 34/2006 cu modificarile si completarile ulterioare.

In masura in care Consiliul respinge contestatia, autoritatea contractantd va retine contestatorului
din garantia de participare in raport cu valoarea estimata a contractului, urmatoarea suma:

- respectiv 8.420 RON, conform art. 278" alin. (1), lit. ¢) din OUG 34/2006 cu modificari si
completari

(2) In masura in care instanta competenti admite plangerea formulata impotriva deciziei
Consiliului de respingere a contestatiei, autoritatea contractanta are obligatia de a returna
contestatorului sumele prevazute la alin. (1), in cel mult 5 zile lucratoare de la data pronuntarii
deciziei instantei de judecata

Date pentru constituirea garantiei de participare:

Trezoreria Municipiului Bucuresti RO03TREZ7005005XXX004475, CUI 2636918S.
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In orice situatie, dovada constituirii garantiei de participare trebuie si fie prezentati cel mai
tarziu la data si ora stabilite pentru deschiderea ofertelor.

- Perioada de valabilitate a garantiei pentru participare — 90 zile calendaristice, de la data depunerii
ofertelor pentru cea de a I1I-a etapa a procedurii.

Cuantumul garantiei de participare este de 172.000 lei.

In cazul constituirii garantiei de participare prin scrisoare bancara se va completa — formularul 6.
Garantia de participare se va restitui in conformitate cu H.G. 925/2006, art.88.

IX.e) GARANTIE DE BUNA EXECUTIE

Cuantumul garantiei de bund executie exprimatd procentual este de 5% din valoarea contractului
fara TVA, conform formular 7.

Garantia de buna executie se constituie printr-un instrument de garantare emis in conditiile legii de o
societate bancara sau de o societate de asigurari, care devine anexa la contract.

Daca partile convin, garantia de buna executie se poate constitui si prin retineri succesive din sumele
datorate pentru facturi partiale. In acest caz, contractantul are obligatia de a deschide un cont la
dispozitia autorititii contractante, la o banci agreati de ambele parti. In cazul in care autoritatea
contractantd are calitatea de autoritate publicd, institutie publicd sau operator economic cu capital
integral sau majoritar de stat, contractantul are obligatia de a deschide la unitatea Trezoreriei Statului
din cadrul organului fiscal competent in administrarea acestuia un cont de disponibil distinct la
dispozitia autoritatii contractante. Suma initiala care se depune de catre contractant in contul de
disponibil astfel deschis nu trebuie sd fie mai mica de 0,5% din pretul contractului. Pe parcursul
indeplinirii contractului, autoritatea contractantd urmeaza sa alimenteze acest cont de disponibil prin
retineri succesive din sumele datorate §i cuvenite contractantului pand la concurenta sumei stabilite
drept garantie de buna executie In documentatia de atribuire. Autoritatea contractantd va instiinta
contractantul despre varsdmantul efectuat, precum si despre destinatia lui. Din contul de disponibil
deschis la Trezoreria Statului pe numele contractantului pot fi dispuse plati atat de catre contractant,
cu avizul scris al autoritatii contractante care se prezintd unitatii Trezoreriei Statului, cat si de
unitatea Trezoreriei Statului la solicitarea scrisd a autoritatii contractante in favoarea careia este
constituitd garantia de bund executie, in situatia prevazutd la art. 91. Contul astfel deschis este
purtdtor de dobanda in favoarea contractantului, in conformitate cu art. 89 din H.G. 925/2006 cu
modificarile si completarile ulterioare.

Restituirea garantiei de buna executie se va face conform H.G. 925/2006 cu modificarile si
completarile ulterioare.

IX.f) MODUL DE PREZENTARE A PROPUNERII TEHNICE:
Prin propunerea tehnica depusa, ofertantul are obligatia de a prezenta o propunere de concepte
strategice de creatie si executii pe fiecare concept astfel:

- Dezvoltare (minimum) 2 concepte strategice de creatie

- Dezvoltare (minimum) 2 executii (storyboards) / pe fiecare concept
- O propunere de layout pentru city lights
- O propunere de advertorial



IX.gY2MODUL DE PREZENTARE A PROPUNERII FINANCIARE:

Ofertantul trebuie sa prezinte un formular de oferta, conform Formularului 8 din Sectiunea
formulare. Oferta se va depune in lei si in euro. Data pentru care se determina echivalenta lei/euro
este ziua anterioara datei limita de depunere a ofertelor, curs BNR.

Ofertantul trebuie sa prezinte:
- Propunere financiara (costul total, respectiv costul impartit pe livrabile)
Alocarea bugetului va specifica bugetul total, si bugetul defalcat pentru fiecare livrabil
. Ce metodologie vor folosi pentru copy testing
(animatics/photomatics/storyboard? , cantitativa/calitativa?)
Calendarul dezvoltarii executionale (timpul necesar dezvoltarii de concepte si executii creative, si
succesiunea lor planificata, calendarul pretestarii si productiilor acestora)

IX.h) MODUL DE PREZENTARE A OFERTEIL

Oferta si documentele care insotesc oferta se vor depune la sediul Ministerul Dezvoltarii Regionale si
Turismului Str. Apolodor nr. 17, Latura Nord, sector 5, Bucuresti — REGISTRATURA .

Pentru prima etapa a procedurii se vor depune numai documentele privind eligibilitatea solicitate
prin caietul de sarcini, acestea cuprinzand si documentele de inscriere la procedura, in original.
Plicurile interioare trebuie sa fie marcate dupa cum urmeaza:

Documentele de calificare, in original si copie, in plicuri inchise si sigilate, pe care se va scrie
denumirea si adresa ofertantului, precum si mentiunca: DOCUMENTE DE ELIGIBILITATE
ORIGINAL, respectiv COPIE.

Candidaturile se vor depune intr-un plic mare pe care se va nota denumirea operatorului economic,
adresa expeditorului, denumirea destinatarului cu adresa acestuia si procedura pentru care sunt
depuse candidaturile.

Pentru etapa a II a vor fi luati in considerare doar operatorii economici declarati eligibili in prima
etapa de selectie. In aceasta etapa se vor depune documentele referitoare la capacitatea tehnica si/sau
profesionala prevazute in caietul de sarcini.

Pentru etapa a III a vor fi luati in considerare doar operatorii economici calificati in etapa a Il a si
vor depune oferta tehnica si financiara insotite de garantia de participare constituita conform
cerintelor de la punctul 1X.d)

Modul de prezentare, sigilare si marcare a ofertelor si a documentelor care insotesc oferta
Documentele de calificare, oferta tehnica si oferta financiara se vor prezenta in original si copie. In
eventualitatea unei discrepante intre original si copii va prevala originalul.

Originalul si copia trebuie sa fie tipdrite sau scrise cu cerneald neradiabild si vor fi semnate pe fiecare
pagina de reprezentantul / reprezentantii autorizat / autorizati corespunzator sa angajeze ofertantul in
contract.

In cazul documentelor emise de institutii/organisme oficiale abilitate in acest sens, documentele
respective trebuie sa fie semnate si parafate conform prevederilor legale. Oferta va contine in mod
obligatoriu un OPIS al documentelor care se depun.

Orice stersaturd, adaugire, interliniere sau scris peste cel dinainte sunt valide doar daca sunt vizate de
catre persoana/persoanele autorizatd/autorizate sa semneze oferta.

Ofertantul trebuie sd sigileze originalul si copia in plicuri separate, marcand corespunzitor plicurile
cu “ORIGINAL” si, respectiv, “COPIE”. Plicurile se vor introduce intr-un plic exterior, inchis
corespunzator si netransparent.

Plicurile interioare trebuie sa fie marcate dupa cum urmeaza:
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Documentele de eligibilitate/calificare, in original si copie, in plicuri inchise si sigilate, pe care se va
scriec  denumirea i adresa ofertantului, precum §i  mentiunca: DOCUMENTE DE
CALIFICARE/ELIGIBILITATE ORIGINAL, respectiv COPIE.

Propunerea tehnica cat si cea financiara trebuiesc prezentate, in acelasi timp, in doua plicuri sigilate,
avand, clar specificat pe fiecare, numele ofertantului. Pe plicuri trebuie sa fie specificat urmatoarele:
,Propunerea Tehnica” cat si ,,Propunere Financiard”.

Plicul exterior trebuie sd fie marcat cu adresa Autoritatii contractante si cu inscriptia “A NU SE
DESCHIDE iNAINTE DE DATA ............... si cu adresa si numele ofertantului pentru a putea fi
returnate nedeschise in cazul in care sunt depuse la o alta adresa sau sunt depuse dupa data si ora
limita depunerii ofertelor.

Separat de plicul cu oferta, se vor depune documentele de Inscriere la procedura, in original, in plic
nesigilat.

Nu se accepta oferte alternative.

Toate datele stranse si analiza lor vor fi proprietatea Ministerului si la sfarsitul studiului vor fi date
Ministerului in forma scrisa si electronica. Daca datele vor fi luate din cercetare, sursa trebuie clar
precizata si consultantul trebuie sa procure o evaluare a credibilitatii datelor folosite.

X.DESCHIDEREA OFERTELOR

Data si ora depunerii si deschiderii ofertelor vor fi mentionate in anuntul de participare, la
sediul Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului Str. Apolodor nr. 17, Latura Nord, sector 5,
Bucuresti.

Conditii pentru participantii la sedinta de deschidere

Fiecare ofertant va putea fi reprezentat oficial in fata comisiei de evaluare de o singura persoana, care
va putea avea un singur Insotitor.

Presedintele comisiei are dreptul, sa dispund evacuarea din sald a participantilor, a insotitorilor
acestora, care prin comportamentul lor impiedica buna desfasurare a procedurii.

XI. INFORMATII PRIVIND CAILE DE ATAC

Institutia responsabild pentru solutionarea contestatiiilor este Consiliul National de Solutionare a
Contestatiilor si poate fi sesizata conform art. 256> din OUG 34/2006 cu modificarile si completarile
ulterioare.

Adresa: Str. Stavropoleos, nr.6, sector 3, Bucuresti, Romania.

E-mail:office@cnsc.ro;

Adresa internet: Www.cnsc.ro;

Cod postal: 030084

Telefon/fax: 021.3104641/021.3104642

In 10 zile de la comunicarea deciziei C.N.S.C.-ului poate fi sesizata Curtea de Apel, Sectia de
contencios-administrativ si fiscal, conform art 283 din O.U.G. nr. 34/2006
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DESCRIEREA PROIECTULUI

Promovarea Romaniei ca destinatie turisticd de nivel mondial este o prioritate strategica in
dezvoltarea turismului roménesc si a imaginii de tard. Unul din pilonii importan{i in
comunicare este reprezentat prin dezvoltarea campaniilor de publicitate internationale
adresate consumatorilor finali (turigti) in 7 piete-tinta: 6 piete strdine: Germania, Marea
Britanie, Franta, Austria, Italia, SUA, respectiv piata locald: Romania.

Prin proiectul de fatd, MDRT lanseaza procesul de selectie a celei mai competitive companii
de creatie care, printr-o retea globald puternicd, experienta profesionald dezvoltatd in
domeniul comunicarii creative la nivel international si al turismului, precum si prin nivelul
profesional al echipei dedicate, va reprezenta un partener capabil sd gestioneze intreaga
actiune, atat la nivel global, dar si la nivel local, al fiecarei tari, tindnd cont de aspectele
specifice. Creativitatea, gandirea strategicd si capacitatea de a dezvolta executii de inalta
eficientd reprezintd principalele dimensiuni urmadrite prin acest proiect.

DESPRE ROMANIA:

Cu o populatie de peste 19 de milioane de locuitori, o buna pozitie geo-strategica, precum si o
economie de piata in curs de dezvoltare, sprijinitd de aderarea la UE, Romania posedd un
potential sanatos de dezvoltare intr-o destinatie regionala puternica pe termen mediu §i intr-o
destinatie cu adevarat internationald pe termen lung.

SITUATIA ACTUALA:
Provocarea principald a turismului romdnesc

Principala provocare a turismului romanesc este aceea de a deveni o destinatie turistica
recunoscutd la nivel international, ce ofera produse turistice viabile si competitive pe plan
international.

In prezent turismul nu reprezinti un sector national strategic al economiei romanesti. Cu o
pondere in PIB de 3 - 3,5%, turismul are un impact nesemnificativ asupra bunastarii
economice, sociale si a mediului inconjuritor din tard. In ultimii 20 de ani, Guvernul
Romaniei nu a acordat prea multd atentie adaptarii produselor turistice existente si / sau
dezvoltarii unor produse noi §i competitive pe plan international, ceea ce este ilustrat prin
umarul relativ nesemnificativ de sosiri internationale in scopuri recreative, acestea fiind
apreciate a fi intre 300.000 — 400.000.

Dupa ani de prezentd pe pietele turistice internationale, unde a oferit in principal produse
necompetitive, Roméania a luat decizia strategica de a aborda domeniul crearii unui Brand
turistic pentru a dezvolta produse turistice mai competitive, mai durabile si mai responsabile,
raspunzand mai bine necesitatilor si dorintelor atat ale viitorilor clienti cat si ale societatii.
Astfel, Romania isi propune sa stabileasca mai intai si apoi sa livreze noi experiente si
produse pentru pietele turistice globale si sa profite mai bine de diversitatea activelor turistice
bine diferentiate pe care le poate utiliza pentru a atrage viitori clienti.
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Perceptia brand-ului turistic Romdnia

Cercetarea de piata aprofundata aratd cd puterea brandului turistic al Romaniei este, la ora
actuala, destul de redusa: Romania ca destinatie turisticd este practic necunoscuta calatorilor
internationali, sau este perceputa ca fiind mai degraba neatractiva sau nesigura (principalele
obstacole in calea vizitarii Romaniei). De asemenea, rata de satisfactie a vizitatorilor lasa loc
de mai bine.

Potentialul brandului turistic Romdnia

Aceeasi cercetare de piatd aratd si faptul cd Romania este perceputd a fi o destinatie mai
degraba nealteratd si autentica, si cd existd o importantd predispozifie a turistilor spre a o
vizita: Romania isi poate propune sd acceseze o piatd potentiald evaluatd la 35 milioane de
turisti, in cadrul celor 7 piete cercetate, si anume Germania, Marea Britanie, Franta, Austria,
Italia si SUA, respectiv Romania. Aceasta inseamna o cotd medie de calatori potential
interesati de Romania de 23% (asa-numitul grup potential de bazi), in timp ce jumatate din
populatia potentialilor cdldtori stim ca nu ar exclude Romania, ca o posibila viitoare destinatie
de vacanta (grupul potential mai larg).

Sectoarele turistice cele mai atractive

Tot din cercetarea de piatd aflam ca sunt sase sectoare turistice care, din perspectiva analizei
facute, sunt cele mai promitatoare pentru dezvoltarea pe termen scurt a Romaniei ca destinatie
turistica.

Acestea au un mare potential generator de notorietate si atractivitate pentru turistii din cele 7
tari, bazandu-se pe imbinarea elementelor unice detinute de Romania, pe tot cuprinsul sau:
autenticitate, cultura, natura impresionanta si neexplorata.

In plus, ele pot sustine tendintele inregistrate in industria turismului international, oferind noi
experiente de cdlatorii in scop de recreere.

Sector turistic

Descriere orientativa

Circuite

In principal, explorare pe cont propriu parcurgand rute tematice si peisaje
incantatoare, vizitand locuri istorice, orase si sate reprezentative si ludnd contact
cu stilul de viatd autentic al populatiei (ex.: circuitul Transilvaniei, circuitul

Bucovinei si Maramuresului, circuitul Dobrogei si al Deltei, etc.)

Naturd salbatica

parcuri

si

Trairea experientelor fascinante in mijlocul unei faune si flore abundente, in

mijlocul unor peisaje salbatice, incantatoare si ,,sanatoase”

Turism rural

Relaxare si gustarea tihnei vietii simple in curs de disparitie, cu mancare naturala,

timp petrecut impreund cu familia si mai multe contacte sociale datorate unor

vy
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Activitati §i Aventurd Conectarea la natura si reconectarea la propriul corp si simfuri, gratie unei game
de experiente de la activitati sportive lejere in aer liber la provocari fizice extreme

sau alte aventuri de calatorie

In principal: tratamente balneare, relaxare si ingrijire personald prin metode si

Wellness si sandatate resurse locale si internationale

Cunoasterea oragelor reprezentative pe cont propriu printr-un mix de vizite ale
punctelor de interes si conectare la viata locala de zi si de noapte 1n parcuri, baruri

Citybreak / restaurante si o varietate de magazine locale (ex.: Bucuresti, Sibiu)

PUBLICUL TINTA

Grupul caruia se adreseaza campania de creatie sunt consumatorii finali (turisti), din care
grupul- tinta principal il reprezinta “turistii cu discerndmant”.

In urma cercetirii de piati, s-a constatat ci Romania are o piatd potentiala de 35 milioane de
turisti in cele 7 piete cercetate.

Grupul de turisti cu potential principal pentru Romania este dispus sa facd eforturi
suplimentare pentru a ajunge in locuri neatinse: naturd impresionantd si culturd si viata
autentice. Iar aceste persoane stiu si cum sa gaseasca aceste locuri si sa se distanteze de mase.
Acestia sunt turistii cu discernaméant. Calatorii cu discernamant sunt lideri de opinie si
initiatori de curente. Atragerea acestora poate genera un curent de interes n randul celorlate
categorii de turisti.

Pentru “turistii cu discernamant” (un concept bine definit la nivel global printre specialistii
din sectorul turistic), aflati in cautare de destinatii unice sau noi cu natura nealteratasi cultura
autenticd Romania oferd itinerarii de explorare si destinatii potrivitepentrutrdirea unor
experiente de calatorie extraordinarebazate pe o reald autenticitate, uncadru natural neatins si
peisaje minunate, precum cele ale Muntilor Carpati sau ale Deltei Dundrii, si 0 mostenire
culturala unica, precum cea a manastirilor pictate din Bucovina, toate acestea sustinute solid
de unicitatea pe plan mondial a mostenirii culturale, latindsi bizantind deopotriva, de
multitudinea dezone naturale protejate si de traditiile bine pastrate ale uneia dintre cele mai
rurale societdti din Uniunea Europeana.Dupad cum au fost descrisi general mai sus, acesti
calatori cu discernamant reprezinta un gen special de turisti, ce utilizeaza resursele media intr-
un anumit fel si au anumite asteptari legate de destinatie.

Iata cateva trasaturi esentiale care ii definesc din punct de vedere demografic si psihografic,
precum si din punct de vedere al comportamentului lor de célatorie.
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Profil:

Varste: 25-34 si 50-64 (familii ale caror copii
nu

mai locuiesc cu acestia)

Studii superioare

Venituri medii spre mari

Potential de cheltuieli mare

Calatori frecventi

Calatoresc mai ales:

pentru a trdi experiente si emotii noi

pentru a-si satisface un anume interes special
pentru a invata

pentru a se implica si interactiona

in medii placute

cu grad mare de siguranta

in grupuri mici sau in cuplu

Locuitori ai unor orase mari/medii

Ce apreciaza si cum traiesc:

1. duc o viata sanatoasa si activa

2. sunt deschisi la minte si toleranti

3. cauta riscuri §i provocari

4. aleg destinatii cu valori pe care le inteleg si le impartasesc
5. respecta mediul natural, social si cultural
6. apreciaza recunoasterea din partea cunoscutilor lor
7. utilizatori experimentati in utilizarea diverselor tehnologii
8. citesc mult, atat acasa, cat si in calatorie

9. cauta informatii detaliate despre destinatia unde calatoresc, pe internet, ghiduri turistice

etc.

Care este provocarea —cheie a turistilor cu discernamant?

Exista o idée - cheie Tmpartasita de tofi turistii cu discernamant: cautarea de experiente unice,
de locuri mai putin explorate sau accesibile maselor. Provocarea intdimpinata in prezent este
convingerea acestor turisti de a lua in considerare Romania ca fiind o destinatie turistica
generatoare de adevarate experiente de calatorie.

Romania este capabila sa ofere experiente variate si speciale, intr-un mediu nealterat si sigur,
spre satisfactia profunda a turistului si recunoasterea din partea cunoscutilor. Romania (ca tara
si destinatie turisticd) pastreaza anumite valori, mergand de la cele spirituale si pana la
aprecierea avantajelor oferite de un stil de viatd simplu si sandtos, sustinut de o naturd
nealterata.
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OBIECTIVELE CAMPANIEI
Obiective cantitative

Efectele campaniei se vor regisi concret in includerea Romaéniei pe harta turismului
international, ca fiind destinatie turisticd de calitate competitiva la nivel global intr-o serie de
produse si experiente de calatorie. Pentru 2015, obiectivul este de a dubla numarul de turisti
fata de 2009.

Obiective cantitative/ tara

Piata Sosiri Sosiri 2015 Cota
Nr Agremen
2009 2015 | ¢t Business | 2009 | 2015
1 | Germania 181,084 | 270,000 150,000 | 120,000 | 19% | 11%
2 | Italia 141,568 | 220,000 90,000 | 130,000 | 11% 9%
3 | Franta 100,330 | 220,000 120,000 | 100,000 8% 9%
4 | Regatul Unit al
Marii Britanii 71,357 | 200,000 80,000 90,000 6% 8%
5 | Austria 58,401 | 190,000 100,000 40,000 5% 8%
6 | SUA 75,971 | 180,000 100,000 | 100,000 6% 7%
Alte tari 549,900 | 905,000 447,500 | 457,500 | 43% | 37%
1,275,51 | 2,475,00 1,217,50 100 100
Total 7 0 1,237,500 0 % %

Obiective de comunicare

Campania de comunicare are doua obiective principale:

e Cresterea notorietatii prin informarea publicului — {inta despre Romania ca destinatie
turistica si cresterea atractivitatii Romaniei ca destinatie turistica pentru publicul-
tinta

e Comunicarea elementelor care diferentiaza Roméania ca destinatie turistica (natura
nealteratd, autenticitatea si unicitatea elementelor culturale)

Pe termen lung (pana in 2015), punctele forte ale Romaniei ca destinatie turistica trebuie sa
fie cunoscute de 75% din grupul-tinta, in timp ce perceptiile negative trebuie sa scada la 12-
15% din populatia — tinta (de la 25%, 1n prezent).

Beneficiile pentru turistii care vin in Romania sunt in esentd de naturd emotionald si sunt
reluate in promisiunea brandului, dupa cum urmeaza: satisfactia si recunoasterea reciproca,
imbogatirea experientei si cunoasterea unui mediu natural intact si autenticitatea culturald
rurald in mijlocul Europei.
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Valorile-cheie majore care urmeaza sa fie subliniate ar trebui sd fie urmatoarele: explorare,
spiritualitate, cultura, natura.

Elementul —cheie care trebuie retinut in urma campaniei, de cdtre grupul-tinta:

Romania turisticd devine o destinatie unicd si atractivda in lume: o adevaratd gradind a
Carpatilor, care combind urmatoarele trei elemente cheie de diferentiere, care trebuie puse in
valoare:

e naturd nealteratd si aproape nevizitatd (natura bine protejatda & parcuri nationale,
peisaje frumoase izolate, zone cu flora si/sau fauna rara)

e viata autentica rurald (traditii vechi, practicate In mod autentic, viatd rurald simpla si
buna, hrana organica locala, arhitectura locala tipica)

e fundament cultural unic in lume (obiective recunoscute de UNESCO, mostenirea
culturald latind si bizantind deopotriva, castele, manastiri si biserici, locuri de
patrimoniu cultural cu origine germanica)

Obiectul acestei licitatii este de a achizitiona servicii de Creatie si Productie de inalta calitate.
In acest sens, trebuie evaluate propunerile din care rezulti acest lucru, unul dintre criteriile
cheie in etapa de evaluare a solicitantilor. Agentia pe care MDRT doreste sa o angajeze este o
agentie recunoscuta, care a dovedit capacitatea de a crea rezultate remarcabile, cu experienta
in campanii pentru diferite tari §i in sectorul turismului.

ACTIUNI COMPLEMENTARE CAMPANIEI DE PUBLICITATE

Campania de publicitate internationald adresata turistilor din cele 7 tari face parte dintr-o
ampla comunicare integrata, ce va fi lansata de MDRT. Astfel, in paralel vor avea loc o serie
de alte tactici, dupa cum urmeaza:

e campanie de Relatii Publice, avand ca grupuri — tinta: turoperatori, grupuri de
agentii de voiaj, furnizori de pachete turistice special, prescriptori: asociatii, cluburi
etc., consumatorii finali (turisti), printr-un mix de actiuni specific, adaptat fiecarei tari
in parte

e Portal de internet care isi propune sa fie nu numai informativ si incitant, ci si foarte
interactiv, dand posibilitatea consumatorilor sd ia contact cu Romania.

e Alte metode de publicitate on-line si interactiune cu consumatorul

LIVRABILE:

Agentia selectatd in urma procesului de licitatie va livra pana la sfarsitul anului 2012 servicii
de strategie, creatie si productie aliniate, conform manualului de brand, cu aplicabilitate
globala si adaptabilitate locala.

Datele necesare despre strategia de brand (pozitionare, elmente diferentiatoare, argumente,
atributele si personalitatea brand-ului, etc)- se afld in manualul de brand atasat.(document pdf
atasat).
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Toate executiile de creatie se vor alinia in sustinerea brand-ului turistic, conform manualului
de brand:

Ex.: Platforma de comunicare a brand-ului (conform manualului de brand):

POZE/ IMAGINI SUNET TEXT
Online/ TV Muzica, spoturi, filme prezentare Tiparituri, Script,

Discursuri si Prezentari

Poze / Imagini:

Recomandarea este renuntarea la stilurile pasive, generice, evidente, de carte postala
ale fotografiei si inlocuirea ei cu imagini centrate in jurul oamenilor imagini
caracteristice conceptului fotografiei dinamice si active. De exemplu, este buna
fotografia care utilizeaza unghiuri active de camera si folosirea de peisaje atractive si
sugestive.

Colorarea artificiald, digitalizatd trebuie abandonata in favoarea folosirii culorilor
natural, autentice asa cum pot fi gasite iIn Romania.

In ceea ce priveste imaginile cu vizitatori, cele care includ persoane cu aspect de
model sau nerealiste din alte puncte de vedere, trebuie Inlocuite cu imagini ale
“oameni lor adevarati “, cu care vizitatorul se poate identifica. De asemenea, trebuie
ilustrat “calatorul cu discernamant” descoperind aspecte ascunse ale Romaniei si
traind experiente unice de calatorie.

In cele din urma, pozele trebuie sa prezinte atat laturile distincte ale Romaniei turistice
(naturd, cultura, autenticitate), cat si cele 6 produse turistice selectate.

Recomandarea muzicii, conform manualului de brand:

Muzica folositd trebuie sa fie in acord cu principalele atribute si elemente de
diferentiere ale brand-ului (autenticitate, natura, cultura): a se evita muzica din
curentul principal European.

Muzica trebuie adaptatd astfel incat sa fie folositda mai mult ca o melodie de sine
statatoare si care sa transmita diferite elemente

Recomandarea este in linie cu elementele mentionate anterior: sa aibd o sonoritate
romaneasca (fard a se uita ca audienta-tintd trebuie sa fie atrasd de ea), probabil
folosind instrumente muzicale locale si/sau traditionale, cu o abordare a secolului 21.

Pot fi integrate chiar si sunete ale naturii. De asemenea, genul de muzica trebuie sa fie
adaptat n functie de produsul/ videoclipul / imaginea prezentatd. De ex. “Actiune si
Aventurd” poate avea un fundal muzical ceva mai “salbatic” decat “Viata salbatica si
parcuri naturale” care este bine sa foloseasca muzica mai linistita.

Recomandarea noastra este implicarea compozitorilor locali pentru crearea unor teme
specifice pentru spoturile importante, folosinf instrumente tipice fara a se limita la
traditii
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Textul (conform manualului de brand):

Continutul verbal este definit de expresiile scurte, situate deasupra (sau in apropierea) textului
mai lung, descriptive, care va aparea In campanie.

Produsele principale vor fi transmise folosind aceste mesaje scurte, precum si cele mai
relevante atribute, beneficii si elemente de diferentiere cu intensitatea cea mai mare:
autenticitate, natura, cultura.

4 metode diferite de formulare in campanie
1.Accentueaza atributele
- Cat se poate de verde
- Larascrucea dintre mostenirea latina si cea bizantina
2.Accentueaza beneficiile:
- Psst...hai sd-ti spun un secret
- Conectat la natura - reconecteaza-te cu tine insuti
3.Identifica grupurile tinta:
- Te consideri un explorator si nu ai fost inca in Roméania?
- Turistii merg la Mediterana, calatorii in Romania
4 Provoaca
- Globali...ce? Autenticitate romaneasca vie
- Sicredeai ca cunosti Europa
Cuvinte care ne plac:
Experientd, impartagire, amintire, povestiri, sinceritate, legdtura, responsabil, imaginatie,
bunatate, durabil, sigur, sdnatos, natural, autentic, original, pur, spiritual, timp, rasuflare,
inima, exploreaza, traditie, valori, profund, Europa, simplu, placere, verde, cer, proaspata.

Descrierea executiilor de creatie - Livrabile

a) Spoturi TV
> Spot TV 30 sec (general) Cut de 10/15/20/ secunde

> Spot TV 30 sec (culturd)  Cut de 10/15/20/ secunde
> Spot TV 30 sec (natura) Cut de 10/15/20/ secunde

Conditiile tehnice de productie sunt incluse in Anexa 3 — Conditii productie spoturi TV

b) Colectie fotografii

> 40 de fotografii categoria A - cu imagini-concept / de o calitate exceptionala,
realizate cu intreg complexul de pregatiri , cu setting , casting si pregatire regizorald unde
este cazul, atdt in legatura cu Campania de promovare integratd a brandului turistic
national (pe tip de suport: TV, print, outdoor, PR, on-line, branding evenimente - ex. roll-
up, spider, mesh, etc), cat si pentru a sublinia cele 3 aspecte distincte ale brandului turistic
al Romaniei: natura, cultura, autenticitate, respectiv pentru a sustine cele 6 produse
turistice principale: Circuite, Natura salbatica si parcuri , Turism rural, Activitati §i
Aventura, Wellness si sanatate, Citybreak. Acestea vor reprezenta key-visual-urile
necesare pentru Campania de promovare 1n sine,respectiv pentru a susfine cele 3 aspecte
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>

>

distincte ale brandului turistic si pentru cele 6 produse turistice principale. Ele trebuie sa
devina simboluri ale Romaniei turistice, si sa fie la nivelul de fotografii-concept , precum
cele pentru concursuri de fotografii de nivel mondial.

100 de fotografii de categoria B — de tip dedicate/ tailor-made, cu imagini de
inalta calitate, pentru uz publicitar, atat dedicate Campaniei de promovare integrata (pe
tip de suport: TV, print, outdoor, PR, on-line, branding evenimente - ex. roll-up, spider,
mesh, etc), cat si pentru a sublinia cele 3 aspecte distincte ale brandului turistic al
Romaniei: natura, cultura, autenticitate, respective cele 6 produse turistice principale.
Acestea vor completa categoria de key —visuals de mai sus, In situatiile in care va fi
necesar un fond mare de fotografii in anumite proiecte speciale (peste 80). Ele trebuie sa
fie astfel realizate incat sa devina usor recognoscibile a fi din Romania, trebuie sa fie
originale si s surprinda elemente tipice Romaniei / s nu aiba aspect general de fotografie
din baza de fotografii.

200 de fotografii de categoria C - cu imagini de foarte buna calitate, pentru uz
publicitar, atat In Campania de promovare integrata (pe tip de suport: TV, print, outdoor,
PR, on-line, branding evenimente - ex. roll-up, spider, mesh, etc), cat si pentru a sublinia
cele 3 aspecte distincte ale brandului turistic al Romaniei: natura, cultura, autenticitate,
respectiv cele 6 produse turistice principale. Acestea vor completa fotografiile de
categoria A si B, dar nu se vor efectua cu aceleasi pregatiri si costuri ca cele din categoria
A (ex. casting, setting, etc), sau de tip dedicat / tailor-made din categoria B. Totusi, este
necesar sa surprindd aspectele originale ale Romaniei, sd nu aibd aspect general de
fotografie din baza de fotografii.

Lista de locatii pentru sesiunile foto va fi data de catre MDRT.
Toate fotografiile vor respecta indicatiile manualului de brand, centrate pe grupul-tinta:
turistul cu discernimant, si se vor livra la inalta rezolutie, pentru a putea fi aplicate pe

orice suport necesar in comunicare.

Conditiile tehnice de executie sunt incluse in Anexa 3 - Conditii productie fotografii

¢) Layout-uri pentru presa scrisi, online si OOH pentru Roménia turistica si cele 6
produse turistice:

Pentru Romania turistica, 4 teme: Roménia- general /Roméania natura nealterata
/Romaénia viata autentica rurald / Roménia cultura unica

0 3 tipuri de layout fiecare (40% din layout este alocat fotografiei, restul sunt
Headline, body text si semnatura brand-ului):

* pentru presa scrisa (format landscape si format portrait):
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Headline

Foto Headline
Foto
text
XXXXXXXX text
. KX XK XXX XXX
SIgnature signature
= online

= OOH (panouri 3x4m, casete luminoase 1.1x1.3 m)

> Pentru cele 6 produse turistice: Circuite, Natura salbatica si parcuri, Turism
rural, Activitati si Aventura, Wellness si sanatate, Citybreaks

0 3 tipuri de layout fiecare:

* pentru presa scrisa (format landscape si format portrait)

Headline
Foto He adline
Foto
text
XXXXXXXX text
. XK XK XK XX XX
sighature signature
=  online

* OOH (panouri 3x4m, casete luminoase 1.1x1.3 m)
d) Advertoriale

» 6 advertoriale explicative pentru cele 6 produse mentionate - 1-2 pagini/ advertorial,
text de 1.000 de cuvinte cu 1-2 -3 fotografii

XXXXXXXXX  XXXXXXXXX
XXXXXXXXX  XXXXXXXXX
foto 1 XXXXXXXXX
XXXXXXXXX

XXXXXXXXX [foto 3

XXXXXXXXX

XXXXXXXXX  XXXXXXXX

foto 2 XXXXXXXX

XXXXXXXX

(exemplu advertorial 1 pagina, cu 3 fotografii)
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XXXXXXXX XXXXXXXX

emotional product
photo photo
XXXXXXXXXXX XXXXXXXXXXX

XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

(ex.: despre regiune)xxx
|

(exemplu advertorial 2 pagini)

e) Filme de prezentare pentru screen-uri la targuri, expozitii, prezentari,
evenimente, spatii asteptare, (ex. welcome area in aeroporturi, etc. ), cu lungimi
de 90, 60, 30 si 10 sec
» Pentru Romaiania (incluziand cele 3 elemente distincte: natura, cultura,

autenticitate)
> Pentru cele 6 produse turistice

Condittiile tehnice de productie sunt incluse in Anexa 3 — Conditii productie filmulete
prezentare

f) Layout-uro online / ex. Bannere Web:
» Pentru Romania (incluzind cele 3 elemente distincte: natura, cultura, autenticitate)
» Cele 6 produse turistice

g) Layout pentru brosura generali despre Romainia si pentru alte materiale
colaterale folosite in activititile de promovare (ex. postere, flyere, branding
events/ mesh, roll-up, spider — landscape si portrait).

Layout-ul sd fie conform manualului de brand publicat, continutul sdu trebuie sa fie
emotional, sustinand obiectivul de crestere a nivelului de notorietate a brandului turistic.
Structura continutului va include 4 parti:
0 Partea introductiva- despre Romania, accentuand cele 3 aspecte distinctive: natura,
cultura, autenticitate
0 Descrierea produselor turistice
0 Regiuni ale Romaniei
0 Elemente practice de logistica- cum ar trebui sa se organizeze, practic, turistul cu
discerndmant, pentru a fi incitat sd calatoreascd cat mai repede spre Romania
Fotografiie incluse 1n layout trebuie sa fie din categoria A.

Postere si flyere: au formate portrait

Conditiile tehnice de productie sunt incluse in Anexa 3 — Conditii productie brosura
prezentare, postere, flyere
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DREPTURI DE PROPRIETATE INTELECTUALA

Cagstigatorul procedurii de achizifie cesioneaza in iIntregime si pe duratd nedeterminatd
MDRT-ului drepturile patrimoniale asupra operei publicitare si, in special, drepturile de
utilizare sau exploatare prin orice mijloc sau procedeu existent la data intrarii In vigoare a
contractului sau inventate sau aduse la cunostiinta publica la o data ulterioara, astfel cum sunt
aceste drepturi prevazute de legislatia privind drepturile de autor si drepturile conexe.
Cesiunea drepturilor patrimoniale de autor de la castigatorul procedurii catre MDRT are
caracter exclusiv.

In cazul in care opera publicitard, respectiv materialul publicitar in care aceasta este
incorporata, poate face obiectul inregistrarii ca marcd sau desen sau model industrial, iar
MDRT 1si exprimd dorinfa in acest sens, castigatorul procedurii isi exprima acordul in
vederea inregistrarii in Registrele corespunzatoare administrate de catre Oficiul de Stat pentru
Inventii si Marci.

MODUL DE DERULARE A RAPORTURILOR CONTRACTUALE CU AGENTIA
CASTIGATOARE.

Dupa incheierea contractului, raporturile contractuale cu ofertantul declarat castigator se vor
desfasura, fara a se limita la, conform etapelor enuntate mai jos, dat fiind contextul de
“situatie concretd prezentata partial”care a stat la baza propunerii creative, astfel:

1) Briefing agentie;

2) Debriefing agentie;

3) Dezvoltarea propunerii executiei de creatie pentru toate canalele media selectate;
4) Pretestare executiilor creative;

5) Analiza rezultatelor pretestarii;

6) Executii creative finale.

1)Briefing agentie;

MDRT impreuna cu echipa de consultanti desemnata va analiza dacd propunerea de creatie
prezentatd de agentia castigitoare se poate extinde la situatia concretd si completd a
proiectului ce face obiectul contractului sau propunerea trebuie modificata
esential/fundamental.

MDRT va inainta cerintele agentiei de creatie, sub forma unui Brief de creatie adaptat,
elaborat cu sprijinul echipei de consultanti, prin care se solicitd efectuarea
adaptarilor/modificarilor propuse, cu prezentarea tuturor datelor aferente realizarii acestora si
cu indicarea termenului de finalizare.

2)Debriefing agentie;
MDRT, cu sprijinul echipei de consultanti, va organiza o sesiune de debriefing cu scopul de a
verifica nivelul de asimilare al datelor transmise si/sau modificarilor solicitate al agentiei

castigatoare.
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Procesul de debriefing se desfasoara astfel:

MDRT se va asigura ca Brieful de creatie adaptat inaintat agentiei castigatoare a fost
asimilat de Intreaga echipa dedicatad proiectului si ca orice alte date suplimentare referitoare
la elementele campaniei au fost transmise agentiei.

In acest sens, MDRT va organiza o sesiune de lucru cu echipa de consultanti desemnata si cu
echipa dedicata proiectului din cadrul agentiei castigatoare, in cadrul careia se discuta Brieful
de creatie adaptat si se vor evidentia daca mai sunt necesare date suplimentare, care urmeaza a
fi transmise agentiei.

Sesiunea de debriefing se incheie cu un raport de debriefing intocmit de agentia
castigatoare, din care sa reiasd modul de asimilare al briefului de cétre aceasta, precum si cu
un status report intocmit de catre agentie, care va include concluziile desprinse in urma
sesiunii organizate, precum si modul de prezentare a urmatoarelor etape ce se vor intreprinde
in vedere dezvoltarii campaniei. Raportul de debriefing si status reportul se vor aproba de
catre MDRT.

3)Dezvoltarea propunerii executiei de creatie pentru toate canalele media selectate;

MDRT impreuna cu echipa de consultan{i desemnata, evalueaza propunerea finala a agentiei
castigdtoare, care este cea mai potrivita obiectivelor campaniei. Forma finald a propunerii de
creatie va include, in mod obligatoriu: conceptul creativ selectat, precum si executiile de
creatie aferente - declinarile creative ale conceptului creativ selectat in toate canalele media
selectate - pentru: spot TV, spot audio, machete presa, macheta outdoor, key visual, suport
PR, internet, etc. Exemplificand: In cazul declinirii conceptului creativ pentru TV, MDRT
impreund cu echipa de consultanti va evalua cel putin storyboard-ul propus de agentia
castigatoare pentru fiecare executie de creatie in parte.

4)Pretestarea executiilor creative

In vederea validarii executiilor creative ale conceptul creativ ales, agentia castigitoare va
pretesta materialele de comunicare propuse impreuna cu o terta parte, o companie de cercetare
care realizeaza studii pe consumatori.

Materialele care necesitd pretestare din partea agentiei castigatoare pot fi, fard a se limita la:
sloganul propus pentru campania de comunicare; propunerea key visual in materialele de
comunicare; propunerea pentru spot TV: animatics; propunerea pentru macheta de presa,
propunerea pentru machetele outdoor.

Inainte de implementarea procesului de pretestare, agentia cistigitoare va supune aprobarii
MDRT, furnizorul, metodologia de pretestare propusa si etapele aferente. MDRT impreund cu
echipa de consultanti aferentd, va analiza si aproba furnizorul, metodologia, materialele de
cercetare/pretestare, eventual chestionare — dacad e cazul, utilizate in fiecare etapa, in functie
de propunerea creativa supusa pretestarii.

Costul pretestarii va fi acoperit de agenfia castigatoare din bugetul prevazut in oferta
financiara.
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Prezenta etapa se aplica dupd ce agentia livreaza executiile creative solicitate prin Brieful de
creatie adaptat, dupa ce agentia livreaza executiile creative prevazute in caietul de sarcini.

5)Analiza rezultatelor pretestarii

In urma pretestarii, compania de cercetare inainteaza citre MDRT un raport privind analiza
impactului obtinut asupra consumatorilor la propunerile de executie pretestate, care va contine
si un set de recomandari referitoare la implementarea optima, din punct de vedere executional
al ideii creative si a clementelor de executie creative, tindnd cont de atitudinea si de
intelegerea mesajului de catre consumatorii-{intd pentru atingerea obiectivelor care au
determinat crearea campaniei.

Raportul va fi agreat de catre MDRT impreuna cu echipa de consultanti desemnata.

MDRT, cu sprijinul echipei de consultanti desemnata, inainteaza agentei castigatoare o cerere
de modificare, bazatd pe raportul de pretestare al companiei de cercetare. Cererea de
modificare va contine ajustdrile ce urmeaza a fi efectuate asupra propunerilor de creatie si
indicarea termenului de executie al acestora.

6)Executii creative finale.

Agentia castigatoare are obligatia ca in termen de maxim 14 zile de la primirea raportului de
pretestare, sd prezinte toate executiile de creatie modificate conform solicitarilor specificate
de MDTR in raport.

Agentia castigatoare are obligatia sd prezinte, in final, tot setul de propuneri de executii
creative on-line si off-line, in vederea verificarii modului de respectare al obiectivelor
strategice ale campaniei.

Prezenta etapa se aplica dupa livrarea raportului de pretestare al companiei de cercetare.

DREPTURI DE PROPRIETATE INTELECTUALA ASUPRA LIVRABILELOR
AGENTIEI DEZVOLTATE CA EXECUTII FINALE:

Cagstigatorul procedurii de achizifie cesioneaza in iIntregime si pe durata nedeterminata
MDRT-ului drepturile patrimoniale asupra operei publicitare finale si, in special, drepturile de
utilizare sau exploatare prin orice mijloc sau procedeu existent la data intrarii In vigoare a
contractului sau inventate sau aduse la cunostiinta publica la o data ulterioara, astfel cum sunt
aceste drepturi prevazute de legislatia privind drepturile de autor si drepturile conexe.
Cesiunea drepturilor patrimoniale de autor de la castigatorul procedurii catre MDRT are
caracter exclusiv.
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Anexa Evaluare Nr. 1 ( pentru Etapa 2 in procesul de licitatie)

Resurse Criterii Subcriterii P on.der
i
Ponder consoli Subcriterii Puncte (Sp)
Cine? o Criterii Pondere | Subcriterii Pondere date
(Cw)
Numdrul de proiecte regionale cu executie pan-regionald - cel
putin 5 tari in ultimii 5 ani (NPRE) (*Obs.: minim 3 proiecte) 60% 4,0% | 100*NPRE/NPREmax
Experienta 50% Numarul de proiecte avand ca tema brandul de tara, sau proiecte
= turism regionale din ultimii 5 ani, incluzand minim 5 tari/ proiect
:1:: 20% (NPBTT) (Obs.: Minim 1 proiect) 40% 2,0% 100*NPBTT/NPBTTmax
o
3;0 Numarul de premii internationale categoria A: Grand Prix/Grand
— Effie, in ultimii 5 ani (NIA) (Obs. :Minim 3 Premii categoria A) 60% 4,8% | 100*NIA/NIAmax
Reputatie 40% Numarul de premii internationale categoria B: Gold Lion/Gold
Effie, Silver Lion/Silver Effie si Bronze Lion/Bronze Effie, in
ultimii 5 ani (NIB) (Obs.: Minim 3 Premii Categoria B) 40% 3,2% | 100*NIA/NIAmax
Senioritatea Directorului de Proiect ( Obs.:minim 10 ani) 50% 75% | 100*SDP/SDPmax
Director de o -
Proiect 30% Nr.de proiecte de publicitate internationala (Obs.: minim 1
proiect, minim 5 tari /proiect) 50% | 7,5% | 100*NPIDP/NPIDPmax
Seni Senioritatea Strategic Planner-ului de Proiect ( Obs.:minim 10
enior. ani) 50% 3,8% | 100*NPSP/NPSPmax
Strategic 15%
Plannor Nr.de proiecte de publicitate internationala (Obs.: minim 1
proiect, minim 5 tari /proiect) 50% 3,8% | 100*NPISP/NPISPmax
Senioritatea medie a echipei de Creatie in Proiecte de Publicitate
internationala (PLS) - numar de ani (Obs.: minim 10 ani ) 20% 4,0% | 100*SMEC/SMECmax
s Numarul mediu de proiecte internationale al echipei de creatie
.g (Obs.:minim 3 proiecte, minim 3 tari / proiect) 20% 4,0% | 100*NPIEC/NPIECmax
= .
< . Echlpa de . Numarul de premii internationale categoria A: Grand Prix/Grand
=) 50% Zr‘?tle 40% Efﬁe, in ultimii 5 anf' (NIA) (Obs. :Minim 1 premiu pentru 100*NPIAEC/NPIAECma
'.E edicata Directorul de Creatie) 35% 70% | x
E; Numarul de premii internationale categoria B: Gold Lion/Gold
Effie, Silver Lion/Silver Effie si Bronze Lion/Bronze Effie, in
ultimii 5 ani (NIA) (Obs.: Minim 1 Premiu Categoria B, pentru 100*NPIBEC/NPIBECma
Directorul de Creatie) 25% 5,0% | x
Director de Senioritatea Directorului de productie (Obs.:minim 10 ani) 50% 25% | 100*SDP/SDPmax
productle 10% Nr.de proiecte de publicitate internationala (Obs.: minim 1
dedicat proiect, minim 5 tari /proiect) 50% | 2,5% | 100*NPIDP/NPIDPmax
Numar de oameni dedicati proiectului 100% (NPDP), incluzand
Echipa 59 minim 6 persoane. Director Proiect, Senior Strategic Planner,
dedicata ? Director Creatie, Senior Art Director, Senior Copywriter, Director
Productie 100% 2,5% | 100*NPIDP/NPIDPmax
2 Nivel de crestere (procentuala) a nivelului de notorietate in
5] randul segmentului-tinta, la minim 3 luni dupa incheierea
S I . campaniei, fata de nivelul intial, inainte de lansarea campaniei
] c?rfla‘;nie (Obs.: nivel atestat de Client, sau de o Companie de cercetare
D . .
£ el e 50% internationala) 50% | 7,5% | 100*CN/CNmax
E‘J 30% | prezentata Nivel de crestere a vanzarilor, la care a contribuit campania,
= masurat la maxim 12 luni de la campanie, fata de momentul initial,
S inainte de lansarea campaniei (Obs.: Nivelul trebuie atestat de
'_—E' catre Client) 50% 7,5% | 100*CC/CVmax
=] 2
g (li{izc;);:;darl 50% Nr. de recomandari din partea Clientilor (Obs. Minim 3
0 . . . . .
= Clientilor recomandari oficiale, din partea Clientilor) 100% 15.0% | 100*RC/RCmax

PUNCTAJ FINAL / PARTICIPANT: FS=SUMi (Cwi*Spi)
i=1-7 (minim 3 participanti=i min, max 7 participanti-=i
FS= scor final, FS maxim= 100

max)
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Anexa Evaluare Nr. 2 (pentru Etapa 3 in procesul de licitatie)

Evaluarea Etapei a 3-a va fi realizatd conform algoritmului si criteriilor din tabelul de mai jos :

Resursa Criterii Subcriterii Ponderi Puncte subcriterii (Sp)
Zona evaluare Pondere | Criteriul Pondere | Subcriteriu Pondere | consolidate
(Cw)
1.Creatie 25% | conform brief-ului 10% | este aliniat brief-ului (ILWB| 100% 5.0% | 100*ILWB/ILWBmax
este atragator pentru grupul- 5% | este atragator pentru 100% 2.5% | 100*AFTT/AFTTmax
tinta? grupul-tinta?
strategia este inovatoare? 20% | strategia este inovatoare? 100% 10.0% | 100*OOB/OOBmax
(OOB)
ideea este noua? 25% | ideea este noua? 100% 12.5% | 100*FI/Fimax
este credibila? 5% | is credible? (CRED) 100% 2.5% | 100*CRED/CREDmax
e clara? 5% | eclara? 100% 2.5% | 100*CLEAR/CLEARmax
este concisa 5% | este concisa 100% 2.5% | 100*CONC/CONCmax
este persuasiva 10% | este persuasiva? (CONV) 100% 5.0% | 100*CONV/CONVmax
este usor de inteles si 10% | este usor de inteles si 100% 5.0% | 100*COMPR/COMPRmax
cuprinzatoare cuprinzatoare (COMPR)
poate genera multe executii?? 5% | poate genera multe 100% 2.5% | 100*CGME/CGMEmax
executii? (CGME)
2.Pret 50% | Pret 100% | Pret (P) 100% 35.0% | 100*Pmax/Pret
3.Capabilitati 25% | Advertising idea 50% | Numarul de concepte 100% 7.5% | 100*NCRS/NCRSmax
creative propuse (NCRS)
(minimum 2)
Executii 50% | Numar de executii pe 60% 4.5% | 100*NEPS/NEPSmax
fiecare concept creativ
(NEPS) (minimum 2)
Copy Testing: Ce 40% 3.0% | 100*CTP
proceduri recomanda
pentru a testa si selecta
cele mai eficace dintre
executiile propuse (CTP)

FS= SUMi (Cwi*Spi), FS= Scor final (poate fi mai mare de 100)
Detalii evaluare punctaj pt: SCT, PTSECS, CTP

1
0.8
0.5

0.3

foarte bun (animatics/photomatics-quantitative)
bun (animatics/photomatics/qualitative)
mediu (storyboard-uri/cantitativ)

sub medie(storyboarduri/calitativ)
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ANEXA Nr. 3 - CONDITII TEHNICE DE PRODUCTIE
CONDITII MINIME DE PRODUCTIE

a) Spoturi TV:

(0]

O O O O

o

Filmarile se vor efectua cu camere digitale performante, sistem 2K (20148x1536 pixeli),
in format filmare RAW UNCOMPRESSED, cu lentila OPTICA DE CINEMA
Se vor folosi si filméri aeriene
Se va preciza tipul de aparatura de suport filmare: minim macara, system Dolly
Se vor preciza nr. de zile de filmare (minim 10 zile)
Se vor face 3 propuneri de regizori, fiecare regizor cu Reel-ul de prezentare (DVD-ul de
prezentare)
Se vor face 3 propuneri de DOP (Director of Photography), fiecare cu reel-ul sau
Spoturile TV se vor produce doar pe baza unui storyboard aprobat de MDRT,
interpretarea regizorala a storyboard-ului, exemplificari de personaje care apar 1n spoturile
TV (casting), exemple locatii , muzica originala.
Recomandarea muzicii originale, conform manualului de brand. Se vor face 3 propuneri
Pentru post-productie, se va folosi soft professional audio-video
Toate materialele brute vor fi filmate in minim 2K RAW UNCOMPRESSED, respectiv in
format HD compresat, pe Hard Disk , format Linear Tape Open
Varianta finala a spotului TV trebuie aprobata in scris de MDRT
Spoturile se vor pregati si in varianta necesara pentru postare internet
Toate materialele filmate , inclusiv spoturile TV finale vor fi predate MDRT in 2 rezolutii:
= HD UNCOMPRESSED si COMPRESSED
= SD- UNCOMPRESSED
Pe suport Hard Disk si DVD
Toate materialele filmate i muzica sunt proprietate MDRT. Toate materialele se predau
MDRT, pe baza de unui proces de predare-primire
Descrierea costului de buget alocat productiei se va face atat ca suma totald, cat si
defalcat:
=  Productie (cu elemente componente)
= Post-productie(cu elemente componente)
Timing productie pentru fiecare etapa din productie, respectiv post-productie

Agentia va asigura, de asemenea, suportul necesar (DVD, casete Beta, etc) pentru livrarea
spoturilor catre toate posturile TV selectate si indicate de MDRT, in numadrul si in
conditiile tehnice specifice cerute de posturile de TV

Bugetul necesar productiei de spoturi TV este inclus in bugetul caietului de sarcini.

b) Colectia de fotografii digitale (categoriile A, B, C mentionate in Caietul de Sarcini
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Creatie):

Agentia va propune 3 fotografi, cu book-ul aferent, si costul aferent, din care MDRT va selecta
cea mai potrivitd alegere.
Fotografiile vor fi produse din unghiurile si In modalitatile de expresie conform manualului de

brand, atat legat de peisaje, cat si de personajele care apar in acestea.
Vor fi produse cu camere fotografice digitale profesionale, ultraperformante.
Toate fotografiile sunt proprietatea MDRT.
Fotografiile vor fi livrate catre MDRT in 3 moduri;
0 High rez (rezolutie 1naltd):pe 2 suporturi- pe hard disk si DVD
0 Low rez (rezolutie joasd)- 100 dpi (pe hard disk, respectiv in 3 copii pe DVD-uri)

0 Tiparite , sub forma de catalog cu codurile aferente ale fotografiilor (3 copii de cataloage)
Bugetul necesar productiei de fotografii este inclus in bugetul caietului de sarcini.Toate
materialele se predau MDRT, pe baza de proces de predare-primire
e)Filme prezentare ( 90, 60, 30 si 10 sec ) pentru screen-uri in targuri, prezentari, evenimente,

spatii de asteptare (ex. welcome area in aeroporturi, etc. )
0 Toate materialele filmate , inclusiv filmele de prezentare finale vor fi predate MDRT in 2
rezolutii:
= HD UNCOMPRESSED si COMPRESSED
=  SD- UNCOMPRESSED
0 Pe suport Hard Disk si DVD
0 Filmele de prezentare vor fi pregétite si in variante de postare pe internet
0 Sugestie: agentiile care vor asigura §i optiunea de filmare stereoscopica (pentru efectul
cu efect 3D) si rezolutie HD, vor beneficia de un bonus la punctajul final al agentiei de 10
puncte.
Bugetul necesar productiei de filme de prezentare este inclus in bugetul caietului de sarcini.

g) Layout Brosura generali despre Romania turistica (utilizata la targuri de turism, evenimente, de
catre turoperatori, in ambasadele Romaniei, etc) si materiale colaterale (ex.: postere, flyere, branding
evenimente: roll-up, spider, mesh). Costurile de productie ale brosurii nu sunt incluse in buget. In
bugetul aferent sunt incluse: crearea layout-ului (pana la faza final) si DTP-ul (pregatirea pt.
tipar).

Conditii minime obligatorii:

O Agentia va prezenta un mock-up, care sa includa minim:
a. Concept coperti 1, 4
b. Concept interior
c. Text interior: conform ghidului din manualul de brand, pt. minim 20 pagini
d. Format, in 2 variante:
1. 20cmx20 cm inchis si 40x20 cm deschis
ii. A4 (inchis)- formatul clasic portrait
0 Conditii executie tiparire:

30



Tiraj: 500,000 , respectiv 1,000,000 buc.
b. Hartie:

e o

= @ oo

i. Varianta 1 de Hartie 200 gr/mp,interior-ext, hartie green recyclable+mostra
aferenta (atat pentru coperta, cat si pentru interior)
ii. Varianta 2 de hartie :MP+mostra aferenta (atat pentru copertd, cat si pentru

interior)

Coperti 1-4 plastifiere matd, lac UV selectiv, policromie fatd verso
interior lacuire offset mata

capsare 2 capse metalice

proof-uri de culoare, cromaline- cu costurile aferente

culorile — conform manualului de brand, ce include codurile de culoare

Layout-ul sa fie livrat spre tiparire incluzand etapa de DTP incluzand toate conditiile

tehnice necesare

0 Fotografiile utilizate pentru brosura si colaterale (postere, flyere, branding evenimente: roll-
up, spider,mesh):

a.

b.

Sa fie alese ca stil- conform manualului de brand, si din categoria A
Sa aiba rezolutia adecvata: minim 600dpi, sau 300dpi format 50/70 la scard 1:1- in

fct. de tipul de element produs ( brosura, afis, sau flyer), respectiv high rez pentru

elemente mari (tip spider: 3mx3m, sau mesh 4mx7m, etc)

0 Pentru materiale colaterale:

a.

b.

Postere: formate 50/70, 70/100, 90/100 , suport hartie MP170GR/MP, Pastifiere
lucioasa, policromie 1 fata, 4 puncte scotch

Flyere-e: format AS DESCHIS, A6 INCHIS, 4+4, MP150 GR/MP

0 Oferta de pret va fi structurata pe faze si elementele componenente ale acestora :

a.
b.

C.

o

Creatie
Dtp

Foto
Productie

Timing
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Sectiunea I11
Formulare

Fiecare candidat/ofertant care participa, in mod individual sau ca asociat, la procedura pentru atribuirea
contractului de achizitie publica are obligatia de a prezenta formularele prevazute in cadrul acestui capitol,
completate in mod corespunzator si semnate de persoanele autorizate

OPERATOR ECONOMIC Formular nr. 1

(denumirea/numele)
DECLARATIE PRIVIND ELIGIBILITATEA

Subsemnatul, reprezentant imputernicit al ,

(denumirea/numele si sediul/adresa operatorului economic)
declar pe propria raspundere, sub sanctiunea excluderii din procedura §i a sanctiunilor aplicate faptei de fals in
acte publice, ca nu ne aflam in situatia prevazuta la art. 180 din Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 34/2006
privind atribuirea contractelor de achizitie publicd, a contractelor de concesiune de lucrdri publice si a
contractelor de concesiune de servicii, respectiv in ultimii 5 ani nu am fost condamnat prin hotarare definitiva a
unei instante judecatoresti pentru participarea la activitati ale unei organizatii criminale, pentru coruptie, frauda
si/ sau spalare de bani.

De asemenea, declar ca la prezenta procedura nu particip in doud sau mai multe asocieri de operatori
economici, nu depun candidaturd/oferta individuala si o alta candidatura/ofertd comuna, nu depun oferta
individuala, fiind nominalizat ca subcontractant in cadrul unei alte oferte.

Subsemnatul declar ca informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si inteleg ca
autoritatea contractantd are dreptul de a solicita, in scopul verificarii §i confirmarii declaratiilor orice documente
doveditoare de care dispunem.

Prezenta declaratie este valabild pana la data de

(se precizeaza data expirdrii perioadei de valabilitate
a ofertei)
Data completarii .........cccue.......

Operator economic,

(semnatura autorizatd)
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Formular 1A
OPERATOR ECONOMIC

(denumirea/numele)

DECLARATIE
privind neincadrarea in situatiile prevazute la art. 181
Subsemnatul(a).........cceeeeveeeeeriierierie e [se insereaza numele operatorului economic-peroana
Jjuridica), in calitate de ofertant/candidat/concurent la procedura de ............cccecueneee. [se mentioneaza procedura]
pentru achizitia de ........cccveeiieiiieiiieeee e [se insereaza, dupa caz, denumirea podusului,
seviciului sau lucrarii si codul CPV], la data de ........ [se insereazda data], organizatd de

................................................ [se insereaza numele autoritatii contractante],

declar pe proprie raspundere ca:

a) nu am intrat in faliment ca urmare a hotararii pronuntate de judecatorul sindic

b) -

¢) Mi-am Indeplinit obligatiile de platd a impozitelor, taxelor si contributiilor de asigurari sociale cétre bugetele
componente ale bugetului general consilidat, in conformitate cu prevederile legale in vigoare in Roméania/ in
tara in care sunt stabilit;

¢") in ultimii 2 ani, mi-am indeplinit corespunzator obligatiile contractuale, neexistand situatii care au produs sau

ar putea sa produca, din motive imputabile mie, grave prejudicii beneficiarilor;

d) nu am fost condamnat, in ultimii trei ani, prin hotararea definitiva a unei instante judecatoresti, pentru o
fapta care a adus atingere eticii profesionale sau pentru comiterea unei greseli in materie profesionala.

e) nu prezint informatii false sau nu prezint informatiile solicitate de catre autoritatea contractanta, in
scopul demonstrarii indeplinirii criteriilor de calificare si selectie.

Subsemnatul declar cad informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si inteleg ca
autoritatea contractanta are dreptul de a solicita, in scopul verificarii si confirmarii declaratiilor orice documente
doveditoare de care dispunem.

inteleg ci in cazul in care aceastd declaratie nu este conforma cu realitatea sunt pasibil de incalcarea
prevederilor legislatiei penale privind falsul 1n declaratii.

Ofertant, Data
Reprezentant/Reprezentanti legali
(semnaturi)
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Formularul 1B

OPERATOR ECONOMIC
(denumirea/numele)
CERTIFICAT
de participare la licitatie cu oferta independenta
I.  Subsemnatul/Subsemnatii, ................... , reprezentant/reprezentanti  legali  al/ai  ......ccoeeriienennen. ,
intreprindere/asociere care va participa la procedura de achizitie publicd organizatd de ..........ccccoevvennenen. , in
calitate de autoritate contractanta, cu nr. ......... din datade ............ ,

certific/certificam prin prezenta ca informatiile continute sunt adevarate si complete din toate punctele de
vedere.

IL. Certific/Certificam prin prezenta, in numele .............cccee..e.. , urmatoarele:

1. am citit §i am inteles continutul prezentului certificat;

2. consimt/consimtim descalificarea noastrd de la procedura de achizitie publica in conditiile in care cele
declarate se dovedesc a fi neadevarate si/sau incomplete in orice privinta;

3. fiecare semnatura prezentd pe acest document reprezinta persoana desemnata sa inainteze oferta de

participare, inclusiv in privinga termenilor continuti de oferta;

4. 1n sensul prezentului certificat, prin concurent se intelege oricare persoana fizica sau juridicd, alta decat
ofertantul in numele caruia formuldm prezentul certificat, care oferteaza in cadrul aceleiasi proceduri de achizitie
publicd sau ar putea oferta, intrunind conditiile de participare;

5. oferta prezentata a fost conceputa si formulata in mod independent fatd de oricare concurent, fara a exista
consultdri, comunicari, Intelegeri sau aranjamente cu acestia;

6. oferta prezentatd nu contine elemente care derivd din Intelegeri intre concurenti in ceea ce priveste
preturile/tarifele, metodele/formulele de calcul al acestora, intentia de a oferta sau nu la respectiva procedura sau
intentia de a include 1n respectiva oferta elemente care, prin natura lor, nu au legdturd cu obiectul respectivei
proceduri;

7. oferta prezentatd nu contine elemente care deriva din intelegeri intre concurenti in ceea ce priveste calitatea,
cantitatea, specificatii particulare ale produselor sau serviciilor oferite;

8. detaliile prezentate in ofertd nu au fost comunicate, direct sau indirect, niciunui concurent inainte de
momentul oficial al deschiderii publice, anuntata de contractor.

III. Sub rezerva sanctiunilor prevazute de legislatia In vigoare, declar/declaram cd cele consemnate in
prezentul certificat sunt adevarate si intrutotul conforme cu realitatea.

Ofertant, Data

Reprezentant/Reprezentanti legali
(semnaturi)
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Formularul 1C
OPERATOR ECONOMIC

(denumirea/numele)

DECLARATIE
privind neincadrarea in situatiile prevazute la art. 69”1

Subsemnatul(@).........cccevereeererienienienieerereeeenn [se insereaza numele operatorului economic-persoana
Juridica], in calitate de ofertant/candidat/concurent la procedura de ......................... [ se mentioneaza procedura)
pentri achizitia de ........ccvveieriieieii e [se insereaza, dupa caz, denumirea podusului,
seviciului sau lucrarii §i codul CPV], la data de ........... [se insereaza data], organizata de
................................................ [se insereaza numele autoritatii contractante],

declar pe proprie rispundere ci nu sunt in situatia prevazuta in art. 691 din ORDONANTA DE
URGENTA Nr. 34 din 19 aprilie 2006 privind atribuirea contractelor de achizitie publici, a contractelor de
concesiune de lucrdri publice §i a contractelor de concesiune de servicii, cu modificarile si completarile
ulterioare :

ART. 6971

Ofertantul/Candidatul/Ofertantul asociat/Subcontractantul care are drept membri in cadrul consiliului de
administratie/organ de conducere sau de supervizare si/sau are actionari ori asociafi persoane care sunt
sot/sotie, ruda sau afin pand la gradul al patrulea inclusiv sau care se afla in relatii comerciale, astfel cum sunt
acestea prevazute la art. 69 lit. a), cu persoane ce detin functii de decizie in cadrul autoritdtii contractante este
exclus din procedura de atribuire.

Inteleg ca 1n cazul in care aceastd declaratie nu este conforma cu realitatea sunt pasibil de Incalcarea

prevederilor legislatiei penale privind falsul in declaratii.

Operator economic Data
Reprezentant/Reprezentanti legali
(semnaturi)
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Formular nr.2
Operator economic

(denumirea/numele)

DECLARATIE
PRIVIND CALITATEA DE PARTICIPANT LA PROCEDURA

1. Subsemnatul, rePreZentant ..............ccevieeerieeeenreeieneeieseeeesreeresseese e eeesseenns
(denumirea operatorului economic), declar pe propria raspundere, sub sanctiunile
aplicate faptei de fals in acte publice, ca, la procedura pentru atribuirea contractului de
achizitie  publica  ......cccciiiiiiiee, (se  mentioneaza  procedura), avand ca

obiect.......ccceveeennene (denumirea autoritatii contractante), particip si depun oferta:

[ ] in nume propriu;
[ ] ca asociat in cadrul aSOCIAtIel .........ccveeveeeeeeeirieiieeie e ;
[ ] ca subcontractant @l .............cceevieeiieiiieieecee e ;
(Se bifeaza optiunea corespunzatoare)
2. Subsemnatul declar ca:
[ ] nu sunt membru al niciunui grup sau retele de operatori economici;
[ ] sunt membru in grupul sau reteaua a cerei lista cu date de recunoastere o prezint in anexa.
(Se bifeaza optiunea corespunzatoare)

3. Subsemnatul declar ca voi informa imediat autoritatea contractanta daca vor interveni mofificari in
prezenta declaratie la orice punct pe parcursul derularii procedurii de atribuire a acontractului de
achizitie publica sau, in cazul in care vom fi desemnati castigatori, pe parcursul derularii contractului in
achizitie publica.

4. De asemenea, declar ca informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si inteleg ca
autoritatea contractanta are dreptul de a solicita, in scopul verificarii si confirmarii declaratiilor,
situatiilor si documentelor care insotesc oferta, orice informatii suplimentare in scopul verificarii datelor
din prezenta declaratie.

5. Subsemnatul autorizez prin prezenta orice institutie, societate comerciala, banca, alte persoane juridice

sa furnizeze informatii reprezentatntilor autorizati ai .........c..ccceeeereierereeneiiere e (denumirea si
adresa autoritatii contractante) cu privire la orice aspect tehnic si financiar in legatura cu activitatea
noastra.

Operator economic,
(semnatura autorizata)
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CANDIDATUL/OFERTANTUL

(denumirea/numele)

Formular nr. 3

INFORMATII GENERALE

1. Denumirea/numele:
2. Codul fiscal:
3. Adresa sediului central:
4. Telefon:
Fax:
E-mail:
5. Certificatul de inmatriculare/inregistrare

(numarul, data si locul de inmatriculare/inregistrare)
6. Obiectul de activitate, pe domenii:

propriu)
7. Birourile filialelor/sucursalelor locale, daca este cazul:

(in conformitate cu prevederile din statutul

inmatriculare/inregistrare)
8. Principala piata a afacerilor:
9. Reprezentant/reprezentati legali:

(adrese complete, telefon/fax, certificate de

10. Cifra de afaceri pe ultimii 3 ani:

Cifra de afaceri anuala

Cifra de afaceri anuala

Anul la 31 decembrie la 31 decembrie
(mii lei) (echivalent euro)
1. 2008
2. 2009
3. 2010

Media anuala:

Curs EURO: 2008: 1 Euro = 3,3373; 2009: 1Euro = 3,6827; 2010: 1 Euro = 4,2099

Candidat/ofertant,

(semnatura autorizata)
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FORMULAR 4

CERERE DE PARTICIPARE LA PROCEDURA

Nr. /

1. Denumirea completa a ofertantului

(in situatia in care oferta depusa este ofertd comuna se vor mentiona toti operatorii economici asociati, precum $i

leaderul de asociatie)

2. Sediul ofertantului (adresa completa)

telefon ..o FaX e

3. Date de identificare a ofertantului (numar de inregistrare in Registrul Comertului si cod unic de
T2 oq R e 2

4. Contul (cod IBAN) si banca 1n care se vor face platile de catre autoritatea contractantd
5 Garantia de participare la procedura a fost constituita in favoarea consultantului - organizator, in data de
........................... , astfel:

Scrisoare de garantiec banCard nr. ..............oeviiviiiiiiereiteieterienisieseseee o .. CMISA

7. Ne angajam, in conformitate cu prevederile Documentatiei de atribuire, ca, in cazul atribuirii contractului:
8. Ne angajam raspunderea exclusiva, sub sanctiunea faptelor penale de fals si uz de fals, pentru legalitatea
si autenticitatea tuturor documentelor prezentate in original si/sau copie, In vederea participarii la procedura,

precum si pentru realitatea informatiilor, datelor si angajamentelor furnizate/facute in cadrul procedurii.

9. Am luat cunostintd de prevederile Documentatiei de atribuire si ale tuturor actelor ulterioare, aferente
procedurii si suntem de acord ca procedura sa se desfagoare in conformitate cu acestea.

10. Cererea a fost Inregistratd 1@ ..o sub nr.

....................................... dindatade ..ottt e
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FORMULAR 5

IMPUTERNICIRE
N0 10T & - H , cu sediul In
............................................................................................................ , Inmatriculata la
Registrul Comertului subnr. ..................oo... ,CUL . , atribut
FISCAL vttt a e b e reetnerens reprezentatd legal prin
.............................................................................................................................................................. in
calitate.......... «e......,imputernicim prin prezenta pe
........................................................................................................................................ ,domiciliat in
e e e et e e teireeeiieesiiie e e enne e o n. ., 1dentificat cu BULL/CLILL
seria ...... JOC. LONP ,eliberatde ..o ,
ladatade ..................,avand functia de ..o , sa ne reprezinte la

procedura de cerere de oferta deschisa in scopul atribuirii contractului de
....... - autoritate contractanta

in indeplinirea mandatului sdu, imputernicitul va avea urmitoarele drepturi si obligatii:

1. Sa semneze toate actele si documentele care emana de la subscrisa in legdtura cu participarea la procedura;

2. Sa participe in numele subscrisei la proceduri si sa semneze toate documentele rezultate pe parcursul si/sau in

urma desfasurarii procedurii.

3. Sa raspunda solicitarilor de clarificare formulate de catre comisia de evaluare in timpul desfasurarii procedurii.

4. Sa depuna in numele subscrisei contestatiile cu privire la procedura.

Prin prezenta, imputernicitul nostru este pe deplin autorizat sa angajeze raspunderea subscrisei cu privire la
toate actele si faptele ce decurg din participarea la procedura.

Noti: imputernicirea va fi insotitd de o copie dupa actul de identitate al persoanei imputernicite (buletin

de identitate, carte de identitate, pasaport).

Denumirea mandantului
SoC e

reprezentata legal prin

(Nume prenume)
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Formular nr. 6 — Garantia pentru participare

A se transmite pe hdrtie cu antetul institutiei financiare care furnizeaza garantia

SCRISOARE DE GARANTIE PENTRU PARTICIPARE

Catre: Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului
Str. Apolodor nr.17, latura Nord
Bucuresti, sector 5, cod postal 050741
ROMANIA
Subiect: Garantie nr.
Garantie ﬁnanc1ara pentru participare cu ofertd la procedura de atribuire a contractului de
achizitie publica ,,. .
Noi, subsemnatii (denumzrea institutiei financiare), avand sediul inregistrat la (adresa sediului social al
institutiei financiare), ne obligdm 1n mod neconditionat si irevocabil fatd de Ministerul Dezvoltarii Regionale si
Turismului, in calitate de Autoritate contractantd, sa platim suma de ......cceceveieiiininecnnnnn corespunzatoare
garantiei pentru participarea (denumirea/numele ofertantului) cu ofertd la procedura de atribuire pentru
contractul sus-mentionat.

Plata va fi efectuata in lei, in contul specificat de catre Autoritatea contractanta, fara obiectiuni de orice fel, la
prima sa cerere scrisd (transmisa prin postd cu confirmare de primire) si fard ca acesta sa aiba obligatia de a-si
motiva cererea respectiva, cu conditia ca in cererea sa autoritatea contractantd sa specifice cd suma ceruta de ea
si datorata ei este din cauza existentei uneia sau mai multora dintre urmatoarele situatii:

(a) ofertantul (denumirea/numele ofertantului) si-a retras oferta in perioada de valabilitate a acesteia;

(b) oferta sa fiind stabilita castigatoare, ofertantul (denumirea/numele ofertantului) nu a constituit garantia de
buna executie in perioada mentionata prin documentatia de atribuire;

(c) oferta sa fiind stabilitd castigatoare, ofertantul (denumirea/numele ofertantului) a refuzat sd semneze
contractul de achizitie publica in perioada de valabilitate a ofertei.

(d) Ofertantul a depus o contestatic si aceasta a fost respinsd de catre Consiliul Ntional de Solutionare a
Contestatiilor, potrivit prevederilor art. 278' din OUG nr. 34/2006, cu modificarile si completrile
ulterioare...”

Ne obligdm sa nu intarziem in nici un fel efectuarea platii.

Prezenta garantie intrd 1n vigoare o data cu depunerea ofertei de catre ofertantul (denumirea/numele ofertantului)

si este valabila pana la data de ..............

Legea aplicabild acestei garantii este (legea statului a carui nationalitate o are institufia financiara). Orice

disputa legata de prezenta garantie va fi deferita instantelor competente material din Romania.

Nume: Functie:

Semnitura : Data:

! Numele si functia persoanei/persoanelor care semneazi in numele institutiei financiare trebuie indicate in clar.
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Formularul nr. 7

SCRISOARE DE GARANTIE PENTRU BUNA EXECUTIE

Catre: Ministerul Dezvoltirii, Regionale si Turismului
Str. Apolodor nr.17, latura Nord
Bucuresti, sector 5, cod postal 050741
ROMANIA

Subiect: Garantie nr.
Garantie financiara pentru buna executie a contractului de achizitie publica nr. (numdarul
contractului) — achizitionare servicii

Cu privire la contractul de achizitie publicé sus-metionat, incheiat intre (denumirea prestatorului), in calitate de
prestator, si Ministerul Dezvoltarii, Regionale si Turismului, in calitate de achizitor, noi, subsemnatii (denumirea
institutiei financiare), avand sediul inregistrat la (adresa sediului social al institutiei financiare), ne obligdm prin
prezenta In mod neconditionat si irevocabil fatd de achizitor sd platim orice suma cerutd de acesta, pana la
concurenta sumei de (cuantumul garantiei de bund execufie), reprezentand 5% din pretul contractului respectiv,
exclusiv TVA.

Plata va fi efectuata in lei, in contul specificat de catre Autoritatea contractanta, fara obiectiuni de orice fel, la
prima sa cerere scrisda (transmisa prin posta cu confirmare de primire), insotita de o declaratie cu privire la
neindeplinirea obligatiilor ce revin prestatorului, asa cum sunt acestea prevazute in contractul mentionat mai sus.
Plata se va face In termenul mentionat in cerere, fara nici o alta formalitate suplimentara din partea achizitorului
sau a prestatorului.

Prezenta garantie este valabild pana la data de . In cazul in care partile contractante sunt de acord sa
prelungeasca perioada de valabilitate a acestei garantii sau sd modifice unele prevederi contractuale care au
impact asupra angajamentului asumat de noi prin aceasta garantie, se va obtine acordul nostru in prealabil, in caz
contrar prezenta garantie incetandu-si valabilitatea la termenul specificat.

Legea aplicabila acestei garantii este (legea statului a carui nationalitate o are institutia financiara). Orice
disputa legata de prezenta garantie va fi deferita instantelor competente material din Romania.

Nume: Functie:

Semnitura % Data:

* Numele si functia persoanei/persoanelor care semneazi in numele institutiei financiare trebuie indicate in clar.
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Formular nr. 8

OFERTANTUL

(denumirea/numele)

FORMULAR DE OFERTA

Stimatd doamna / Stimate domn,

1.

4.

Examinand documentatia de atribuire, subsemnatul [numele in clar al persoanei autorizate], reprezentant
ai ofertantului (denumirea/numele ofertantului), ne oferim ca, In conformitate cu prevederile si cerintele
cuprinse in documentatia mai sus mentionatd, sia prestim (denumirea serviciilor) pentru suma de
la care se adauga taxa pe valoarea adaugata de
Ne angajam ca, in cazul in care oferta noastra este stabilitd castigatoare, sa prestam serv1cule in graficul
de timp anexat.

Ne angajam sda mentinem aceasta ofertd valabild pentru o durata de zile, respectiv pana
la data de (ziua/luna/anul) si ea va ramane obligatorie pentru noi si poate fi acceptata oricand inainte de
expirarea perioadei de valabilitate.

Transmitem aldturat urmatoarele:

(a) Garantia pentru participare, in cuantumul si in forma stabilite de dumneavoastra prin documentatia de

atribuire;

(b) Coletul sigilat si marcat in mod vizibil, continand un exemplar original si 1 copie, in limba romana, al

ofertei si al documentelor care insotesc oferta.

Pana la incheierea si semnarea contractului de achizitie publica, aceasta ofertd, impreuna cu comunicarea
transmisd de dumneavoastra, prin care oferta noastra este stabilitd castigitoare, vor constitui un contract
angajant intre noi.
Alaturi de oferta de baza:

depunem ofertd alternativa, ale carei detalii sunt prezentate intr-un formular de ofertd

separat, marcat in mod clar "alternativa";
nu depunem oferta alternativa.
(se bifeaza optiunea corespunzatoare)

Am inteles si consimtim ca, in cazul 1n care oferta noastra este stabilitd ca fiind castigatoare, sa constituim
garantia de buna executie In conformitate cu prevederile din documentatia de atribuire.

Intelegem ca nu sunteti obligati si acceptati oferta cu cel mai scazut pret sau orice altd ofertd pe care o
puteti primi.
, In calitate de ,
(numele reprezentantului legal, in clar) (functia reprezentantului legal)

legal autorizat sa semnez oferta pentru si in numele (denumirea/numele ofertantului)
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OFERTA FINANCIARA CU COSTURI/ LIVRABIL

Descrierea executiilor de creatie - Livrabile

Cost/ livrabil

a) Spoturi TV

a) Cost Spoturi TV:

Spot TV 30 sec (general) Cut de 10/15/20/

secunde Cost /spot (incl. creatie si productie)
Spot TV 30 sec (culturd) Cut de 10/15/20/ secunde | Cost /spot (incl. creatie si productie)
Spot TV 30 sec (natura)  Cut de 10/15/20/

secunde Cost /spot (incl. creatie si productie)

b) Colectie fotografii

b) Cost total fotografii

40 de fotografii categoria A - cu imagini-concept / de o
calitate exceptionala

Cost mediu/ fotografie Categ A (incl. drepturi)

100 de fotografii de categoria B — de tip dedicate/ tailor-
made, cu imagini de inalta calitate, pentru uz publicitar

Cost mediu / fotografie Categ B (incl. drepturi)

200 de fotografii de categoria C - cu imagini de foarte
buna calitate, pentru uz publicitar

Cost mediu / fotografie Categ C (incl. drepturi)

c) Layout-uri pentru presa scrisa, online si OOH
pentru Romania turistica si cele 6 produse turistice:

¢) Cost total layout-uri mentionate

Pentru Rominia turisticd, 4 teme: Romainia- general
/Roménia naturi nealteratd /Roménia viatd autentica
rurald / Roménia cultura unica

Cost layout Romania turistica / tema

o 3 tipuri de layout fiecare

*pentru presa scrisa (format landscape si format portrait):

Cost / layout presa scrisa

* online

Cost / layout online

*OOH (panouri 3x4m, casete luminoase 1.1x1.3 m)

Cost / layout OOH

Pentru cele 6 produse turistice: Circuite, Natura
salbatica si parcuri , Turism rural, Activitati si
Aventura, Wellness si sanatate, Citybreaks

Cost layout/ produs turistic

o 3 tipuri de layout fiecare:

*pentru presa scrisa (format landscape si format portrait)

Cost/ layout presa scrisa

*online

Cost/ layout online

*OOH (panouri 3x4m, casete luminoase 1.1x1.3 m)

Cost/ layout OOH

d) Advertoriale

d) Cost total advertoriale

6 advertoriale explicative pentru cele 6 produse
mentionate - 1-2 pagini/advertorial, text 1.000 de cuvinte
cu 1-2-3 fotografii

Cost/ advertorial

e) Filme de prezentare pentru screen-uri la targuri,
expozitii, prezentiri, evenimente, spatii asteptare (ex.
welcome area in aeroporturi, etc. ), de 90, 60, 30 si 10 sec

€) Cost total filme prezentare

Pentru Romania (incluzind cele 3 elemente distincte:
natura, cultura, autenticitate)

Cost film Romania (90 sec)- incl cut-urile de 60,
305si 10 sec

Pentru cele 6 produse turistice

Cost film/ produs turistic de 90 sec, incl. cut de 60,
30, si 10 sec

f) Bannere Web:

f) Cost total banner-e

Pentru Rominia (incluzind cele 3 elemente distincte:
natura, cultura, autenticitate)

Cost banner/ element (natura, cultura, respctiv
autenticitate)

Cele 6 produse turistice

Cost baner/ produs turistic
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g) Layout pentru brosura generalia despre Roméania si
pentru alte materiale colaterale folosite in activititile de
promovare (ex. postere, flyere, branding events/ mesh,
roll-up, spider — landscape si portrait).

g) Cost total layout-uri mentionate

Cost/ layout brosura generala Romania

Cost/ poster

Cost/flyer

Cost/mesh

Cost/roll-up

Cost/spider

TOTAL BUGET
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CONTRACT DE SERVICII

PREAMBUL

in temeiul art. 16 din O.U.G. nr. 34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie publica, a
contractelor de concesiune de lucrari publice si a contractelor de concesiune de servicii, aprobata cu modificarile
si completarile ulterioare,

Avand in vedere prevederile Ordinului ministrului dezvoltarii regionale si turismului nr......... oo
privind aprobarea Normelor procedurale interne privind atribuirea contractelor de prestari servicii avand ca
obiect achizitionarea de servicii de creatie si productie publicitard ce intra sub incidenta prevederilor art. 16 din
0O.U.G. nr. 34/2006 cu modificarile si completarile ulterioare,

si avand 1n vedere raportul procedurii de atribuire nr. ........... [oveereeeeeninnnen , aprobat de conducitorul
autoritatii contractante

s-a incheiat prezentul contract de prestari servicii, intre urmatoarele:

Art.1. Partile contractante:
Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului, cu sediul principal in Bucuresti, Str. Apolodor nr. 17, latura

nord, sector 5, Bucuresti, telefon: ............... s eeeeeeiiieeaan ;o fax:s +o , cod de inregistrare fiscald
....................... , contul IBAN ............................, reprezentatd legal prin Ministru -
........................... , denumit 1n continuare ,,Achizitor”

si

S.C. , cu sediul social 1IN ......ccocooviiiiiiiieeiieens , SECtOr ..oeevveveeieeeeeeene. ,
inregistrata la Registrul Comertului sub nr ............coevvevenieninnns ) eereeereeeeteeeetaans Sreenaesseeaenreetenneenes , cont bancar
................................................ deschis la .....ccccooceieviieieiieiecceceseeceeeeeees, PN reprezentant legal dl.

denumita in continuare ,,Prestator”

au incheiat prezentul contract de prestari servicii, in conditiile ardatate in cele ce urmeaza.

Art. 2. Definitii

2.1. In prezentul contract urmétorii termeni vor fi interpretati astfel:

contract - prezentul contract si toate anexele sale;

Achizitor si Prestator - partile contractante, asa cum sunt acestea numite in prezentul contract;

act aditional - document ce modifica termenii si conditiile contractului de prestari servicii.

conflict de interese — reprezinta orice situatie care are sau poate avea ca efect compromiterea executarii

acestui contract de catre Prestator, in mod obiectiv si impartial. Astfel de situatii pot aparea ca rezultat

al intereselor economice, afinitatilor politice sau nationale, legaturilor de familie sau emotionale ori al
altor legaturi sau interese comune. Aceste restrictii sunt de asemenea aplicabile oricaror subcontractanti,
salariati i experti actionand sub autoritatea si controlul Prestatorului.

e. garantia de buna executie - suma de bani / instrument de garantare care se constituie de catre Prestator
in scopul asigurdrii Achizitorului de indeplinirea cantitativa, calitativd si in perioada convenita a
contractului.

f. pretul contractului - pretul platibil Prestatorului de catre Achizitor, in baza contractului, pentru
indeplinirea integrald si corespunzatoare a tuturor obligatiilor asumate prin contract;

g. servicii - activitatile a caror prestare face obiectul contractului;

h. penalitate contractuald - despagubirea stabilita in contractul de prestari servicii ca fiind platibila de
catre una din partile contractante catre cealaltd parte n caz de neindeplinire a obligatiilor din contract;

i. forta majora - un eveniment mai presus de controlul partilor, care nu se datoreaza greselii sau vinei
acestora, care nu putea fi prevazut la momentul incheierii contractului si care face imposibila executarea
si, respectiv, indeplinirea contractului; sunt considerate asemenea evenimente: razboaie, revolutii,
incendii, inundatii sau orice alte catastrofe naturale, restrictii aparute ca urmare a unei carantine,
embargou, enumerarea nefiind exhaustiva, ci enuntiativa. Nu este considerata forta majord un
eveniment asemenea celor de mai sus care, fard a crea o imposibilitate de executare, face extrem de
costisitoare executarea obligatiilor uneia din parti;

j. zile — zile calendaristice; in afara cazului in care se prevede expres ca sunt zile lucratoare. Termenul
exprimat in zile Incepe sd curga de la inceputul primei ore a primei zile a termenului si se incheie la
expirarea ultimei ore a ultimei zile a termenului; ziua in cursul careia a avut loc un eveniment sau s-a
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realizat un act al Achizitorului nu este luata in calculul termenului. Daca ultima zi a unui termen
exprimat altfel decat in ore este o zi de sarbatoare legala, o duminica sau o sdmbata, termenul se incheie
la expirarea ultimei ore a urmatoarei zile lucratoare.

k. Proiect — in sensul prezentului contract prin proiect se intelege produsul livrabil conform ofertei tehnice
a prestatorului

Art. 3. Interpretare

3.1. In prezentul contract, cu exceptia unei prevederi contrare, cuvintele la forma singular vor include forma de
plural si viceversa, iar cuvintele de genul masculin vor fi interpretate ca incluzénd si genul feminin si viceversa
acolo unde acest lucru este permis de context.

3.2. Clauzele si expresiile vor fi interpretate prin raportare la intregul contract.

Art. 4. EXCLUSIVITATE

4.1.Pe toata durata contractului Prestatorul nu va efectua serviciile si activitatile descrise in ,,Anexa 2 — Caietul
de sarcini” pentru o terta parte care promoveaza acelasi tip de produs cu cel al Achizitorului, decat cu acordul
scris al Achizitorului, exceptand cazurile in care Prestatorul la data semnarii prezentului Contract se afla deja
angajata in asemenea servicii prin contracte in vigoare. Prestatorul va aduce la cunostinta Achizitorului orice
angajament existent referitor la produsele ce sunt concurente Produselor Achizitorului la semnarea prezentului
Contract.

Art. 5. Obiectul contractului

5.1. Prestatorul creeaza/realizeaza la solicitarea scrisd a Achizitorului produsele/activitatile sau serviciile
prevazute in Anexa 1 la prezentul contract, In perioada convenita si in conformitate cu prevederile caietului de
sarcini, §i ale ofertei tehnice si financiare inregistrate la Achizitor cu nr. ............ si obligatiile asumate prin
prezentul contract.

5.2. Achizitorul se obligd sa receptioneze si s plateasca pretul convenit in prezentul contract pentru serviciile
prestate la termenele si in conditiile asumate prin prezentul contract.

Art. 6. Durata contractului

6.1. Prezentul contract intrd 1n vigoare la data semnarii acestuia de catre ambele parti.

6.2. Contractul Inceteaza sa produca efecte la data Indeplinirii de cétre ambele parti contractante a obligatiilor ce
le revin conform contractului.

Art. 7. Executarea contractului

7.1. Prestatorul are obligatia de a Incepe prestarea serviciilor ce fac obiectul prezentului contract, de la data
mentionata in ordinul de incepere emis de Achizitor / odata cu emiterea ordinului de incepere a contractului de
catre Achizitor.

7.2 Perioada de executie nu va depasi data de 31 decembrie 2012.

Art. 8. Documentele contractului

8.1. Documentele contractului constituie anexe si devin parte integrantd a contractului de prestari servicii.
8.2. Documentele contractului sunt:

Anexa nr. 1 Oferta tehnica si financiara a Prestatorului nr.......... Lo, ;

Anexa nr. 2 Caietul de sarcini si anexele acestuia nr. ........... [oviiiiiniinnnn, ;

Anexa nr. 3 Manualul de Brand

Anexa nr. 4 Manualul de identitate vizuala POR

Anexa nr. 5 Anexa ... — Evaluarea performantei si remunerarea ei.

o0 o

Art. 9. Pretul contractului si modalitati de plata

9.1. Pretul contractului este de ............ inclusiv TVA, respectiv ............ lei fara TVA, reprezentand
echivalentul a ................ euro fara TVA, respectiV ceeeiveceeens Euro, inclusiv TVA, conform ofertei
Prestatorului nr......... [ovieiiiiininn

9.2. Pretul este ferm si nu se modifica.

9.3. Plata se va efectua in ............ prin virament bancar, cu ordin de plata, in termen de 30 de zile de la
receptia serviciilor, efectuata conform art. ........... , pe baza facturilor fiscale emise de Prestator si insotite de
documente justificative si acceptate de Achizitor, precum si a procesului-verbal/proceselor-verbale de receptie
care va/vor consemna indeplinirea obligatiilor asumate de cétre Prestator pentru fiecare etapa prevazuta in
caietul de sarcini.
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9.4. Plata se va efectua in contul Prestatoruluinr. .................. ,deschisla....................

Articol 10. Plati partiale

Achizitorul poate agrea si efectua plati partiale catre Prestator, pentru livrabilele mentionate in caietul de sarcini,
in anumite limite, conform legislatiei in vigoare, acestea urmand a fi stabilite, daca este cazul, in cursul derularii
contractului, intre Achizitor si Prestator.

Articolul 11. Costuri defalcate

Achizitorul are dreptul de a cere, in cursul derularii contractului, defalcarea costurilor oricarui livrabil din lista
mentionata in Caietul de sarcini, defalcarea costului facandu-se pe elementele componente ale livrabilului, in
structura ceruta de Achizitor.

Art. 12. Facturarea
12.1. Prestatorul va prezenta Achizitorului facturipentru fiecare livrabil
12.2. Fiecare facturd se va referi la livrabilele mentionate in Caietul de sarcini , sau plati partiale agreate ale
acestor livrabile
12.3. Facturarea se efectueaza, astfel:

a. dupa prestarea serviciului si finalizarea activitatii publicitare;

b. dupa livrarea produsului publicitar sau

c. la date fixe agreate intre Achizitor si Prestator.

d. dupa agrearea de catre Achizitor a unor plati partiale, daca este cazul, si a datelor aferente de plata
12.4. Achizitorul poate transmite observatii la facturile emise de Prestator in termen de maxim 5 zile de la data
primirii acestora. In caz contrar, se considera acceptare la plata pentru serviciile/activitatile mentionate.

Art. 13. Obligatiile Prestatorului
13.1. Prestatorul se obliga sa presteze serviciile la standardele si performantele prezentate in propunerea tehnica
111 SO si in caietul de sarcini nr........ [oveiiiinni.. , sl in orice ajustare ulterioara, daca va fi cazul, ceruta de
Achizitor, ce face parte integrantd din prezentul contract, —in temeiul faptului ca propunerile creative au fost
realizate pe baza unei « situatii concrete, partiale », respectiv in baza faptului ca executiile creative se
pretesteaza pe consumatori, inainte de productia acestora.
13.2.Prestatorul va realiza activitatile/serviciile pentru produsele, categoria de produse, marcile prevazute in
Anexa 2 Caietul de sarcini, ce sunt promovate de catre Achizitor.
13.3. Prestatorul are in temeiul prezentului contract si urmatoarele obligatii:
a. sd respecte termenii agreati in cadrul fiecarui proiect ce va face obiectul prezentului contract privind
desfasurarea serviciului vizat;
b. sd selecteze companiile de productie, s negocieze si si comande furnizorilor materialele necesare

realizarii obiectului prezentului contract;
13.4. Prestatorul este responsabil pentru partea de executie a ideilor creative, inclusiv pretestarea lor, machetarea
reclamelor in presa, productia spoturilor TV, a fotografiilor si productia tuturor celorlalte reclame create de
Prestator pentru produs, sau serviciul Achizitorului.
13.5 Prestatorul garanteaza ca elementele produselor si activitatile ce fac obiectul prezentului contract realizate
de catre aceasta, respectiv de echipa dedicata, pentru a fi exploatata de catre Achizitor ori in beneficiul acestuia:

a) sunt originale si noi si nu incalca dreptul de autor, drepturile conexe sau un alt drept de proprietate
intelectuala apartinand sau exercitate in conditii legale de catre un tert;

b) nu aduce atingere prevederilor legislatiei roméane, comunitare si internationale.
13.6 Prestatorul va supune aprobarii prealabile a Achizitorului toate activitatile si serviciile care se vor efectua in
baza prezentului contract, , precum si timpul necesar realizarii lor.
13.7 Prestatorul are obligatia sa realizeze §i sa pastreze, pe o perioada de 5 ani de la finalizarea contractului,
inregistrari documentare complete, corecte, adecvate si sistematice cu privire la serviciile prestate, in forma si la
un nivel de detaliu suficient pentru a putea stabili cu precizie dacd cheltuielile efective ale prestatorului,
cuantumul previzut in bugetul defalcat al contractului pentru cheltuieli incidentale si pentru cele de verificare a
cheltuielilor, au fost efectuate pentru executarea serviciilor prevazute prin prezentul contract si in conformitate
cu prevederile acestuia.
13.8 Toate documentele justificative ale activitatilor derulate de Prestator in executarea contractului, trebuie
pastrate de catre Prestator conform legislatiei in vigoare.
13.9 Prestatorul are obligatia de a permite persoanelor autorizate de Achizitor, precum si Comisiei Europene,
Curtii Europene de Conturi si/sau persoanelor/agentilor desemnati de acestea, sa verifice si s auditeze aceste
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documente, inclusiv sa obtina copii de pe acestea, in orice moment atat pe durata de executie a contractului, cat
si ulterior, conform legislatiei in vigoare.

13.10 in cazul in care Prestatorul nu va respecta obligatia de realizare si pastrare a acestor documente,
Achizitorul este in drept sa solicite rezilierea contractului si recuperarea integrald a sumelor platite prestatorului.

Art. 14. Alte responsabilitati ale Prestatorului

14.1. Prestatorul se obligd sd supravegheze prestarea serviciilor, si asigure resursele umane, materialele,
echipamentele si orice alte asemenea, fie de natura provizorie, fie definitivd, cerute de si pentru contract, in
masura in care necesitatea asigurarii acestora este prevazuta in contract sau se poate deduce in mod rezonabil din
contract.

14.2. Prestatorul este pe deplin responsabil pentru executia serviciilor in conformitate cu prevederile
contractului. Totodatd, este raspunzitoare atit de siguranta tuturor operatiunilor si metodelor de prestare
utilizate, cat si de calificarea personalului folosit pe toatd durata contractului.

14.3. Prestatorul se obligd sa pastreze echipa de consultanti propusa pentru prestarea serviciilor ce fac obiectul
prezentului contract pe toata perioada de derulare a acestuia.

14.4. In cazul in care un membru al echipei echipa de consultanti nu poate participa la realizarea serviciilor, din
motive obiective neimputabile acestuia, acesta va fi inlocuit cu un alt membru, specialist de valoare cel putin
egala din punct de vedere al experientei cu cel inlocuit, cu notificarea in prealabil a Achizitorului adresata cu
maxim 5 (cinci) zile inainte. In aceastd ultima situatie, Achizitorul are dreptul de opozitie in cazul in care
experienta si calificarea membrului inlocuitor nu sunt cel putin egale cu ale celui inlocuit.

14.5. Pentru conformitatea serviciilor prestate, echipa de consultanti a Achizitorului va purta consultari periodice
cu echipa propusa de Prestator, astfel cum a fost solicitat sau ori de cate ori Achizitorul considera necesar si in
acest caz cu notificarea in prealabil a Prestatorului comunicata cu cel putin 5 (cinci) zile Tnainte. Achizitorul se
obliga sa comunice Prestatorului echipa care va purta consultari cu acesta din urma in termen de 5 (cinci) zile de
la intrarea 1n vigoare a contractului.

14.6. Atat Prestatorul cat si membrii echipei de consultanti dedicate realizarii obiectului contractului nu au
dreptul sa fie implicati pe toatd perioada derularii prezentului contract in realizarea altei campanii ce pot conduce
la o situatie de incompatibilitate, agsa cum prevede documentatia de atribuire si caietul de sarcini, dupa caz.

14.7. Prestatorul va considera toate documentele si informatiile care ii sunt puse la dispozitie referitoare la
prezentul contract drept private si confidentiale dupa caz, nu va publica sau divulga niciun element al prezentului
contract fara acordul scris, prealabil, al achizitorului. Dacé existd divergente cu privire la necesitatea publicérii
sau divulgdrii in scopul executarii prezentului contract, decizia finald va apartine Achizitorului.

14.8. Prestatorul se va abtine de la orice declaratie publica privind derularea contractului fara aprobarea
prealabila a Achizitorului si de la a se angaja n orice alta activitate care intrd in conflict cu obligatiile sale fata
de Achizitor conform prezentului contract.

14.9. Prestatorul se obliga sa respecte reglementarile referitoare la conditiile de munca si protectia muncii i
dupa caz, standardele internationale agreate cu privire la forta de munca, conventiile cu privire la libertatea de
asociere si negocierile colective, eliminarea muncii fortate si obligatorii, eliminarea discrimindrii in privinta
angajarii si ocuparii fortei de munca si abolirea muncii minorilor.

14.10. Prestatorul va respecta §i se va supune tuturor legilor si reglementarilor in vigoare in Romania si se va
asigura cd si personalul sau, salariat sau contractat de acesta, conducerea sa, subordonatii acestuia si salariatii din
teritoriu vor respecta si se vor supune de asemenea acelorasi legi si reglementari. Prestatorul va despdgubi
Achizitorul in cazul oricdror pretentii si actiuni in justitie rezultate din orice incélcari ale prevederilor in vigoare
de catre Achizitor, personalul sau, salariat sau contractat de acesta, inclusiv conducerea sa, subordonatii acestuia,
precum si salariatii din teritoriu.

Art. 15. Obligatiile Achizitorului

15.1. Achizitorul va furniza Prestatorului toate informatiile si materialele necesare Prestatorului pentru ca
aceasta sa-si poata indeplini toate obligatiile contractuale.

15.2. Achizitorul va colabora, atat cat este posibil, cu Prestatorul pentru furnizarea informatiilor pe care acesta
din urma le poate solicita iIn mod rezonabil pentru realizarea contractului.

15.3. Achizitorul va asigura sprijinul organizatoric si stiintific/de specialitate care tine de competenta sa in
scopul realizarii proiectului.

15.4. Achizitorul se obliga sa plateasca pretul citre Prestator in termenii si conditiile stipulate la art. 9-12.

15.5. Achizitorul se obliga sa receptioneze serviciile ce fac obiectul contractului in termenul convenit.

48



Art. 16. Codul de conduita

16.1. Prestatorul va actiona intotdeauna in mod loial si impartial i ca un consilier de incredere pentru Achizitor
conform regulilor si/sau codului de conduitd al profesiei sale, precum si cu discretia necesara. Se va abtine sa
faca afirmatii publice 1n legatura cu serviciile prestate fara sa aiba aprobarea prealabild a Achizitorului, precum
si sd participe in orice activitati care sunt in conflict cu obligatiile sale contractuale in raport cu acesta. Nu va
angaja Achizitorul 1n niciun fel, fara a avea acordul prealabil scris al acesteia si va prezenta aceasta obligatie in
mod clar tertilor, daca va fi cazul.

16.2. Pe perioada executdrii contractului, Prestatorul se obligd sd nu aducd atingere obiceiurilor politice,
culturale si religioase dominante in Romania, respectand totodata si drepturile omului.

16.3. Prestatorul nu va avea niciun drept, direct sau indirect, la vreo redeventa, facilitate sau comision cu privire
la orice bun sau procedeu brevetat sau protejat utilizate in scopurile contractului de servicii, fara aprobarea
prealabila in scris a Achizitorului.

16.4. Prestatorul si personalul sdu vor respecta secretul profesional, pe perioada executdrii contractului de
servicii, inclusiv pe perioada oricirei prelungiri a acestuia, si dupa incetarea acestuia. in acest sens, cu exceptia
cazului In care se obtine acordul scris prealabil al Achizitorului, Prestatorul si personalul sau, salariat ori
contractat de acesta, incluzand conducerea si salariatii din teritoriu, nu vor comunica niciodatd oricarei alte
persoane sau entitati, nicio informatie confidentiala divulgata lor sau despre care au luat cunostinta si nu vor face
publica nicio informatie referitoare la recomandarile primite in cursul sau ca rezultat al derularii serviciilor ce fac
obiectul prezentului contract. Totodata, Prestatorul si personalul sdu nu vor utiliza in dauna Achizitorului
informatiile ce le-au fost furnizate sau rezultatul studiilor, testelor, cercetarilor desfasurate in cursul sau in scopul
executarii contractului de servicii.

16.5. Executarea contractului de servicii nu va genera cheltuieli comerciale neuzuale. Daca apar totusi astfel de
cheltuieli, Achizitorul va considera contractul reziliat de plin drept, fard interventia instantei si fard a fi necesara
indeplinirea vreunei alte formalitati si da dreptul partii lezate de a pretinde plata de daune-interese.

Cheltuielile comerciale neuzuale sunt comisioanele care nu sunt mentionate in contractul de servicii sau care nu
rezultd dintr-un contract valabil Incheiat referitor la contractul de servicii, comisioanele care nu corespund unor
servicii executate si legitime, comisioanele platite unui destinatar care nu este in mod clar identificat sau
comisioanele platite unei societati care potrivit tuturor aparentelor este o societate interpusa.

16.6. Prestatorul va furniza Achizitorului, la cerere, documente justificative cu privire la conditiile in care se
executd contractul de servicii. Achizitorul va efectua orice documentare sau cercetare la fata locului pe care o
considera necesara pentru strangerea de probe in cazul oricarei suspiciuni cu privire la existenta unor cheltuieli
comerciale neuzuale.

Art. 17. Conflictul de interese

17.1. Prestatorul va lua toate masurile necesare pentru a preveni sau opri orice situatie care ar putea compromite
executarea obiectiva si impartiald a contractului de servicii. Conflictele de interese pot aparea in mod special ca
rezultat al intereselor economice, afinitatilor politice ori de nationalitate, legaturilor de rudenie ori afinitate, sau
al oricaror alte legaturi ori interese comune. Orice conflict de interese aparut in timpul executarii contractului de
servicii trebuie notificat 1n scris Achizitorului, in termen de 5 zile de la aparitia acestuia.

17.2. Achizitorul isi rezerva dreptul de a verifica daca masurile luate sunt corespunzitoare si poate solicita
masuri suplimentare daca este necesar. Prestatorul se va asigura ca personalul sau, salariat sau contractat de el,
inclusiv conducerea si salariatii din teritoriu, nu se afld intr-o situatie care ar putea genera un conflict de interese.
Prestatorul va inlocui, in termen de 3 zile si fara vreo compensatie din partea Achizitorului, orice membru al
personalului sdu salariat ori contractat, inclusiv conducerea ori salariatii din teritoriu, care se regaseste intr-o
astfel de situatie.

17.3. Prestatorul trebuie sa evite orice contact care ar putea sa-i compromitd independenta ori pe cea a
personalului siu, salariat sau contractat, inclusiv conducerea si salariatii din teritoriu. in cazul in care Prestatorul
nu-si mentine independenta, Achizitorul, fara afectarea dreptului acesteia de a obtine repararea prejudiciului ce i-
a fost cauzat ca urmare a situatiei de conflict de interese, va considera contractul reziliat de plin drept, fara
interventia instantei si fard a fi necesard indeplinirea vreunei alte formalitati si da dreptul partii lezate de a
pretinde plata de daune-interese.

Art. 18. Modul de desfasurare a activitatilor

18.1 Aprobarea Achizitorului. Prestatorul va supune aprobarii Achizitorului daca apar situatii de ajustare a
executiilor creative (copy, script/continut anunt publicitar), layout, artwork, story-board si/sau scenarii.
Prestatorul va supune aprobarii Achizitorului executiile creative finale Aprobarea in scris de catre Achizitor
pentru scenariile reclamelor audio si video si/sau a story-board-urilor, va reprezenta autorizarea Prestatorului
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pentru incheierea contractelor de productie. Aprobarea in scris de catre Achizitor in legatura cu filmele si
inregistrarile audio/video va reprezenta autorizarea Prestatorului cu privire la utilizarea materialelor respective.
18.2 Modificari. Orice modificare in continutul materialelor in orice fel in legatura cu obiectul serviciilor,
pentru toate si/sau oricare Proiect in parte, vor fi notificate in scris (atat cererea de modificare din partea
Achizitorului, cat si confirmarea prezentarii modificarilor de catre Prestator, precum si aprobarea/ acceptarea
modificarilor de catre Achizitor.

18.3 Rapoarte — intilniri / convorbiri telefonice. In urma fiecarei intalniri / convorbiri telefonice dintre
Prestator si Achizitor, Prestatorul trebuie sa redacteze si sa transmitd Achizitorului un raport al intalnirii /
convorbirii telefonice in termen de 48 ore. Raporturile obliga partile contractante in legatura cu deciziile privind
proiectele discutate, dar nu pot modifica termenii initiali agreati pentru fiecare proiect in parte. Achizitorul are
obligatia de a trimite un raspuns scris la raportul trimis de Prestator in 48 de ore. In caz contrar, Prestatorul va
considera ca toate cele convenite in raportul intalnirii / convorbirii telefonice sunt acceptate de Achizitor.

18.4 Modificarea campaniei/Proiectului. Achizitorul poate solicita modificarea, intreruperea sau anularea
oricaror planuri, programe sau activitati de productie in lucru, iar Prestatorul va indeplini intreaga procedura
pentru a se conforma, cu conditia respectarii Intocmai a obligatiilor contractuale cu furnizorii in cauza. De
asemenea Achizitorul va remunera Prestatorul pentru serviciile prestate de Prestator pana in momentul anularii
proiectului.

18.5 Perioada de anulare. Prestatorul se obliga sa informeze Achizitorul in legatura cu perioada de anulare
necesara pentru fiecare activitate inainte de inceperea acesteia.

Art. 19 Modificarea sau intreruperea serviciilor si costurile implicate

19.1. Achizitorul are dreptul sa solicite modificarea, intreruperea sau anularea oricaror planuri, proiecte,
programe sau activitati aflate in lucru.

19.2. In toate cazurile Achizitorul se obliga:

(i) sa plateasca Prestatorului remuneratia cuvenita pentru serviciile prestate de aceasta pana la momentul in care
a intervenit solicitarea modificarii, intreruperii sau anularii oricaror planuri, programe sau activitati achitand cont
de munca efectuata pana la data modificarii ori sistarii;

19.3.Prestatorul nu va modifica sau rezilia contracte sau comenzi ce se refera la serviciile/produsele
Achizitorului decat daca acest lucru a fost solicitat in scris de catre Achizitor si daca aceasta clauza este cuprinsa
in contractul cu tertii.

19.4 Prestatorul se obligd sa informeze Achizitorul in legaturd cu perioada de anulare necesara pentru fiecare
activitate Tnainte de inceperea acesteia.

Art. 20 Evaluare performantei si remunerarea ei
20.1.Prestatorul va folosi rezonabil si corespunzator sistemele de monitorizare agreate in “Anexa ... — Evaluarea
performantei si remunerarea ei”.

Art. 21. Reduceri si discounturi de la furnizori

21.1.Achizitorul va beneficia de orice reduceri sau facilitati obtinute de Prestator de la terte parti, in favoarea sa.
21.2.Prestatorul va instiinta Achizitorul in timp util despre existenta unor reduceri, termenul de valabilitate si
suma care trebuie platita pana la acel termen, in vederea beneficierii de reducere.

21.3.Prestatorul va depune toate eforturile pentru a obtine cele mai avantajoase conditii de plata pentru
Achizitor, respectand cerintele de calitate si termenele solicitate de acesta.

Art. 22. Sanctiuni pentru neindeplinirea culpabili a obligatiilor

22.1 In cazul in care, din vina sa exclusivi, Prestatorul nu reuseste si-si execute obligatiile asumate prin contract,
atunci Achizitorul are dreptul de a deduce din pretul contractului, ca penalitati, o suma echivalenta cu 0,1% din
pretul contractului pentru fiecare zi de intarziere, pana la indeplinirea efectiva a obligatiilor.

22.2 In cazul in care Achizitorul nu onoreaza facturile la scadentd, atunci Prestatorul are dreptul de a deduce, ca
penalitdti, o suma echivalentd cu 0,1% din plata neefectuatd pentru fiecare zi de intarziere pana la indeplinirea
efectiva a obligatiilor.

22.3. Nerespectarea obligatiilor asumate prin prezentul contract de catre una dintre parti, In mod culpabil si
repetat, da dreptul partii lezate de a transmite partii in culpa o notificare scrisa continand obligatia incélcata.
Dacé partea in culpd nu executd obligatia incalcata in termen de 15 (cinsprezece) zile de la primirea notificarii,
partea care nu este in culpa este indreptatita de a considera contractul reziliat de plin drept, fara interventia
instantei si fara a fi necesara indeplinirea vreunei alte formalitati si da dreptul partii lezate de a pretinde plata de
daune-interese.
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22.4. Achizitorul 1si rezerva dreptul de a denunta unilateral prezentul contract in termen de 30 zile de la aparitia
unor circumstante care nu au putut fi prevazute si care conduc la modificarea clauzelor contractuale in asa
masura incat indeplinirea acestuia ar fi contrar interesului public, cu notificarea prealabila a Prestatori, cu minim
15 (cinsprezece) zile Tnainte ca incetarea sd devina efectiva.

22.5. Achizitorul isi rezerva dreptul de a denunta unilateral prezentul contract, printr-o notificare scrisa, adresata
Prestatorului, fard nicio compensatie, daca acesta din urma intrd in stare de iIncetare de plati, lichidare sau
faliment, cu conditia ca aceasta anulare sd nu prejudicieze sau sa afecteze dreptul la actiune sau despagubire
pentru prestator. In acest caz, Prestatorul are dreptul de a pretinde numai plata corespunzitoare pentru partea din
contract indeplinitd pana la data denuntarii unilaterale a contractului.

23. Despagubiri

23.1. Prestatorul va despagubi, proteja si apara pe cheltuiala sa Achizitorul, pe agentii si salariatii acesteia,
pentru si impotriva tuturor actiunilor in justitie, revendicarilor, pierderilor si pagubelor rezultate din orice actiune
ori omisiune a Prestatorului si/sau a subcontractantii sai, personalului salariat ori contractat de acesta, inclusiv
conducerea, In executarea serviciilor ce fac obiectul prezentului contract, inclusiv impotriva oricarei incalcari a
prevederilor legale sau a drepturilor tertilor, privind brevetele, marcile comerciale ori alte forme de proprietate
intelectuald precum dreptul de autor.

23.2. Prestatorul se obliga sa pliteascd daune-interese, costuri, taxe si cheltuieli de orice naturd, aferente, cu
exceptia situatiei in care o astfel de incdlcare rezultd din respectarea caietului de sarcini intocmit de catre
Achizitor.

23.3. Pe cheltuiala sa, Prestatorul va despagubi, proteja si apara Achizitorul, agentii si salariatii acesteia, pentru
si Tmpotriva tuturor actiunilor in justitie, reclamatiilor, pierderilor si pagubelor rezultate din executarea
contractului de servicii de catre Prestator.

Art. 24. Garantia de buna executie a contractului

24.1.Prestatorul se obliga sa constituie garantia de buna executie a contractului, in cuantum de .......... % din
pretul contractului, respectiv ......ccueeee. lei/euro fara TVA, pe o perioada de valabilitate cel putin egald cu
perioada de valabilitate a contractului.

24.2. Achizitorul se obliga sa elibereze garantia si sd emitd ordinul de Incepere a contractului numai dupd
semnarea contractului si dupa ce Prestatorul a facut dovada constituirii garantiei de buna executie.

24.3. Achizitorul are dreptul de a emite pretentii asupra garantiei de buna executie, in limita prejudiciului creat,
dacd prestatorul nu isi executd, executd cu intarziere sau executd necorespunzitor obligatiile asumate prin
prezentul contract. Anterior emiterii unei pretentii asupra garantiei de buna executie, Achizitorul are obligatia de
a notifica acest lucru Prestatorului, precizand totodata obligatiile care nu au fost respectate.

24.4. Achizitorul se obligd sa restituie garantia de buna executie in termen de 14 zile de la indeplinirea
obligatiilor asumate prin prezentul contract, daca nu a ridicat pana la acea data pretentii asupra ei.

Art. 25. Drept de audit si transparenta

25.1. Prestatorul are obligatia sa intocmeasca si sa pastreze, pe o perioada de 5 ani de la finalizarea contractului,
documentele complete, corecte, adecvate si sistematice cu privire la serviciile prestate, in forma si la un nivel de
detaliu suficient pentru a putea stabili cu precizie daca cheltuielile efective ale Prestatorului prevazute in bugetul
contractului au fost efectuate pentru prestarea serviciului prevazut prin prezentul contract si in conformitate cu
prevederile acestuia.

25.2.- In cazul in care Prestatorul nu va respecta obligatia de realizare §i pastrare a acestor documente,
Achizitorul este in drept sa solicite rezilierea contractului si recuperarea integrala a sumelor platite Prestatorului.

25.3. — Prestatorul are obligatia de a permite persoanelor autorizate de Achizitor, precum i Comisiei Europene,

Curtii Europene de Conturi si/sau persoanelor/agentilor desemnati de acestea, sa verifice si sd auditeze aceste

documente, inclusiv sa obtina copii de pe acestea, in orice moment atat pe durata contractului, cat si ulterior,

conform legislatiei in vigoare.

Art. 26. DREPTURI DE AUTOR

Cedare drepturi

26.1.Toate drepturile, inclusiv copyright-ul sau alte drepturi de proprietate intelectuala vor fi atribuite
Achizitorului doar in conditiile in care Achizitorul si-a onorat obligatiile de plata asumate contractual.

26.2.Dupa efectuarea platii, materialele devin proprietatea exclusiva a Achizitorului.

26.3.Prestatorul are dreptul de a utiliza activitatile/serviciile/produsele realizate pe baza prezentului contract la
concursuri de creatie, festivaluri de publicitate interne si internationale oricand au loc fata de momentul realizarii
acestora si independent de valabilitatea contractului, dar cu aprobarea Achizitorului
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26.4.1deile si conceptele prezentate dar neaprobate de catre Achizitor raman proprietatea Prestatorului.
26.5.Achizitorul se obliga sa nu foloseasca ideile si conceptele ce nu le-a agreeat/aprobat in interesul sau sau al
altei persoane juridice fara informarea prealabila a Prestatorului.

26.6.In cazuri specifice, cand in vederea executarii serviciul/activitatea/produsul publicitar au fost utilizate
anumite drepturi de proprietate intelectuala, drepturi de autor/conexe apartinand unor terte persoane ( i.e. actori,
fotografi, muzicieni etc. ), si care au fost transferate limitat in timp si spatiu, Achizitorul va respecta toate
conditiile de timp si spatiu impuse precum si conditiile privind modalitatea de folosire.

26.7. Activitatile, produsele si serviciile realizare in cadrul acestui contract si aprobate de Achizitor, cu privire la
care, se constatd ulterior aprobarii Achizitorului ca nu sunt originale nu creeaza in sarcina Achizitorului nicio
obligatie de plati a acestora. In cazul in care s-a ficut vreo plata cu privire la acestea Achizitorul este in drept si
i se restituie sumele aferente activitatilor, produselor si serviciilor respective.

Art. 27. Obtinerea autorizatilor si a drepturilor de difuzare

27.1.Prestatorul se va ocupa de obtinerea pe cheltuiala Achizitorului, a dreptului de utilizare pentru
activitatile/serviciile/produsele efectuate de terte persoane ce au participat la realizarea acestora, in cazul in care:
(i) acestea nu sunt realizate de Prestator;

(ii) in situatia in care se impune acest lucru din partea tertelor parti participante la crearca
activitatilor/serviciilor/produselor publicitare.

27.2.Achizitorul se obliga sa respecte limitele si conditiile de utilizare a altor drepturi de autor/conexe impuse de
catre terte parti, titulari de drepturi ce au fost utilizate in activitatile/serviciile/produsele realizate de catre
Prestator.

27.3.Pentru orice activitati/servicii/produse pe care Achizitorul le furnizeaza Prestatorului in vederea realizarii
prezentului contract, Achizitorul va obtine autorizatiile de difuzare, drepturile de copyright sau licentele
necesare.

Art. 28. Receptia serviciilor / Predarea materialelor
28.1.Achizitorul are dreptul de a verifica modul de prestare a serviciilor pentru a stabili conformitatea lor cu
prevederile din propunerea tehnica si din caietul de sarcini.
28.2. Verificarile vor fi efectuate in conformitate cu prevederile din prezentul contract.
28.3. Operatiunile receptiei implica:

a. identificarea serviciilor prestate;

b. constatarea eventualelor neconcordante a prestatiilor fata de propunerea tehnica;

c. verificarea respectarii conditiilor de prestare conform specificatiilor din caietul de sarcini si/sau

brieful de creatie/brieful de creatie modificat;

d. constatarea eventualelor deficiente;
28.4. Fiecare din serviciile prestate la termenele prevazute graficul de prestare vor fi predate pe baza de proces-
verbal de predare-primire Achizitorului, care in termen de maxim 7 (sapte) zile de la data predarii documentelor
in limba roména se obligd sa efectueze verificarea si receptia acestora.
28.5.0peratiunile precizate la art. 28.3. se efectucaza la predarea serviciilor ce fac obiectul contractului, pe baza
de proces-verbal de receptie, in care se va consemna Indeplinirea obligatiilor asumate de Prestator prin prezentul
contract si prin caietul de sarcini, semnat de reprezentantii mandatati ai partilor. In cazul in care Prestatorul
refuzad sa semneze procesul-verbal, se mentioneaza acest fapt. O copie a a procesului-verbal se va transmite
Prestatorului in cel mult 5 zile de la data intocmirii.
28.6. Prestatorul are obligatia de a remedia deficientele semnalate in procesul-verbal, in termen de 5 zile de la
data ludrii la cunostinta a acestuia.

Art. 29. Confidentialitate

29.1.Atat pe perioada deruldrii Contractului, cat si dupa incetarea lui, Prestatorul va pastra confidentialitatea
muncii efectuate, studiilor de piata, ideilor, materialelor si a altor informatii care au legétura cu orice aspect al
activitatilor/serviciilor/produselor Achizitorului care nu sunt disponibile publicului si care au fost facute
cunoscute Prestatorului prin predarea unor documente.

29.2 Prestatorul va obtine de la terte parti un angajament similar de confidentialitate, inainte de a da orice
informatii tertei parti.

29.3.Pértile convin ca propunerile Prestatorului constituie o opinie profesionala si nu pot fi opuse tertilor sau de
catre terti in nici o situatie.
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29.4.Achizitorul se obliga sa nu dezvaluie direct sau indirect catre terte persoane serviciile/activitatile promovate
de Prestator, informatii confidentiale legate de activitatea, modul de organizare, preturi practicate, tehnicile
folosite.

Art. 30. Schimbari in cadrul legislativ

30.1. In eventualitatea in care o modificare a legilor, regulamentelor afecteazi una din partile contractante si
poate avea consecinte fie asupra implementarii, fie asupra valorii prezentului contract, partile consimt sa se
intalneasca de indatad ce partea afectatd cere o intdlnire pentru evaluarea consecintelor acelei schimbari. Partile
vor decide modificarile contractului in consecinta.

Art. 31. Modificarea contractului

31.1. Partile contractante au dreptul, pe durata indeplinirii contractului, de a conveni modificarea clauzelor
contractului, prin act aditional, incheiat cu respectarea prevederilor legale in vigoare la data incheierii acestuia,
semnat de ambele parti contractante.

31.2. In cazul in care propunerea de modificare provine de la Prestator, aceasta trebuie sa inregistreze solicitarea
la Achizitor cu cel putin 5 zile inainte de data preconizata pentru intrarea in vigoare a Actului aditional.

31.3. Niciun act aditional nu poate fi incheiat retroactiv. Orice modificare a contractului care nu ia forma unui
act aditional sau care nu respecta prevederile prezentului contract, va fi considerata nula si neavenita.

Art. 32. Subcontractanti

32.1. Prestatorul are obligatia, In cazul in care subcontracteaza parti din contract, de a incheia contracte cu
subcontractantii desemnati, in aceleasi conditii in care el a semnat contractul cu Achizitorul.

32.2. Prestatorul are obligatia de a prezenta la Incheierea contractului toate contractele incheiate cu
subcontractantii desemnati. Lista subcontractantilor, cu datele de recunoastere ale acestora, precum si contractele
incheiate cu acestia constituie in anexe la contract.

32.3. Prestatorul este pe deplin raspunzatoare fata de Achizitor de modul in care indeplineste contractul.

32.4. Subcontractantul este pe deplin raspunzator fata de Prestator de modul in care isi indeplineste partea sa din
contract.

32.5. Prestatorul are dreptul de a pretinde daune-interese subcontractantilor daca acestia nu isi indeplinesc partea
lor din contract.

32.6. Prestatorul poate schimba oricare subcontractant numai daca acesta nu si-a indeplinit partea sa din contract.
Schimbarea subcontractantului nu va schimba pretul contractului si va fi aprobata de Achizitor.

Art. 33. Cesiunea

33.1 — Prestatorul are obligatia de a nu transfera total sau partial obligatiile sale asumate prin contract.

33.2. — Prestatorul poate cesiona dreptul sdu de a incasa contraprestatia serviciilor prestate, in conditiile
prevazute de dispozitiile Codului Civil.

33.3. — Solicitarile de plata catre terti pot fi onorate numai dupa operarea unei cesiuni in conditiile art.33.2.

33.4. Cesiunea nu va exonera Prestatorul de nicio responsabilitate privind garantia sau orice alte obligatii
asumate prin contract.

Art. 34. Forta majora

34.1. Forta majora, asa cum este prevazuta de lege, este constatata de o autoritate competenta.

33.2. Forta majora exonereaza partile contractante de indeplinirea obligatiilor asumate prin prezentul contract, pe
toatd perioada in care aceasta actioneaza.

34.3. Indeplinirea contractului va fi suspendati in perioada de actiune a fortei majore, dar fira a prejudicia
drepturile ce li se cuveneau partilor pana la aparitia acesteia.

34.4. Partea contractantd care invoca forta majora are obligatia de a notifica celeilalte parti, imediat si in mod
complet, producerea acesteia si sa ia orice masuri care i stau la dispozitie in vederea limitarii consecintelor.

34.5. Dacé forta majora actioneaza sau se estimeaza ca va actiona o perioada mai mare de 6 luni, fiecare parte va
avea dreptul sa notifice celeilalte parti incetarea de plin drept a prezentului contract, fara ca vreuna dintre parti sa
poatd pretinda celeilalte daune-interese.

Art. 35. incetarea Contractului

35.1. Prezentul Contract inceteaza:

a) la data implinirii termenului pentru care a fost incheiat contractul;

b) prin acordul partilor, consemnate in scris intervenit inainte de Incetarea termenului contractual;
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¢) prin reziliere ca urmare a neindeplinirii culpabile a obligatiilor contractuale, in conditiile prevazute la art
22.3,;

d) prin denuntare unilaterala potrivit art. 22.4 si / sau 22.5.

35.2. Prezentul articol nu aduce atingere altor prevederi din contract referitoare la penalitati, daune — interese si
reziliere.

35.3. Incetarea contractului inainte de termenul pentru care a fost incheiat nu exonereaza partile de executarea
obligatiilor exigibile rezultate din prezentul contract pana la acea data.

35.4. In orice situatie care di dreptul Achizitorului de a considera contractul reziliat, Prestatorul este considerat
de drept in intarziere.

Art. 36. Comunicari

36.1. Orice comunicare dintre parti, referitoare la indeplinirea prezentului contract, trebuie sa fie transmisd in
SCTis.

36.2. In acceptiunea partilor contractante, orice notificare adresati de una dintre acestea celeilalte este valabil
indeplinitd daca va fi transmisa la adresa/sediul/nr.fax prevazut in partea introductiva a prezentului contract.

36.3. Orice document scris trebuie inregistrat atit In momentul transmiterii, cat §i In momentul primirii.

36.4. Comunicarile Intre parti se pot face si prin posta, telefon, telegrama, telex, fax sau e-mail, cu conditia
confirmarii in scris a primirii comunicarii.

36.5. In cazul in care notificarea se face pe cale postald, ea va fi transmisd, prin scrisoare recomandati, cu
confirmare de primire (A.R.) si se considera primitd de destinatar la data mentionata de oficiul postal primitor pe
aceasta confirmare.

36.6. Daca notificarea se trimite prin fax sau e-mail, ea se considera primita in prima zi lucratoare dupa cea in
care a fost expediata.

36.7. Notificarile verbale nu se iau in considerare de nici una dintre parti, dacd nu sunt confirmate prin
intermediul uneia din modalitatile prevazute la aliniatele precedente.

Art. 37. Solutionarea litigiilor

37.1. Achizitorul si Prestatorul vor depune toate eforturile pentru a rezolva pe cale amiabila, prin tratative
directe, orice neintelegere sau disputd care se poate ivi intre ei in cadrul sau in legatura cu indeplinirea
contractului.

37.2. Dacé, dupa 15 zile de la Inceperea acestor tratative, Achizitorul si Prestatorul nu reusesc sa rezolve in mod
amiabil o divergenta contractuald, fiecare poate solicita ca disputa sd fie solutionati de catre instantele
judecitoresti competente material din raza teritoriald a Municipiului Bucuresti.

Art. 38. Limba care guverneaza contractul.
38.1. Limba care guverneaza contractul este limba roméana.

Art. 39. Legea aplicabila contractului

39.1. Contractul va fi interpretat conform legilor din Romania.

39.2. Prestatorul va respecta si se va supune tuturor legilor si reglementarilor din Romania, precum si
reglementarilor direct aplicabile ale Uniunii Europene, jurisprudentei Curtii Europene de Justitic si a
Tribunalului de Prima Instanta si se va asigura ca personalul sau, salariat sau contractat de acesta, conducerea sa,
subordonatii acestuia, si salariatii din teritoriu vor respecta §i se vor supune de asemenea acelorasi legi si
reglementari.

39.3. Daca oricare dintre clauzele contractului devine contrara legii, aceasta nu-si va produce efectele, contractul
isi va continua valabilitatea iar partile au dreptul de a modifica sau interpreta clauza respectivd in sensul
producerii de efecte juridice.

Art. 40. Dispozitii finale
40.1.Prezentul contract s-a incheiat astazi , la Bucuresti, in 2 exemplare, cate unul pentru fiecare parte.
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PRESTATOR
S.Ceieeee S.R.L./S.A.
prin reprezentant legal,
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ACHIZITOR,
Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului,
Ministru

Avizat:

SECRETAR DE STAT,

DIRECTIA GENERALA ECONOMICA SI
ADMINISTRATIV

VIZA CONTROL FINANCIAR PREVENTIV

Dupa caz,
VIZA CONTROL FINANCIAR DELEGAT



