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Directia Generala Turistica
Directia Dezvoltare Turistica si Marketing

Aprob,

Elena Gabriela UDREA
Ministru

REFERAT DE OPORTUNITATE

Avizat: Razvan MURGEANU - Secretar de Stat

Carmen MORARU - director general DGT

De la: Octavian ARSENE - director DDTM

Tema: Realizarea unei campanii de publicitate outdoor prin intermediul vectorului de imagine Mihai
Marinescu, cu ocazia finalei GP2 Series 2011, care va avea loc la Abu Dhabi, Emiratele Arabe
Unite, in perioada 10-13 noiembrie 2011.

in conformitate cu prevederile HG 14/05.01.2011 privind aprobarea Programului anual de
marketing si promovare turistica si a Programului anual de dezvoltare a destinatiilor,
formelor si produselor turistice, pentru indeplinirea functiei de promovare a destinatiilor
turistice nationale se acorda o atentie deosebita realizarii de actiuni de promovare si
publicitate cu rol in cresterea notorietatii destinatiilor si produselor turistice romanesti prin
intermediul unor personalitati cu recunoastere nationala si internationala din diferite
domenii de activitate, cum ar fi: artistice, culturale, sportive, stiintifice si altele asemenea,
ca vectori de promovare a brandului turistic al Romaniei (art. 2, lit. k).

Promovarea brandului turistic national are un impact major asupra dezvoltarii pietei
turistice interne si externe, si reprezinta una din prioritatile Ministerului Dezvoltarii
Regionale si Turismului.

Urmare a dezvoltarii brandului si a strategiei generale de comunicare realizate in baza
contractului incheiat cu consortiul de firme THR & TNS, este necesar ca Ministerul
Dezvoltarii Regionale si Turismului sa deruleze mai multe campanii de informare si
promovare care vor sustine brandul si vor transmite mesaje de comunicare catre grupurile
tinta avute n vedere: calatorii din mediul urban care au realizat cel putin o calatorie in
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strainatate in ultimii 3 ani din pietele stabilite Austria, Italia, Franta, Germania, Ungaria,
Rusia, Marea Britanie si Irlanda, SUA.

Avand in vedere activitatile de promovare a Romaniei ca destinatie turistica pe care Directia
Dezvoltare Turistica si Marketing din cadrul Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului le
desfasoara, atat in tara cat si in strainatate, consideram oportuna realizarea unei actiuni de
publicitate outdoor pentru promovarea brandului turistic al Romaniei.

Publicitatea outdoor destinata sensibilizarii marelui public este un element esential al
activitatii de comunicare cu piata, detinand o serie de avantaje considerabile: acoperire
ridicata, vizibilitate foarte buna, repetitivitate a mesajului, suplete si flexibilitate in
implementare.

Analizand indicii de audienta rezulta ca sportul automobilistic este al doilea sport, la nivel
mondial, dupa fotbal. Avantajul pricipal al motorsportului este faptul ca are un public foarte
educat si informat, provenind din randul elitelor si al formatorilor de opinie, cu venituri
medii si mari si care calatoreste mult.

Brandingul de tara se regaseste si el in motorsport, exemplele cele mai recente fiind:
Malaesia - BMW Sauber - Formula 1, India - Narain Kartikheyan - Formula 1, Serbia - Milos
Pavlovici - World Series by Renault, Rusia - Mikail Aleshin - World Series by Renault etc.

GP2 Series este competitia suport a Formulei 1 de peste 20 de ani si este considerata
pepiniera Formulei 1, fiind competitia care a furnizat aproape toti tinerii piloti activi care
alearga astazi in competitia suprema.

Cursele din GP2 Series se desfasoara o data cu cele din Formula 1, la o diferenta de o ora si
beneficiaza de aceeasi audienta in randul spectatorilor dar si in media internationala.

Etapa de la Abu Dhabi este in acest an numita “Finala GP2 Series”, atragand un foarte mare
interes din partea fanilor si din partea mass media internationala.

Mihai Marinescu are oportunitatea de a participa la aceasta finala cu un buget redus, ca
urmare a performantelor obtinute in FIA Formula 2, fiind invitat de catre echipa britanica
SuperNova care subventioneaza bugetul pilotului.

Mihai Marinescu este cel mai cunoscut pilot de circuit din Romania. Debutul a avut loc in
anul 2005, iar pe parcursul celor 3 ani petrecuti in Formula Renault acesta a castigat 5 curse
si s-a clasat de 20 de ori pe podium. Tn 2005, Mihai Marinescu a fost vice campion al Italiei la
Formula Renault 1.6, in 2006 s-a clasat al saselea in Campionatul Nord european Formula
renault 2.0, iar in 2007 s-a clasat pe locul 5 in clasamentul seriei World series by Renault-
juniori.

Unul dintre rezultatele extraordinare ale lui Mihai Marinescu este victoria de la Macau Grand
Prix, obtinuta in noiembrie 2008. Circuitul din Macau este considerat cel mai dificil circuit
stradal din lume, o victorie aici fiind o performanta dorita de orice pilot al lumii. De-a
lungulcelor 55 de ani de istorie ai cursei de pe acest circuit, legende ale motorsportului au
reusit sa triumfe: Ayrton Senna, David Coulthard sau Michael Schumacher.

Audienta sezonului 2010, in care pilotul Mihai Marinescu a concurat ocupand locul 10 in
clasamentul final, a fost impresionanta. Cele 9 etape ale campionatului 2010 au atras pe
circuite peste 300.000 de spectatori. Ca si expunere TV, Eurosport a difuzat 15 ore de
transmisiuni live si inca aproximativ 50 de ore de inregistrari si rezumate.
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in acest an Mihai Marinescu a reusit sa confirme in cadrul campionatului FIA Formula 2,
obtinand constant clasari bune, urcand de trei ori pe podium si mai ales reusind cel mai
important rezultat din istoria sportului automobilistic romanesc, victoria de la Monza, Italia
din luna octombrie 2011. Mihai Marinescu a reusit sa se claseze pe locul 5 in clasamentul
general al competitiei.

Evolutia, spectaculoasa si consistenta, a pilotului Mihai Marinescu, a facut ca acesta sa se
regaseasca in prim-planul camerelor de luat vederi in peste 10 % din timpul total al
transmisiunilor live.

Participarea lui Mihai Marinescu in “Finala GP2 Series” reprezinta o oportunitate de
promovare a Romaniei si a brandului turistic national:

- atinge un public tinta dedicat

- beneficiaza de o audienta si un pachet media de exceptie, sustinut de Formula 1,
aproximativ 200.000 de spectatori in tribune iar prin mass media evenimentul este transmis
in aproximativ 179 de tari, cu o audienta de aproximativ 150 de milioane de telespectatori,
la care se adauga aparitiile din presa internationala de mare tiraj.

- ofera informatii despre Romania liderilor si formatorilor de opinie prin intermediul presei
internationale de mare tiraj.

Mihai Marinescu a fost de acord sa poarte pe echipament si pe monopost, la viitoarele
actiuni, insemnele brandului national de turism.

in contextul in care Mihai Marinescu poate reprezenta un important vector de imagine al
promovarii Romaniei in special pe piata europeanda, una din pietele noastre tinta
identificate in urma cercetari de piata efectuate pentru realizarea brandului turistic al
Romaniei, propunem sa se aprobe realizarea unei campanii de publicitate outdoor prin
intermediul prin intermediul vectorului de imagine Mihai Marinescu, cu ocazia finalei GP2
Series 2011, care va avea loc la Abu Dhabi, Emiratele Arabe Unite, in perioada 10-13
noiembrie 2011, in scopul promovarii brandului de turism al Romaniei.

Va rugam a aproba.

AVIZAT:Daniela Prelipcean - sef serviciu DDTM

Intocmit:Alexandru Vasile - consilier evaluare-examinare
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