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REFERAT DE OPORTUNITATE
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Daniela PRELIPCEAN - director DPT MWW

Tema: Campanie de promovare: 1in cadrul Festivalului Sziget de la Budapesta, care va avea loc in
perioada 10-15 august 2011 si in cadrul Festivalului Peninsula de la Targu-Mures, care va avea
loc in perioada 23-26 aygust 2011.
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Ministerul Dezvoltirii Regionale si Turismului cu sediul in Bucuresti, str. Apolodor nr.17,
latura nord, sector 5, functioneazd in baza dispozitiilor Hotaréarii Guvernului nr
1631/29.12.2009, cu modificérile si completérile ulterioare. Este institutie de specialitate a
administratiei publice centrale, cu personalitate juridicd si are printre atributiile sale
realizarea activitatii de promovare turistici a Romaniei, atat pe plan extern, cét si intern,

‘ prin activitati specifice.

Pe termen lung, scopul Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului (MDRT) este sa
asigure o dezvoltare durabila a turismului prin definirea Romaniei ca o destinatie turistica in
care sunt oferite servicii de calitate, prin atirigerea unor obiective generale, precum:

- 53 reduci sezonalitatea ofertei turistice si sé creasca profitabilitatea activitatilor turistice;
- 53 limiteze dependenta de anumite piete;

- si imbunititeascd nivelul calitatii serviciilor prin investitii in infrastructura si in
dezvoltarea resurselor umane;

- s stabileasca pozitionarea Romaniei intre cestinatiile turistice

n conformitate cu prevederile HG 14/05.01.2011 privind aprobarea Programului anual de
marketing si promovare turisticd si a Programului anual de dezvoltare a destinatiilor,
formelor si-produselor turistice, pentru indeplinirea functiei de promovare a destinatiilor
turistice nationale se acorda o atentie deosehitd realizérii de actiuni generale de publicitate
si reclamd a destinatiilor si a produselor turistice romanesti cu rol in cresterea notorietatii
destinatiilor si produselor turistice roméanesti (art. 2, lit. 0).
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Promovarea brandului turistic national are un impact major asupra dezvoltarii pietei
turistice interne si externe, si reprezintd una din prioritatile Ministerului Dezvoltarii

Regionale si Turismului.

Urmare a dezvoltirii brandului si a strategiei generale de comunicare realizate in baza
contractului incheiat cu consortiul de firme THR & TNS, este necesar ca Ministerul
Dezvoltirii Regionale si Turismului s& deruleze mai multe campanii de informare si
promovare care vor sustine brandul si vor transmite mesaje de comunicare catre grupurile
tintd avute in vedere: calitorii din mediul urban care au realizat cel putin o calatorie in
striinitate in ultimii 3 ani din pietele tintd stabilite: Austria, Italia, Franta, Germania,
Ungaria, Romania, Rusia, Marea Britanie si Irlanda, SUA.

Pentru cilitorii experimentati (segmentul {inta) aflati in cautare de destinatii unice sau noi
cu naturd nealteratd si culturd autenticd, Romania oferd itinerarii de explorare i destinatii
potrivite pentru trdirea unor experiente de caldtorie extraordinare bazate pe o reald
autenticitate, un cadru natural neatins si peisaje minunate.

Profil: . Célatoresc mai ales:
Varste: 25-34 si 50-64 pentru a trai experiente si emotii
~ Studii superioare noi
-Venituri medii spre mari pentru a-si satisface un anume
Potential de cheltuieli mare interes special
Calatori frecventi pentru a invata
Locuitori ai unor orase mari/medii pentru a se implica si interactiona

in medii placute
cu grad mare de siguranta
n grupuri mici sau in cuplu

Numarul de sosiri in Romania din Ungaria pe parcursul anului 2010, a fost de 1.734.844.

Avand in vedere activitdtile de promovare a Romaniei ca destinatie turistica pe care Directia
Promovare Turistici din cadrul Ministerului Dezvoltérii Regionale si Turismului le desfasoara,
atat intard cit si in strainatate, consideram oportuna realizarea unei actiuni de promovare a
noului brand- turistic al Romaniei.

Promovarea destinata sensibilizarii marelui public este un element esential al activitatii de
comunicare cu piata, detindnd o serie de avantaje considerabile: acoperire ridicata,
vizibilitate foarte buna, repetitivitate a mesajului, suplete si flexibilitate in implementare.

Tn vederea promovarii noului brand turistic national, pentru cresterea vizibilitatii Roméaniei
n lume ca destinatie turistica, Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului intentioneaza sa
realizeze o campanie de promovare: in cadrul Festivalului Sziget de la Budapesta, care va
avea loc in perioada 10-15 august 2011 si in cadrul Festivalului Peninsula de la Targu-Mures,
care va avea loc in perioada 25-28 august 2011.

"Sziget Kulturalis Menedzser Iroda” KFT este fondatorul si organizatorul Sziget Festival, cel
mai mare eveniment de acest gen din Europa Centrald si de Est. Compania are in portofoliu
peste 10 evenimente majore organizate anual printre care si Festivalul Peninsula din
Romania. Pe piata romand, "Sziget Kulturalis Menedzser Iroda" KFT opereaza prin
intermediul SC Sziget Management SRL, persoana juridica de nationalitate romana.
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FESTIVALUL SZIGET

Festivalul Sziget are loc la Budapesta pe insula Obuda intre 10-15 august 2011.

Sziget Festival in cifre: peste 400.000 vizitatori anual, 325 concerte, 750 programe
alternative,1.700 ziaristi acreditati, 6.500.000 accesari (www.sziget.hu).

Retea de promovare europeand puternica: Olanda, Italia, Franta, Germania, Spania, Marea
Britanie.

Festivalul Sziget organizat incepand din 1993 péna in prezent este un eveniment de
referintd europeand in domeniul festivalurilor cu artisti nationali si internationali.
Participantii din Ungaria si din strindtate pot cumpara bilete pentru o zi, abonamente cu
campare sau abonamente farad campare. Tipul biletelor diferd in functie de tipul
participantului, participantii straini avénd posibilitatea de a cumpara biletul sau
abonamentul international in tara lui de provenienta.

Existd 2 segmente de public la Festivalul Sziget. Primul segment este reprezentat de tinerii
cu varsta cuprinsd intre 16-24 de ani, aproximativ 54 %. A doua categorie, cu o pondere
semnificativa (34 %) o reprezintd vizitatorii cu varstele intre 25-39 de ani.

Sziget Festival are o prezentd semnificativa internationala. Fiind cel mai cunoscut eveniment
in aer liber din Europa Centrala si Est-Europeand, evenimentul atrage participanti din toate
partile Europei dar mai ales din vest.

Sziget Festival din Ungaria a devenit principalul punct de reper al tinerilor din Ungaria dar si
din Europa de Vest ca si atractie de petrecere a timpului liber vara. Festivalul reprezinta un
instrument foarte util de comunicare ctre tinerii din Europa Centrala si de Vest, interesati
de miscare, de turism, de city break (festivalul reprezentand o puternica atractie de city
break in aceasta regiune).

FESTIVALUL PENINSULA

Festivalul Peninsula (peninsula.ro) este cel mai mare festival de aer liber din Romania.
Prin cele opt editii organizate evenimentul a devenit un punct de referinta in programut
tineritor din Roménia, si-totodata a devenit un eveniment cu mediatizare puternicd in presa
scrisd, audiovizuala si online din Romania.

Festivalul Peninsula 2011 are loc la Targu-Mures intre 25-28 august 2011.

Festivalul Peninsula 2010: 4 scene, 70 formatii internationale si romanesti, peste 100
parteneri (ONG, media), 63.000 participanti, peste 2.000.000 accesari {peninsula.ro), 500
ziaristi acreditati. :

Participantii la Festivalul Peninsula de impart in 2 mari categorii: 48.7% sunt tineri cu
vérsta cuprinsa intre 20-24 de ani, iar 30 % reprezinta vizitatori cu varstele intre 25-30+ de
ani.

Evenimentul este promovat la nivel national prin intermediul presei scrise si electronice.

Promovarea evenimentului se face in mod direct; prin afise cu raspandire la nivel national,
spatii publicitare, fluturasi. Pe langa acesta se pot organiza campanii outdoor prin spatiile
publicitare inchiriate. Totodata se pot realiza an dupa an un ghid oficial al Festivalului (Zile
si Nopti). Editia speciald Zile si Nopti - Peninsula 2010 a fost tiparita in 100.000 exemplare
cu raspéandire nationala. } A

O altd modalitate de promovare este si prin intermediul site-ului www.peninsula.ro. Pagina

de web este de fapt cea mai eficienta forma de comunicare publica despre eveniment. Anii
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precedenti au demonstrat faptul c& rolul paginii de web (in roména, engleza si maghiara)
este important. Drept dovada stau statisticile de web masurate de trafic.ro. Tn 2009 numérul
vizitelor pe pagina de web in luna deruldrii festivalului a fost de peste 3.500.000.

Peninsula PARK a oferit participantilor festivalului o plimbare in lumea ONG-urilor si a
institutiilor publice, oferind o experientd unica de distractie si educatie non-formala, cu
jocuri si concursuri interactive, transforménd astfel perioada dintre concerte, intr-una plina
de distractie de inaltd calitate, o adevaratd experientd de timp liber. Proiectul Peninsula
PARK este un proiect destinat organizatiilor de/pentru tineret si institutiilor, prin care
acestea au avut posibilitatea sd-si promoveze programele, sa stabileasca parteneriate si sa
se faca cunoscute, astfel in 2010 avand peste 30 de ONG-uri partenere.

Publicul principal al festivalului are varsta situata intre 20 si 35 de ani, tineri dornici de
aventurd si de experiente inedite, care iubesc idea unui festival care le ofera o experientd
culturald si de divertisment completa si fard compromisuri. Tinerii au un un stil de viatd
activ si sanatos, sunt deschisi spre nou si dornici de a porni in calatorii exploratorii pentru a
descoperi noi locuri, peisaje si oameni, incluzand lideri ce formeaza opinii in grupul lor de
prieteni privind muzica, arta, moda, cultura.

Interesul pentru viata culturald si interactiunea sociald este peste medie, ei cautdnd mereu
noi experiente. Un singur concert nu este de ajuns, ei cautd o intreaga experienta sociala,
culturald si muzicala.

Obiectivele urmarite prin aceasta campanile publicitara outdoor sunt:

- cresterea numarului de turisti care si petrec vacanta in tara,

- cresterea gradului de ocupare a capacitatilor de cazare,

- marirea incasarilor la bugetul de stat provenite din turism intern

- cresterea notorietatii tarii noastre ca destinatie turistica,cu una din componentele sale
principale turismul cultural.

Avand in vedere cele prezentate mai sus, va rugam sa aprobati realizarea unei campanii de
promovare: in cadrul Festivalului Sziget de la Budapesta, care va avea loc in perioada 10-15
august 2011 si in cadrul Festivalului Peninsula de la Targu-Mures, care va avea loc in
perioada 25-28 august 2011.

Intocmit: Alexandru Vasile - consilier evaluare-examinare
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