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REFERAT DE OPORTUNITATE
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De la: Daniela PRELIPCEAN - director DPT
Tema: Campanie de promovare outdoor prin intermediul Regiei Autonome de Transport Bucuresti, pe

o perioada de 12 luni, de la data semnarii contractului.

Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului cu sediul in Bucuresti, str. Apolodor nr.17,
latura nord, sector 5, functioneaza in baza dispozitiilor Hotararii Guvernului nr
1631/29.12.2009, cu modificarile si completarile ulterioare. Este institutie de specialitate a
administratiei publice centrale, cu personalitate juridica si are printre atributiile sale
realizarea activitatii de promovare turistica a Romaniei, atat pe plan extern, cat si intern,
prin activitati specifice.

Pe termen lung, scopul Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului (MDRT) este sa
asigure o dezvoltare durabila a turismului prin definirea Romaniei ca o destinatie turistica in
care sunt oferite servicii de calitate, prin atingerea unor obiective generale, precum:

- sa reduca sezonalitatea ofertei turistice si sa creasca profitabilitatea activitatilor turistice;
- sa limiteze dependenta de anumite piete;

- sa imbunatateasca nivelul calitatii serviciilor prin investitii in infrastructura si in
dezvoltarea resurselor umane;

- sa stabileasca pozitionarea Romaniei intre destinatiile turistice

In conformitate cu prevederile HG 14/05.01.2011 privind aprobarea Programului anual de
marketing si promovare turistica si a Programului anual de dezvoltare a destinatiilor,
formelor si produselor turistice, pentru indeplinirea functiei de promovare a destinatiilor
turistice nationale se acorda o atentie deosebita realizarii de actiuni generale de publicitate
si reclama a destinatiilor si a produselor turistice romanesti (art.2, lit. o).

Planul de marketing 2011-2015 enumera o serie de produse turistice competitive ale
capitalei Romaniei care ar trebui promovate cu prioritate pe termen scurt si mediu,
respectiv:
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- City-break- in Bucuresti se gaseste probabil cel mai bun divertisment din sud-estul
Europei; obiectivele culturale-muzee, cladiri vechi, situri istorice

- Wellness si spa -Apele termale din nordul Bucurestiului

- MICE- Bucuresti (Muntenia) si Transilvania sunt lideri in atragerea turistilor
internationali, axati atat pe business cat si pe agrement

- Circuite - Bucuresti si imprejurimi (un astfel de traseu ar putea fi inclus in top 10
circuite turistice)

Municipiul Bucuresti, capitala Romaniei, intruneste cele mai multe din cele 6 produse
turistice principale , poate oferi locatii atractive si servicii de calitate, are o componenta
eterogena din punct de vedere a publicului si poate polariza interesul turistului prin
diversitatea atractiilor turistice pe care le poseda.

Mentionam ca in prezent municipiul Bucuresti este printre putinele capitale care nu dispune
de un tur organizat al principalelor atractii turistice.

In vederea promovarii noului brand turistic national, pentru cresterea vizibilitatii Romaniei
in lume ca destinatie turistica, pentru cresterea prestigiului municipiului Bucuresti in randul
capitalelor lumii in plina dezvoltare in concordanta cu cerintele mileniului trei si punerea in
valoare a atractiilor sale turistice, unice si diverse, consideram oportuna realizarea de catre
Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului a unei actiuni de publicitate outdoor pentru
promovarea noului brand turistic al Romaniei si a destinatiei turistice Bucuresti.

Publicitatea outdoor destinata sensibilizarii marelui public este un element esential al
activitatii de comunicare cu piata, detinand o serie de avantaje considerabile: acoperire
ridicata, vizibilitate foarte buna, repetitivitate a mesajului, suplete si flexibilitate in
implementare.

Campania se va derula pe parcursul a 12 luni, incepand de la data semnarii contractului si
va consta Tn personalizarea exterioara a 4 autobuze cu etaj deschis care vor avea stabilit un
traseu turistic reprezentativ pentru capitala tarii, insumand peste 15 km si acoperind 12
statii.

Personalizarea exterioara a autobuzelor se va face cu autocolante speciale care sa reziste la
intemperii si la variatii mari de temperatura, si va fi realizata de Regia Autonoma de
Transport Bucuresti.

Aceasta campanie trebuie sa atinga urmatoarele obiective:

e sa creasca nivelul de constientizare asupra faptului ca Romania, respectiv orasul
Bucuresti sunt destinatii turistice de calitate;

e sa creasca cererea pentru turism si produsele turistice identificate ale Romaniei

e vizualizarea de un numar mare de potentiali turisti romani si straini a Romaniei ca
brand si a Bucurestiului ca destinatie turistica. Prin campanie dorim atragerea
atentiei turistilor care utilizeaza transportul de suprafata asupra destinatiei Romania,
respectiv a orasului Bucuresti.

e cresterea gradului de ocupare a capacitatilor de cazare

e marirea incasarilor la bugetul de stat provenite din turism

Avand in vedere cele prezentate mai sus, va rugam sa aprobati realizarea unei campanii de
promovare outdoor prin intermediul Regiei Autonome de Transport Bucuresti, pe durata a 12
luni incepand de la data semnarii contractului.
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