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REFERAT DE OPORTUNITATE

Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului cu sediul in Bucuresti, str. Apolodor nr.17,
latura nord, sector 5, functioneaza in baza dispozitiilor Hotararii Guvernului nr
1631/29.12.2009, cu modificarile si completarile ulterioare. Este institutie de specialitate a
administratiei publice centrale, cu personalitate juridica si are printre atributiile sale
realizarea activitatii de promovare turistica a Romaniei, atat pe plan extern, cat si intern,
prin activitati specifice.

Pe termen lung, scopul Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului (MDRT) este sa
asigure o dezvoltare durabila a turismului prin definirea Romaniei ca o destinatie turistica in
care sunt oferite servicii de calitate, prin atingerea unor obiective generale, precum:

- sa reduca sezonalitatea ofertei turistice si sa creasca profitabilitatea activitatilor
turistice;

- sa limiteze dependenta de anumite piete;

- sa imbunatateasca nivelul calitatii serviciilor prin investitii in infrastructura si in
dezvoltarea resurselor umane;

- sa stabileasca pozitionarea Romaniei intre destinatiile turistice

Dezvoltarea brandului turistic national cu impact atat asupra dezvoltarii brand-ului de tara,
cat si asupra dezvoltarii pietei turistice interne si externe, reprezinta una din prioritatile
Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului.
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La baza construirii brandului, au fost selectate cele mai competitive 6 produse turistice ale
Romaniei: circuite culturale, turism in natura, turism rural, city breaks, turism activ si de
aventura, turism balnear si de intretinere, care au reprezentat vectori de comunicare pentru
pozitionarea Romaniei pe piata turistica internationala.

Avand in vedere activitatile de promovare a Romaniei ca destinatie turistica pe care Directia
Promovare Turistica din cadrul Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului le desfasoara,
atat in tara cat si in strainatate, consideram necesara derularea unei campanii de promovare
a imaginii brandului turistic national pe durata desfasurarii Festivalului International de
Teatru care va avea loc la Sibiu in perioada 27 mai - 05 iunie 2011.

Publicitatea outdoor destinata sensibilizarii marelui public este un element esential al
activitatii de comunicare cu piata, detinand o serie de avantaje considerabile: acoperire
ridicata, vizibilitate foarte buna, repetitivitate a mesajului, suplete si flexibilitate in
implementare.

in anul 2007, Sibiu a fost declarat Capitald Europeand a Culturii, impreund cu Luxembourg.
Fiind cel mai important eveniment cultural in istoria recenta a orasului a fost vizitat de un
numar mare de turisti romani si straini (700.000 - 800.000 din care 40% straini), care au
participat la un numar insemnat de manifestari culturale (peste 2000) pe parcursul intregului
an.

in fiecare primavara la Sibiu are loc Festivalul International de Teatru, cel mai mare festival
de teatru din Sud-Estul Europei, fiind cotat al treilea festival din lume dupa Edinburgh si
Avignion.

Anual in Sibiu au loc si Festivalul de Arta Medievala, Festivalul de Arta Neconventionala "La
Strada", Festivalul International de Muzica Electronica si Arta Contemporana Transylvania
Calling si Festivalul International de Jazz Sibiu.

Bogata agenda de manifestari care se desfasoara in fiecare an in Sibiu a contribuit de-a
lungul vremii la formarea si dezvoltarea unui segment valoros de vizitatori ai localitatii, atat
din tara, cat si din strainatate, ceea ce a generat beneficii nu doar operatorilor de turism, ci
a format o imagine aparte a Sibiului de oras medieval cultural.

Festivalul International de Teatru, ajuns in 2011 la a XVllI-a editie, este organizat de Teatrul
National ”Radu Stanca” din Sibiu.

Manifestarea este de acum o prezenta bine cunoscuta si apreciata in mediile artistice
romanesti si de peste hotare, un eveniment major indragit de toti iubitorii si simpatizantii
teatrului. Editiile precedente, care treptat au ridicat festivalul la rang international, au
confirmat interesul tot mai crescut, pentru spectacole teatrale, reprezentatiile fiind
urmarite, la editia precedenta, de peste 45.000 de spectatori pe zi.

La editia din 2011 vor participa trupe de teatru din 70 de tari, spectacolele urmand a fi
urmarite de circa 60.000 de spectatori pe zi, pe durata celor 10 zile de desfasurare urmand
sa aibe loc circa 300 evenimente in circa 60 spatii de interpretare.

in acest context, Ministerul Dezvoltdrii Regionale si Turismului, pe baza strategiei de
promovare a brandului turistic rezultat din manualul de brand, considera necesara
achizitionarea de la organizator a urmatoarelor servicii de publicitate outdoor:

-afisarea de bannere de dimensiuni mari pe arterele de acces spre centrul istoric al orasului
-afisarea de mesh-uri in zonele si locatiile de desfasurare ale reprezentatiilor artistice
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-postarea de afise in locurile amenajate pentru panotajul stradal in municipiul Sibiu
-proiectarea pe cladiri reprezentative din municipiul Sibiu a siglei si sloganului brandului
turistic national

-rularea de spoturi (fillere) de turism pe led screen-urile amplasate in locuri cu vizibilitate
maxima din Sibiu.

Formatul digital al siglei si sloganului brandului national "Romania - explore the Carpathian
garden” in conformitate cu cerintele manualului de identitate vizuala , precum si spoturile
de promovare turistica vor fi puse la dispozitia organizatorului de catre Ministerul Dezvoltarii
Regionale si Turismului.

Rezultatul dorit a fi obtinut in urma acestei campanii publicitare este promovarea brandului
de turism al Romaniei si implicit obtinerea recunoasterii potentialului turistic al tarii
noastre. Promovarea unui brand turistic national de succes va oferi posibilitatea Romaniei sa
isi creeze o imagine pozitiva ca destinatie turistica de calitate pe baza patrimoniului sau
natural si cultural, care sa corespunda standardelor Uniunii Europene privind furnizarea
produselor si serviciilor si sa realizeze o dezvoltare durabila a sectorului turistic intr-un ritm
de dezvoltare superior altor destinatii turistice din Europa.

Obiectivele urmarite prin aceasta campanile publicitara outdoor sunt:

- cresterea numarului de turisti care isi petrec vacanta in tara,

- cresterea gradului de ocupare a capacitatilor de cazare,

- marirea incasarilor la bugetul de stat provenite din turism intern

- cresterea notorietatii tarii noastre ca destinatie turistica,cu una din componentele sale
principale turismul cultural.
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