GUVERNUL ROMANIEI % . AMINISTERUL DEZVOLTARII
REGIONALE SI TURISMULUI

www.mdrt.ro

DIRECTIA GENERALA ACHIZITII PUBLICE

Nr. ......... [ o Aprob,
Ministru
Elena Gabriela UDREA

DOCUMENTATIA DESCRIPTIVA
Date despre autoritatea contractanta:

Denumire : Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului

Adresa: Strada Apolodor nr. 17, Latura Nord, sector 5 Bucuresti, Roméania
Telefon: 0372.111.422

Fax: 0372.111.483

Persoani de contact : Alexandra Cocosatu

E-mail: alexandra.cocosatu@madrt.ro

Principala activitate: Servicii publice centrale

Institutia responsabila pentru solutionarea cotestatiilor: Consiliul National pentru
Solutionarea Contestatiilor si Instanta competenta conform capitolul IX din O.U.G.

nr. 34/2006

Adresa: str. Stravopoleos nr. 6, sector 3, Bucuresti, Cod postal 030084

Tel: 021/310.46.41, Fax: 021/ 310.46.42

E-mail: office@cnsc.ro

Obiectul contractului: realizarea unei campanii de promovare cu ocazia Festivalului
International al Barcilor cu Vasle- Rowmania, care va avea loc in perioada 2 - 4 septembrie 2011,
la Tulcea.

Sursa de finantare : Cheltuielile aferente acestei actiunii vor fi suportate din bugetul anului 2011,
capitolul 87.01 - Proiecte cu finantare din fonduri externe nerambursabile, Programe din Fondul

European de Dezvoltare Regionala FEDR.

Durata contractului: de la data semnarii contractului pana la data de 4 septembrie 2011, inclusiv.


mailto:alexandra.cocosatu@
mailto:office@cnsc.ro

Procedura selectati: negociere fara publicarea prealabila a unui anunt de participare conform art.
122 lit. (b) din O.U.G 34/2006 cu modificarile si completarile ulterioare.

Documente de calificare si selectie:

= Se solicita declaratie privind neincadrarea in prevederile art.180 din O.U.G. nr.34/2006-
Formular 1;

= Se solicita declaratie privind neincadrarea in prevederile art.181 din O.U.G nr.34/2006-
Formular 2;

= Orice document oficial din care sa reiasa capacitatea operatorului economic de a presta
servicii de publicitate;

= Se solicita declaratie pe propria raspundere din partea operatorului economic din care sa
rezulte cd nu are drept membri In cadrul consiliului de administratie/organ de conducere
sau de supervizare §i nu are actionari ori asociati persoane care sunt sot/sotie, ruda sau
afini pana la gradul al patrulea inclusiv si nu se afla in relatii comerciale cu persoane ce
detin functii de decizie in cadrul autoritatii contractante, conform art. 69' O.U.G.
nr.34/2006 cu modificarile si completarile ulterioare;

= Certificatul de inregistrare eliberat de Oficiul National al Registrului Comertului - in
copie legalizata sau original,

= Documente care sa ateste dreptul de exclusivitate in realizarea se comercializarea
serviciilor de promovare pentru aceasta campanie;
Imputernicirea scrisa, prin care reprezentantul operatorului economic este autorizat sa
angajeze ofertantul in procedura pentru atribuirea contractului de achizitie publica.
Imputernicirea va fi insotita de o copie a actului de identitate al persoanei imputernicite.

Oferta va fi insotita de urmitoarele documente:
» Cerere de participare la procedura - Formular 3;
> Imputernicire scrisa, prin care reprezentantul operatorului economic este autorizat si
angajeze ofertantul Tn procedura  pentru atribuirea  contractului de achizitie
publici.Imputernicirea va fi insotitdi de o copie a actului de identitate al persoanei
Tmputernicite -Formular 4.
» Declaratie privind calitatea de participant la procedura — Formular 5.

Nu se solicita garantie de participare sau de bunda executie a contractului.

Instructiuni privind modul de elaborare si de prezentare a propunerii tehnice si financiare:

In desfasurarea activititilor promotionale destinate cresterii fluxurilor turistice din striinitate catre
Roméania, MDRT organizeaza o campanie de promovare outdoor 1in cadrul “Festivalului
International al Barcilor cu Viasle — Rowmania”, care va avea loc in perioada 2-4 septembrie 2011,
la Tulcea si care se va desfasura in doua zone: Faleza Dunarii din Tulcea si Lacul Ciuperca.



1. Publicitate outdoor in spatiul festivalului si descriere spatiu pentru amplasare

Zona A — Scena -

Suprafata totala mash fundal: 12,8mp suprafata branding: 10,4 mp
Suprafata bannere laterale: 21,14mp suprafata branding: 8,5 mp
Suprafata cub semnalizare: 64 mp suprafata branding: 32 mp
Dimensiune logo afise( semnalizari backstage, accese, spatii
administrative) : 32 cmp numar afise: 15 branding total: 15x32cmp
=4,8mp

Zona B — Centru de presa si studio radio festival

Zona C - Lac Ciuperca

Zona D — Dunarea

Suprafata mash interior: 6mp suprafata branding: 6mp

Suprafata cub semnalizare: 64 mp suprafata branding: 32 mp

Dimensiune logo afise: 32 cmp; numar afise( semnalizari accese, spatii
administrative): 10; branding total: 10x32cmp = 3,2mp

Suprafata steaguri vela: 2mp; suprafata branding: 2mp numar steaguri
vela: 10; suprafata totala steaguri: 20mp

branding total: 20mp

Suprafata cub semnalizare: 64 mp suprafata branding: 32 mp
Dimensiune logo afise: 32 cmp; numar afise( semnalizari accese, spatii
administrative): 10; branding total: 10x32cmp = 3,2mp

Suprafata steaguri start si finish: 12mp suprafata branding: 3,00 mp

Zona E — Expozitie ONG si institutii si expozitie barci

Suprafata panouri signalistica stand MDTR: 1,4 mp; suprafata branding:
1,4mp

Suprafata cub semnalizare: 64 mp suprafata branding: 32 mp
Dimensiune logo afise( semnalizari backstage, accese, spatii
administrative) : 32 cmp numar afise: 10 branding total: 10x32cmp
=3,2mp

Zona F — faleza intre zona A si zona C

Suprafata bannere pe stalpii de pe faleza: 2,4 mp numar de bannere:
15 suprafata totala bannere: 36mp suprafata branding: 9mp

Zona P — Acces dinspre Parcare

- Afise (semnalizari accese, spatii administrative) Dimensiune logo
afise (semnalizari backstage, accese, spatii administrative) : 32 cmp
numar afise: 15 branding total: 15x32cmp =4,8mp

Zona T — Debarcader si zona oficiala de interviuri I. Patzaichin

Suprafata steaguri vela: 2mp; suprafata branding: 2mp numar steaguri
vela: 10; suprafata totala steaguri: 20mp branding total: 20mp

Suprafata banner orizontal pe pontonul de acostare: 5,6 mp; suprafata
branding: 1,24mp

Suprafata 2 bannere verticale pe pontonul de acostare al
ambarcatiunilor din cadrul TID: 10 mp; suprafata branding: 4,32 mp

Zona K — camping participanti internationali TID —

- Suprafata 2 bannere verticale bannere: 10 mp; suprafata branding:

4,32 mp

- Afise ( semnalizari accese, spatii administrative) Dimensiune logo
afise (semnalizari backstage, accese, spatii administrative) : 32 cmp
numar afise: 15 branding total: 15x32cmp =4,8mp

- Suprafata panouri signalistica camping: 1,4 mp; suprafata branding:
1,4mp



Alte suporturi de brand:

-Se va difuza un spot cu mentionarea sloganului brandului de turism in cadrul transmisiilor radio al
festivalului cu o frecventa de minim 6 ori/zi, in toate cele 3 zile,

- se vor difuza spoturi video informatii despre brandul de turism pe un ecran led amplasat in incinta
festivalului cu o frecventa de 2 difuzéri / ord, in toate cele trei zile

-Se va asigura vizibilitatea brandului de turism pe tricouri/echipamente - Dimensiune logo tricouri 21
cmp numar tricouri: 10000 total suprafata branding: 1000x21cmp =210 mp

- Se va asigura vizibilitatea brandului de turism pe postere promovare festival - Dimensiune logo
postere : 15 cmp numar postere: 500 branding total: 500x32cmp =160 mp

- Se va asigura vizibilitatea brandului de turism pe programul festivalului - Dimensiune logo 15 cmp
numar brosuri: 10.200 dimensiune totala branding: 10.200 x15cmp = 1530 mp

Toate materialele si obiectele promotionale vor fi inscriptionate cu elementele de identitate vizuala ale
brandului de turism, in conformitate cu recomandarile din Manualul de Brand, precum si cele

prevazute in manualul de identitate vizuala ale Programului Operational Regional

2. Promovare in mass media

-TV Nationale
— TVR1, PRO TV, Prima TV, Kiss TV , Antena 1, Realitatea TV, GSP TV, Sport.ro,
Digi Sport , Eurosport
-TV Internationale (minim 5 min de difuzare) :
- Euronews, BBC, Discovery Channel, National Geographic, Discovery Travel & Leisure,
PV Channel, Deutche Welle
-Radio Nationale (640 de difuzari de spoturi sau echivalent minute de emisie)
— Kiss FM, Magic FM, Rock FM, Radio Roménia Actualitati,

Dat fiind specificul evenimentului, de interes sportiv, social, de agrement si de notorietatea initiatorului
(Ivan Patzaichin) de asemenea, de desfasurarea lui in perioada de weekend solicitam vizibilitatea
brandului de turism o acoperiere in mass-media TV pe canale cu audienta mare( mentionate mai sus),
preponderent Tn prime-time, n tipuri de emisii ca: interviuri, reportaje, emisiuni dedicate
evenimentului.

In cadrul spoturilor de promovare a festivalului se va asigura vizibilitatea brandului de turism,

Totalul numarului de minute de acoperire media prin interviuri, reportaje, emisiuni trebuie sa fie de
minim 190 de minute (echivalentul a 380 de calupuri de 30%).

Total calupuri (30”) de spot de promovare = minim 125.

Numarul total estimat de puncte de audienta cumulat pentru emisii sa fie de minim de 79 de
puncte.

Numarul total estimat de puncte de audienta cumulat pentru difuzarea spotului de promovare sa
fie de minim 185.

1. Transmisiune in direct, minim 20 minute, de la Viena si Tulcea (ziua Romaniei la evenimentul
Danube Parks), 4 septembrie Interventii editoriale ale reporterului; interviuri cu rep ARBDD;
interviuri cu invitati din Romania; interviuri cu organizatori austrieci.

- puncte de audienta minim 1,38

- vizibilitate brand minim 35 % din timp



2.Transmisie direct Competitia lvan Patzaichin, minim 20 minute ( panoramic din elicopter,
interviuri lvan Patzaichin si oficiali, castigatori, premiere, interventie reporteri)

- Puncte de audienta minim 1,02

- vizibilitate brand minim 25 % din timp

3. Viata Satului” transmisie direct, minim 60 minute (interviuri praticipnati festival, interviuri
castigatori competitie, expozanti ONG si institutii — dezbatere

- Puncte de audienta minim 1,38

- vizibilitate brand minim 60% din timp

4. Interviu cu lvan Patzaichin
- Puncte de audienta minim 1,38
- vizibilitate brand minim 75 % din timp

5. Reportaj de 2 min cu cursa Ivan Patzaichin (Filmare start, filmare sosire, interviuri castigator, interviu
spectatori, interventie editoriala reporter, premieri pe scena)
-frecventa de difuzare minim 3 (poate fi acelasi reportaj sau diferite)

- Puncte de audienta minim 1,38

- vizibilitate brand minim 15% din timp

6._Reportaj de 2 min cu cursa Ivan Patzaichin

- frecventa de difuzare minim 5 (poate fi acelasi reportaj sau diferite)
- Puncte de audienta minim 3,84

- vizibilitate brand minim 15 % din timp

7. Reportaj de doua min cu cursa Ivan Patzaichin (Filmare start, filmare sosire, interviuri castigator,
interviu spectatori, interventie editoriala reporter, premieri pe scena)

- frecventa de diuzare minim 2 (poate fi acelasi reportaj sau diferite)

- puncte de audienta minim 2,28

- vizibilitate brand minim 15 % din timp

8. Reportaj de doua minute cu cursa Ivan Patzaichin (Filmare start, filmare sosire, interviuri castigator,
interviu spectatori, interventie editoriala reporter, premieri pe scena)
- frecventa de difuzare minim 10 (poate fi acelasi reportaj sau diferite)
- Puncte de audienta minim 1,02
- vizibilitate brand minim 15 % din timp

9. Viata Satului” reportaj de 20 min oportunitati dezvoltare comunitati rurale Delta
- frecventa de difuzare minim 2( poate fi acelasi reportaj sau diferite)

- puncte de audienta 1,38

- vizibilitate brand minim 35% din timp

10. Reportaj in “Europa mea” Strategia Dunarii de 10 min

(interviuri, interventii reporter, plan general, interviuri participanti straini TID, premiere competitie
Patzaichin si TID)

- Puncte de audienta minim 1,38

- vizibilitate brand minim 25 % din timp

11._Spot de promovare Festival Rowmania pe TVR (insert permanent 15 % stanga jos brand turism
25 sec si coperta finala 45% , 5 sec)



- Puncte de audienta minim 0,48
- vizibilitate brand minim (12% + 8% ) 20 % din timp

12._Spot de promovare Festival Rowmania pe Realitatea (insert permanent 15 % stanga jos brand
turism 25 sec si coperta finala 45% , 5 sec)
- Puncte de audienta minim 1,02
- vizibilitate brand minim (12% + 8% ) 20 % din timp

13. Preluare eveniment pe canalele TV International (Euronews, BBC, Discovery Channel, National
Geographic, Discovery Travel & Leisure, PV Channel, Deutche Welle), minim 5 minute cu expunerea
brandului de turism 20% din timp

Radio

1. Canale radio luate in considerare: Kiss FM, Magic FM, Rock FM, Radio Romania Actualitati
2. Indicatori si metode de calcul standard utlizate pentru a estima echivalentul pentru prezenta pe
radio:

Daily shares per canal radio, conform studii IMAS si Mercuy Research:

Kiss FM: 19,8 % DAILY SHARE

Rock FM: 1,6 DAILY SHARE

Magic FM: 5,5 DAILY SHARE

Radio Romania Actualitati: 7,8 DAILY SHARE

Kiss FM: 140 spoturi si 160 calupuri ( 1 h si 20 min transmisie live in prime -time)
Rock FM: 140 spoturi

Magic FM: 140 spoturi

Radio Romania Actualitati: 85 spoturi

Expunerea pentru brandul de turism sa reprezinte 30 % din durata calupurilor difuzate.

Publicitate prin studioul de radio al festivalului( difuzare in tot spatiul festivalului)
» difuzare spot cu informatii despre brandul de turism — va fi difuzat cu o frecventd de minim 5
ori/zi, in toate cele 3 zile
» mentionarea sloganului brandului de turism in cadrul transmisiilor radio — de minim 2 ori/zi,
n toate cele 3 zile

Propunerea financiara trebuie sa se incadreze in limita bugetului alocat pentru aceasta actiune.
Propunerea financiara trebuie sa fie exprimata in lei si euro fard TVA.
Pretul contractului de achizitie publica este ferm si exprimat in lei si euro.

Modul de prezentare a ofertei

Documentele vor fi depuse intr-un plic inchis, marcat cu adresa Autoritatii contractante i cu
inscriptia “A NU SE DESCHIDE INAINTE DE DATA 25.08.2011 ora 15:00 si cu adresa i
numele ofertantului pentru a putea fi returnate nedeschise in cazul in care sunt depuse la o alta
adresa sau sunt depuse dupa data si ora limita de depunere a ofertelor.

Prezumtia de legalitate si autenticitate a documentelor prezentate



Ofertantul is1 asuma raspunderea exclusiva pentru legalitatea si autenticitatea tuturor
documentelor prezentate in original si/sau copie in vederea participarii la procedura.

Analizarea documentelor prezentate de ofertanti de catre comisia de evaluare nu angajeaza
din partea acesteia nici o raspundere sau obligatie fata de acceptarea acestora ca fiind autentice
sau legale si nu inlatura raspunderea exclusiva a ofertantului sub acest aspect.

In speranta unei bune colaborari, va multumim anticipat.

DIRECTIA GENERALA ECONOMICA SI ADMINISTRATIV
Director General
Alina Toana DINCA

DIRECTIA GENERALA TURISTICA
Director General
Carmen MORARU

DRECTIA DEZVOLTARE TURISTICA SI MARKETING
Director
Octavian ARSENE

DIRECTOR GENERALA ACHIZITII PUBLICE
Director General
Bogdan RAILEANU

Intocmit: Alexandra Cocosatu - Consilier ev-ax



FORMULARE



OPERATOR ECONOMIC FORMULAR 1

(denumirea/numele)
DECLARATIE PRIVIND ELIGIBILITATEA

SUDSEMNALUL.......eeieeie et : reprezentant
Tmputernicit al
................................................................................................................................................. (denum

irea/numele si sediul/adresa operatorului economic) declar pe propria raspundere, sub sanctiunea
excluderii din procedura si a sanctiunilor aplicate faptei de fals in acte publice, ca nu ne aflam in
situatia prevazuta la art. 180 din OUG nr. 34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie
publica, a contractelor de concesiune de lucrari publice si a contractelor de concesiune de servicii,
respectiv in ultimii 5 ani nu am fost condamnat prin hotarare definitivi a unei instante
judecatoresti pentru participarea la activitafi ale unei organizatii criminale, pentru coruptie, frauda
si/ sau spalare de bani.

De asemenea, declar ca la prezenta procedura nu particip in doua sau mai multe asocieri de
operatori economici, nu depun ofertd individuald si o alta ofertd comuna, nu depun oferta
individuala, fiind nominalizat ca subcontractant in cadrul unei alte oferte.

Subsemnatul declar ca informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si
inteleg cd autoritatea contractanta si/sau consultantul — organizator al procedurii au dreptul de a
solicita, in scopul verificarii si confirmarii declaratiilor orice documente doveditoare de care
dispunem.

Prezenta declaratie este valabild pana la data de ...........cceovieeiiiieiiiecee e

(se precizeaza data expirarii perioadei de valabilitate a ofertei)

Data completarii .........cceeueee.

(Nume, prenume)

(Functie)

(Semnatura autorizata si stampi



FORMULAR 2

OPERATOR ECONOMIC

(denumirea/numele)

DECLARATIE
privind neincadrarea in situatiile previzute la art. 181

SUDSEMNALUL e , reprezentant

Tmputernicit al

(denumirea/numele si sediul/adresa operatorului economic) in calitate de ofertant la

procedura pentru achizitionarea serviciilor de curatenie de catre Ministerul Dezvoltarii Regionale
si Turismului

a)

declar pe proprie raspundere ca:

nu ne aflam in stare de faliment ori lichidare, afacerile nu sunt conduse de un administrator
judiciar sau activitatile comerciale nu sunt suspendate si nu fac obiectul unui aranjament
cu creditorii. De asemenea, nu suntem fintr-o situatic similard cu cele anterioare,
reglementatd prin lege;

ne-am indeplinit obligatiile de platd a impozitelor, taxelor si contributiilor de asigurari
sociale catre bugetele componente ale bugetului general consolidat, in conformitate cu
prevederile legale in vigoare in Romania sau in tara in societatea este stabilita pana la data

SAU

d)

au fost indeplinite obligatiile de platd a impozitelor, taxelor si contributiilor de asigurari
sociale catre bugetele componente ale bugetului general consolidat, in conformitate cu
prevederile legale Tn vigoare in Romania sau in tara in societatea este stabilita

"1DA TTNU
nu am fost condamnati, in ultimii trei ani, prin hotararea definitivdi a unei instante
judecatoresti, pentru o fapta care a adus atingere eticii profesionale sau pentru comiterea
unei greseli in materie profesionala.
nu prezentam informatii false in scopul demonstrarii indeplinirii criteriilor de calificare si
selectie.

Subsemnatul declar ca informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si

inteleg cad autoritatea contractanta si/sau consultantul - organizator au dreptul de a solicita, in
scopul verificarii si confirmarii declaratiilor orice documente doveditoare de care dispunem.

Inteleg ca in cazul in care aceasta declaratie nu este conforma cu realitatea sunt pasibil de

incélcarea prevederilor legislatiei penale privind falsul in declaratii.

Data completarii .........cccoeuneene.

(Nume, prenume)




(Functie
(Semndatura autorizata si stampila)

FORMULAR 3
CERERE DE PARTICIPARE LA PROCEDURA
Nr. ........ Lo,

1. Denumirea completa a ofertantului

(in situatia In care oferta depusa este ofertd comuna se vor mentiona toti operatorii economici
asociati, precum si leaderul de asociatie)
2. Sediul ofertantului (adresa completa)

3.  Date de identificare a ofertantului (numar de inregistrare in Registrul Comerfului si cod
0] T Tol 0 L= T €= 3 = U =)

4.  Contul (cod IBAN) si banca in care se vor face platile de citre autoritatea contractanta

5.  GQGarantia de participare la procedura a fost constituitda in favoarea consultantului -
organizator, indatade ................cceeeenn .. , astfel:

Scrisoare de garanfie bancard nr. ..............ooiviiiiiiiiiiiiiii e eeeeeieeeee ... €MISE
6.  Persoana fizica imputernicita sa reprezinte societatea la procedura ............c.cceuenne.

7.  Ne angajam, in conformitate cu prevederile Documentatiei de atribuire, ca, in cazul atribuirii
contractului sa incheiem, CU ...........cooevviiiiiinnnn... , contractul de achizitie, intr-un termen de
cel putin 5 zile de la data comunicarii rezultatului procedurii sau conform comunicarii transmise
de autoritatea contractantd ofertantului castigitor, dar fara a depasi termenul de valabilitate a
ofertei, si sd constituim garantia de bund executie a contractului conform prevederilor
Documentatiei de atribuire.



Am luat cunostinta de faptul ca, in cazul neindeplinirii vreunuia dintre angajamentele stipulate,
vom fi decazuti din drepturile castigate in urma atribuirii contractului si vom pierde garantia de
participare constituita.

8. Ne angajam raspunderea exclusiva, sub sanctiunea faptelor penale de fals si uz de fals,
pentru legalitatea si autenticitatea tuturor documentelor prezentate in original si/sau copie, in
vederea participarii la procedurd, precum si pentru realitatea informatiilor, datelor si
angajamentelor furnizate/facute in cadrul procedurii.

9.  Am luat cunostintd de prevederile Documentatiei de atribuire si ale tuturor actelor ulterioare,
aferente procedurii si suntem de acord ca procedura sa se desfasoare in conformitate cu acestea.

10. Cererea a fost INregistratd 1a .........ccocooiiiiiiiiiiiii i sub nr.
ceedindatade L,

(Nume, prenume)

(Functie)

(Semndtura autorizata si stampila)



FORMULAR 4

TMPUTERNICIRE
Y001 od 17 PP , cu sediul
T ettt e e e e e e e e e e e e :
inmatriculata la Registrul Comertului subnr. ..................cooi. CCUL v
ALFIDUL FISCAL....eceeecee e e e aeeneens reprezentata
legal
0 SR STSSSRSPI
cevieeneenneeee N CANTALE. . e IMPUtENECEM PN
O] (A=) g1 oL TSP ,domiciliat in
identificat cu B.1./C.I. seria ...... 1| LCONP :
eliberatde .........oovviiiii ,ladatade .................., avand functia de
............................................................ , sa ne reprezinte la procedura de licitatie

....... - autoritate contractanta

Tn indeplinirea mandatului sau, imputernicitul va avea urmatoarele drepturi si obligatii:

1. Sa semneze toate actele si documentele care emana de la subscrisa 1n legatura cu participarea la
procedura,

2. Sa participe in numele subscrisei la procedura si sa semneze toate documentele rezultate pe
parcursul si/sau Tn urma desfasurarii procedurii.

3. Sa raspunda solicitarilor de clarificare formulate de cétre comisia de evaluare in timpul
desfasurarii procedurii.

4. Sa depuna in numele subscrisei contestatiile cu privire la procedura.

Prin prezenta, imputernicitul nostru este pe deplin autorizat sa angajeze raspunderea subscrisei
cu privire la toate actele si faptele ce decurg din participarea la procedura.

Noti: Imputernicirea va fi insotiti de o copie dupi actul de identitate al persoanei
imputernicite (buletin de identitate, carte de identitate, pasaport).

Data Denumirea mandantului
S

reprezentata legal prin

(Nume prenume



OPERATOR ECONOMIC FORMULAR 5

(denumirea/numele)
DECLARATIE
PRIVIND CALITATEA DE PARTICIPANT LA PROCEDURA

1.Subsemnatul reprezentant Tmputernicit al
[denumirea operatorului economic],

declar pe propria raspundere, sub sanctiunile aplicate faptei de fals in acte publice, ca, la
procedura pentru atribuirea contractului de achizitie publica

(se mentioneaza procedura)

avand €a ODIECE........ccociiiiiiieiei e e e AR e
(denumirea produsului, serviciului sau lucrarii si codul CPV), (zi/luna/an)
organizatd de.........cccueeeviiieeiieeeiieeiis e eiieeaiieeeieaaeea e .., Particip si depun oferta:

(denumirea autoritatii contractante),
O in nume propriu;
O ca asociat in cadrul asociatiel .........ccvveeeeveeeecrieenneens ;
O ca subcontractor al .........occeeevvviveeiiiiiiiiiiiieeeee e ;
(Se bifeaza optiunea corespunzatoare.)

2. Subsemnatul declar ca:
0 nu sunt membru al niciunui grup sau retele de operatori economici;
O sunt membru in grupul sau reteaua a carei lista cu date de recunoastere o prezint in anexa.

(Se bifeaza optiunea corespunzatoare.)
3. Subsemnatul declar ca voi informa imediat autoritatea contractanta dacd vor interveni
modificari in prezenta declaratie la orice punct pe parcursul deruldrii procedurii de atribuire a
contractului de achizitie publica sau, in cazul in care vom fi desemnati castigitori, pe parcursul
deruldrii contractului de achizitie publica.
4. De asemenea, declar cd informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si
inteleg ca autoritatea contractanta are dreptul de a solicita, In scopul verificarii si confirmarii
declaratiilor, situatiilor si documentelor care insotesc oferta, orice informatii suplimentare in
scopul verificarii datelor din prezenta declaratie.
5. Subsemnatul autorizez prin prezenta orice institutie, societate comerciala, banca, alte personae
juridice sa furnizeze informatii reprezentantilor autorizagi ai .........ccecceeeveereerveenneennee. cu privire la
orice aspect tehnic si financiar 1n cu activitatea
(denumirea si adresa autoritatii contractante)
legatura noastra.

Data completarii .........ccccoveneenne.
Ofertant,
(semnatura autorizata)



MODEL CONTRACT DE SERVICII
Contract de servicii
nr. data

Preambul

In temeiul O.U.G. nr.34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie publici, a
contractelor de concesiune de lucrari publice si a contractelor de concesiune de servicii, aprobata
cu modificarile si completarile ulterioare, s-a incheiat prezentul contract de servicii intre
........................................................................................... denumire autoritate contractantd adresa

SEAIU et e telefon/fax ..o numar
de Tnmatriculare ........ccccccovvieiiiinniiie e, cod fiscal .....ccoovvviiiiiiiiiin, cont trezorerie
............................................................................... reprezentatd prin
....................................................................................................... (denumirea  conducatorului),
functia........oooeveeeeeiiieeceeceeee,
n calitate de achizitor, pe de o parte
si

cieereeneeen.... denumire operatorul economic
............................................... adresa sediu .....................
........................................................................ telefon/fax .......c.ccecvveviienveiecneen.. nUMAr de
Tnmatriculare ... cod fiscal .....cccoovieiiiiiiiiee cont (trezorerie, banca)
.............................................................................................................. reprezentat prin
................................................................................................ (denumirea conducatorului)
functia........ooeeveeeeeiiiiecceeee e,

n calitate de prestator, pe de alta parte.
2. Definitii

2.1 - In prezentul contract urmitorii termeni vor fi interpretati astfel:

a. contract — reprezinta prezentul contract si toate Anexele sale.

b. achizitor si prestator - partile contractante, asa cum sunt acestea numite in prezentul contract;
C. pretul contractului - pretul platibil prestatorului de catre achizitor, in baza contractului, pentru
indeplinirea integrald si corespunzatoare a tuturor obligatiilor asumate prin contract;

d. servicii - activitati a caror prestare fac obiect al contractului;

e. produse - echipamentele, masinile, utilajele, piesele de schimb si orice alte bunuri cuprinse in
anexa/anexele la prezentul contract §i pe care prestatorul are obligatia de a le furniza aferent
serviciilor prestate conform contractului;

f. forta majord - un eveniment mai presus de controlul partilor, care nu se datoreaza greselii sau
vinei acestora, care nu putea fi prevazut la momentul incheierii contractului si care face imposibila
executarea §i, respectiv, indeplinirea contractului; sunt considerate asemenea evenimente:
razboaie, revolutii, incendii, inundatii sau orice alte catastrofe naturale, restrictii aparute ca urmare



a unei carantine, embargou, enumerarea nefiind exhaustiva ci enunciativa. Nu este considerat forta
majora un eveniment asemenea celor de mai sus care, fard a crea o imposibilitate de executare,
face extrem de costisitoare executarea obligatiilor uneia din parti;

J. Zi - zi calendaristicd; an - 365 de zile.

(se adauga orice ce alti termeni pe care partile inteleg sa ii defineasca pentru contract)

3. Interpretare
3.1 In prezentul contract, cu exceptia unei prevederi contrare cuvintele la forma singular vor
include forma de plural si vice versa, acolo unde acest lucru este permis de context.
3.2 Termenul “zi”sau “zile” sau orice referire la zile reprezintd zile calendaristice dacd nu se
specifica in mod diferit.

Clauze obligatorii
4. Obiectul principal al contractului
4.1 - Prestatorul se obligd Sa& €XECULE .......cceoverrerirreerieeeiieeriieennneann denumirea serviciilor, in
perioada/perioadele convenite si in conformitate cu obligatiile asumate prin prezentul contract.
4.2 - Achizitorul se obligd sa plateascd pretul convenit in prezentul contract pentru serviciile
prestate.
5. Pretul contractului
5.1 Pretul convenit pentru indeplinirea contractului, platibil prestatorului de catre achizitor,
conform graficului de plati, este de ...................... lei, sau dupa caz ........ euro, la care se adauga
......... TVA.
6. Durata contractului
6.1 — Durata prezentului contract este de ..... luni, incepand de la data de .......
( se inscrie perioada §i data)
6.2. Prezentul contract inceteaza sa produca efecte la data de ....
( se inscrie data la care inceteaza contractul)

7. Executarea contractului

7.1 — Executarea contractului de la data semnarii de catre ambele partii, la data de........
(se precizeaza data la care intra in efectivitate contractul)

8. Documentele contractului

8.1 - Documentele contractului sunt;



(Se enumera documentele pe care partile le inteleg ca fiind ale contractului)
9. Obligatiile principale ale prestatorului

9.1- Prestatorul se obliga sa presteze serviciile la standardele si sau performantele prezentate in
propunerea tehnica, anexa la contract.

9.2. Prestatorul se obliga sa presteze serviciile in conformitate cu propunerea tehnica.

9.3 - Prestatorul se obliga sa despagubeasca achizitorul impotriva oricaror:

i) reclamatii si actiuni in justitie, ce rezulta din incalcarea unor drepturi de proprietate
intelectuala (brevete, nume, marci inregistrate etc.), legate de echipamentele,
materialele, instalatiile sau utilajele folosite pentru sau in legaturda cu produsele
achizitionate, si

i)daune-interese, costuri, taxe si cheltuieli de orice natura, aferente, cu exceptia
situatiei in care o astfel de incalcare rezultd din respectarea caietului de sarcini
intocmit de catre achizitor.

10. Obligatiile principale ale achizitorului

10.1 - Achizitorul se obliga sa receptioneze, potrivit clauzei 12, serviciile prestate in termenul
convenit.

10.2 — Achizitorul se obliga sd plateascd pretul catre prestator in termenul convenit de la emiterea
facturii de catre acesta. Platile in valuta se vor efectua prin respectarea prevederilor legale.

(se precizeaza termenul de plata de la emiterea facturii i, dupa caz, graficul de plata)

10.3 - Daca achizitorul nu onoreaza facturile in termen de 5 zile de la expirarea perioadei
prevazute convenite, furnizorului are dreptul de a sista prestarea serviciilor si de a beneficia de
reactualizarea sumei de plata la nivelul corespunzator zilei de efectuare a platii. Imediat ce
achizitorul onoreaza factura, prestatorul va relua prestarea serviciilor in cel mai scurt timp posibil.

11. Sanctiuni pentru neindeplinirea culpabili a obligatiilor

11.1 - In cazul in care, din vina sa exclusivd, prestatorul nu reuseste si-si execute obligatiile
asumate prin contract, atunci achizitorul are dreptul de a deduce din pretul contractului, ca
penalitati, o suma echivalenta cu o cota procentuald din pretul contractului.

(se precizeaza cota procentuala pentru fiecare zi/saptamdana de intarziere, pana la indeplinirea
efectiva a obligatiilor)

11.2 - In cazul in care achizitorul nu onoreaza facturile in termen de 15 de zile de la expirarea
perioadei convenite, atunci acesta are obligatia de a plati, ca penalitdti, o suma echivalenta cu o
cotd procentuald din plata neefectuata.

(se precizeaza aceiasi cota procentuald, prevazuta pentru clauza 11.1, pentru fiecare
zi/saptamana de intdarziere, pana la indeplinirea efectiva a obligatiilor)

11.3 - Nerespectarea obligatiilor asumate prin prezentul contract de catre una dintre parti, in mod
culpabil si repetat, da dreptul partii lezate de a considera contractul de drept reziliat si de a
pretinde plata de daune-interese.



11.4 - Achizitorul isi rezerva dreptul de a renunta oricand la contract, printr-o notificare scrisa
adresata furnizorului, fara nici o compensatie, daca acesta din urma da faliment, cu conditia ca
aceastd anulare sd nu prejudicieze sau sa afecteze dreptul la actiune sau despagubire pentru
furnizor. Tn acest caz, furnizorul are dreptul de a pretinde numai plata corespunzatoare pentru
partea din contract indeplinita pana la data denuntarii unilaterale a contractului.

Clauze specifice
12. Alte resposabilitdti ale prestatorului

12.1 - (1) Prestatorul are obligatia de a executa serviciile prevazute in contract cu profesionalismul
si promtitudinea cuvenite angajamentului asumat si in conformitate cu propunerea sa tehnica.

(2) Prestatorul se obligd sd supravegheze prestarea serviciilor, sa asigure resursele umane,
materialele, instalatiile, echipamentele si orice alte asemenea, fie de natura provizorie, fie
definitivd cerute de si pentru contract, In masura in care necesitatea asigurdrii acestora este
prevazuta in contract sau se poate deduce in mod rezonabil din contract.

12.2 - Prestatorul este pe deplin responsabil pentru executia serviciilor Tn conformitate cu graficul
de prestare convenit. Totodatd, este raspunzator atdt de siguranta tuturor operatiunilor si
metodelor de prestare utilizate, cat si de calificarea personalului folosit pe toatd durata
contractului. (se precizeaza anexa ce contine graficul de prestare)

13. Alte responsabilitati ale achizitorului

13.1 - Achizitorul se obligd sa puna la dispozitia prestatorului orice facilitati si/sau informatii pe
care acesta le-a cerut in propunerea tehnica si pe care le considera necesare indeplinirii
contractului.

14. Receptie si verificari

14.1 - Achizitorul are dreptul de a verifica modul de prestare a serviciilor pentru a stabili
conformitatea lor cu prevederile din propunerea tehnica si din caietul de sarcini.

14.2 - Verificarile vor fi efectuate in conformitate cu prevederile din prezentul contract.
Achizitorul are obligatia de a notifica, Tn scris, prestatorului, identitatea reprezentantilor sai
imputernicifi pentru acest scop.

(se precizeaza anexa care contine modul de verificare si receptie a serviciilor)

15. Tncepere, finalizare, intarzieri, sistare

15.1 - (1) Prestatorul are obligatia de a incepe prestarea serviciilor In timpul cel mai scurt posibil
de la primirea ordinului de incepere a contractului.

(se precizeaza data maxima de emitere a ordinului de incepere a contractului)

(2) In cazul in care prestatorul sufera intirzieri si/sau suportd costuri suplimentare, datorate in
exclusivitate achizitorului partile vor stabili de comun acord:

a) prelungirea perioadei de prestare a serviciului, si



b) totalul cheltuielilor aferente, daca este cazul, care se vor adauga la pretul
contractului.
15.2 - (1) Serviciile prestate in baza contractului sau, daca este cazul, oricare faza a acestora
prevazutd a fi terminatd Intr-o perioada stabilitd in graficul de prestare, trebuie finalizate in
termenul convenit de parti, termen care se calculeaza de la data inceperii prestarii serviciilor.
(2) Tn cazul n care:

1) orice motive de intarziere, ce nu se datoreaza prestatorului, sau

ii) alte circumstante neobisnuite susceptibile de a surveni, altfel decat prin incalcarea

contractului de catre prestator,

indreptatesc prestatorul de a solicita prelungirea perioadei de prestare a serviciilor sau a oricarei
faze a acestora, atunci partile vor revizui, de comun acord, perioada de prestare si vor semna un
act aditional.
15.3 - Daca pe parcursul indeplinirii contractului, prestatorul nu respecta graficul de prestare,
acesta are obligatia de a notifica acest lucru, in timp util, achizitorului. Modificarea
datei/perioadelor de prestare asumate 1n graficul de prestare se face cu acordul partilor, prin act
aditional.
15.4 - In afara cazului in care achizitorul este de acord cu o prelungire a termenului de executie,
orice intarziere in ndeplinirea contractului da dreptul achizitorului de a solicita penalitati
prestatorului.

16. Ajustarea pretului contractului

16.1 - Pentru serviciile prestate, platile datorate de achizitor prestatorului sunt tarifele declarate in
propunerea financiara, anexa la contract.

16.2 - Pretul contractului se actualizeaza utilizand formula de ajustare convenita.

(se precizeaza formula de ajustare)

17. Amendamente

17.1 - Partile contractante au dreptul, pe durata Indeplinirii contractului, de a conveni modificarea
clauzelor contractului, prin act aditional, numai in cazul aparitiei unor circumstante care lezeaza
interesele comerciale legitime ale acestora si care nu au putut fi prevazute la data incheierii
contractului.

18. Subcontractanti

18.1 - Prestatorul are obligatia, in cazul in care parti din contract le subcontracteaza, de a incheia
contracte cu subcontractantii desemnati, in aceleasi conditii in care el a semnat contractul cu
achizitorul.

18.2 - (1) Prestatorul are obligatia de a prezenta la incheierea contractului, toate contractele
incheiate cu subcontractantii desemnati.



(2) Lista subcontractantilor, cu datele de recunoastere ale acestora, cat si contractele incheiate cu
acestia se constituie in anexe la contract.

18.3 - (1) Prestatorul este pe deplin raspunzator fata de achizitor de modul in care indeplineste
contractul.

(2) Subcontractantul este pe deplin raspunzator fatd de prestator de modul in care isi Indeplineste
partea sa din contract.

(3) Prestatorul are dreptul de a pretinde daune-interese subcontractantilor daca acestia nu isi
indeplinesc partea lor din contract.

18.4 - Prestatorul poate schimba oricare subcontractant numai daca acesta nu si-a indeplinit partea
sa din contract. Schimbarea subcontractantului nu va schimba pretul contractului si va fi notificata
achizitorului.

19. Cesiunea

19.1 - Prestatorul are obligatia de a nu transfera total sau partial obligatiile sale asumate prin
contract, fara sa obtina, in prealabil, acordul scris al achizitorului.

19.2 - Cesiunea nu va exonera prestatorul de nici o responsabilitate privind garantia sau orice alte
obligatii asumate prin contract.

20. Forta majora

20.1 - Forta majora este constatatd de o autoritate competenta.

20.2 - Forta majord exonereaza partile contractante de indeplinirea obligatiilor asumate prin
prezentul contract, pe toatd perioada in care aceasta actioneaza.

20.3 - Indeplinirea contractului va fi suspendati in perioada de actiune a fortei majore, dar fira a
prejudicia drepturile ce li se cuveneau partilor pana la aparitia acesteia.

20.4 - Partea contractantd care invoca forta majora are obligatia de a notifica celeilalte parti,
imediat si in mod complet, producerea acesteia si sa ia orice masuri care ii stau la dispozitie in
vederea limitarii consecintelor.

20.5 - Daca forta majora actioneaza sau se estimeaza ca va actiona o perioadd mai mare de 6 luni,
fiecare parte va avea dreptul sa notifice celeilalte parti incetarea de plin drept a prezentului
contract, fara ca vreuna din parti sa poata pretinda celeilalte daune-interese.

21. Solutionarea litigiilor

21.1 - Achizitorul si prestatorul vor face toate eforturile pentru a rezolva pe cale amiabila, prin
tratative directe, orice neintelegere sau disputa care se poate ivi intre ei in cadrul sau in legatura cu
Tndeplinirea contractului.

21.2 - Daca, dupa 15 de zile de la inceperea acestor tratative neoficiale, achizitorul si prestatorul
nu reusesc sa rezolve Tn mod amiabil o divergenta contractuala, fiecare poate solicita ca disputa sa
se solutioneze, fie prin arbitraj la Camera de Comerf si Industrie a Romaniei, fie de catre
instantele judecatoresti din Romania.

(se precizeaza modalitatea de solutionare a litigiilor)



22. Limba care guverneaza contractul
22.1 - Limba care guverneaza contractul este limba romana.

23. Comunicari

23.1 - (1) Orice comunicare Intre parti, referitoare la Indeplinirea prezentului contract, trebuie sa
fie transmisa 1n scris.

(2) Orice document scris trebuie inregistrat atdt in momentul transmiterii cat si in momentul
primirii.

23.2 - Comunicarile intre parti se pot face si prin telefon, telegrama, telex, fax sau e-mail cu
conditia confirmarii Tn scris a primirii comunicarii.

24. Legea aplicabilia contractului
24.1 - Contractul va fi interpretat conform legilor din Romania.

Partile au inteles sa incheie azi .............. prezentul contract in doua exemplare, cate unul pentru
fiecare parte.
( se precizeaza data semnarii de catre parti)

Achizitor Prestator

(semnatura autorizata) (semndtura autorizatd)



	Zona A – Scena  -     Suprafata totala mash fundal: 12,8mp suprafata branding: 10,4 mp
	- Suprafata bannere laterale: 21,14mp suprafata branding: 8,5 mp
	- Suprafata cub semnalizare: 64 mp suprafata branding: 32 mp
	- Dimensiune logo afise( semnalizari backstage, accese, spatii administrative) : 32 cmp numar afise: 15 branding total: 15x32cmp =4,8mp
	Zona B – Centru de presa si studio radio festival
	- Suprafata mash interior:  6mp  suprafata branding: 6mp
	- Suprafata cub semnalizare: 64 mp suprafata branding: 32 mp
	- Dimensiune logo afise: 32 cmp; numar afise( semnalizari accese, spatii administrative): 10; branding total: 10x32cmp = 3,2mp
	Zona C – Lac Ciuperca
	- Suprafata steaguri vela: 2mp; suprafata branding: 2mp numar steaguri vela: 10; suprafata totala steaguri: 20mp
	branding total: 20mp
	- Suprafata cub semnalizare: 64 mp suprafata branding: 32 mp
	- Dimensiune logo afise: 32 cmp; numar afise( semnalizari accese, spatii administrative): 10; branding total: 10x32cmp = 3,2mp
	Zona D – Dunarea
	- Suprafata steaguri start si finish: 12mp suprafata branding: 3,00 mp
	Zona E – Expozitie ONG si institutii si expozitie barci
	- Suprafata panouri signalistica stand MDTR: 1,4 mp; suprafata branding: 1,4mp
	- Suprafata cub semnalizare: 64 mp suprafata branding: 32 mp
	- Dimensiune logo afise( semnalizari backstage, accese, spatii administrative) : 32 cmp numar afise: 10 branding total: 10x32cmp =3,2mp
	Zona F – faleza intre zona A si zona C
	- Suprafata bannere pe stalpii de pe faleza: 2,4 mp numar de bannere:     15 suprafata totala bannere: 36mp suprafata branding: 9mp
	Zona P – Acces dinspre Parcare
	-  Afise (semnalizari accese, spatii administrative) Dimensiune logo afise (semnalizari backstage, accese, spatii administrative) : 32 cmp numar afise: 15 branding total: 15x32cmp =4,8mp
	Zona T – Debarcader  si zona oficiala de interviuri I. Patzaichin
	- Suprafata steaguri vela: 2mp; suprafata branding: 2mp numar steaguri vela: 10; suprafata totala steaguri: 20mp branding total: 20mp
	- Suprafata banner orizontal pe pontonul de acostare: 5,6 mp; suprafata branding: 1,24mp
	- Suprafata 2 bannere verticale pe pontonul de acostare  al ambarcatiunilor din cadrul TID: 10 mp; suprafata branding: 4,32 mp
	Zona K – camping participanti internationali TID –
	-  Suprafata 2 bannere verticale bannere: 10 mp; suprafata branding: 4,32 mp
	-  Afise ( semnalizari accese, spatii administrative) Dimensiune logo afise (semnalizari backstage, accese, spatii administrative) : 32 cmp numar afise: 15 branding total: 15x32cmp =4,8mp
	-  Suprafata panouri signalistica camping: 1,4 mp; suprafata branding: 1,4mp
	Alte suporturi de brand:
	-Se va difuza un spot cu menționarea sloganului brandului de turism in cadrul transmisiilor radio al festivalului cu o frecvență de minim 6 ori/zi, în toate cele 3 zile,
	- se vor difuza spoturi video informații despre brandul de turism pe un ecran led amplasat în incinta festivalului cu o frecvență de  2 difuzări / oră, în toate cele trei zile
	-Se va asigura vizibilitatea brandului de turism pe tricouri/echipamente  - Dimensiune logo tricouri 21 cmp numar tricouri: 10000 total suprafata branding: 1000x21cmp =210 mp
	- Se va asigura vizibilitatea brandului de turism pe postere promovare festival - Dimensiune logo postere : 15 cmp numar postere: 500 branding total: 500x32cmp =160 mp
	- Se va asigura vizibilitatea brandului de turism pe programul festivalului - Dimensiune logo 15 cmp numar brosuri: 10.200 dimensiune totala branding: 10.200 x15cmp = 1530 mp
	2. Indicatori si metode de calcul standard utlizate pentru a estima echivalentul pentru prezenta pe radio:
	Daily shares per canal radio, conform studii IMAS si Mercuy Research:
	Expunerea pentru brandul de turism sa reprezinte 30 % din durata calupurilor difuzate.
	FORMULAR 2
	OPERATOR ECONOMIC
	CERERE DE PARTICIPARE LA PROCEDURĂ



