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Rowmania, care va avea loc in perioada 2-4 septembrie 2011, la Tulcea

Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului cu sediul in Bucuresti, str. Apolodor nr.17,
latura nord, sector 5, functioneaza in baza dispozitiilor Hotararii Guvernului nr
1631/29.12.2009, cu modificarile si completarile ulterioare. Este institutie de specialitate a
administratiei publice centrale, cu personalitate juridica si are printre atributiile sale
realizarea activitatii de promovare turistica a Romaniei, atat pe plan extern, cat si intern,
prin activitati specifice.

Pe termen lung, scopul Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului (MDRT) este sa
asigure o dezvoltare durabila a turismului prin definirea Romaniei ca o destinatie turistica in
care sunt oferite servicii de calitate, prin atingerea unor obiective generale, precum:

- sa reduca sezonalitatea ofertei turistice si sa creasca profitabilitatea activitatilor turistice;
- sa limiteze dependenta de anumite piete;

- sa imbunatateasca nivelul calitatii serviciilor prin investitii in infrastructura si in
dezvoltarea resurselor umane;

- sa stabileasca pozitionarea Romaniei intre destinatiile turistice

In conformitate cu prevederile HG 14/05.01.2011 privind aprobarea Programului anual de
marketing si promovare turistica si a Programului anual de dezvoltare a destinatiilor,
formelor si produselor turistice, pentru indeplinirea functiei de promovare a destinatiilor
turistice nationale se acorda o atentie deosebita realizarii de actiuni generale de publicitate
si reclama a destinatiilor si a produselor turistice romanesti cu rol in cresterea notorietatii
destinatiilor si produselor turistice romanesti (art. 2, lit. o).
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Una din prioritatile Ministerului Dezvoltarii Regionale si Turismului o reprezinta promovarea
brandului turistic national cu impact atat asupra dezvoltarii brand-ului de tara, cat si asupra
dezvoltarii pietei turistice interne si externe. In urma cercetarilor efectuate in cadrul
procesului de creare a brandului turistic, s-a constatat ca Delta Dunarii reprezinta o
destinatie de vacanta unica cu viata si cultura locala autentica cu flora si fauna salbatica
nepoluate, specii care rar se mai gasesc in alte tari.

Romania a contribuit la elaborarea Strategiei UE alaturi de toate celelalte state riverane, pe
baza unei pozitii nationale definita in cadrul grupului de lucru interministerial special creat
n acest sens. Strategia Dunarii reprezinta o prioritate a Guvernului Romaniei in conditiile in
care potentialul de dezvoltare durabilé a regiunii este considerabil, este o platformé pentru
incurajarea parteneriatelor, atat intre autoritatile locale si regionale, cat si intre autoritéti,
mediu privat si sectorul neguvernamental, prin generarea de proiecte pentru dezvoltarea
regiunii Dunarii.

Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului va coordona, din partea Romaniei, alaturi de
Bulgaria, domeniul prioritar 3 «Promovarea Culturii, a Turismului si a Relatiilor
Intercomunitare» al Strategiei Uniunii Europene pentru Regiunea Dunarii, ca raspuns la
implicarea manifestata si sprijinul constant acordat de MDRT la realizarea contributiilor
Romaniei la aceasta Strategie.

De asemenea Delta Dunarii reprezinta un punct strategic pentru brandul de tara si a fost
asumata ca obiectiv turistic de maxima relevanta in strategia MDRT, iar prin Strategia UE
pentru Regiunea Dunarii, Romania si-a asumat un rol esential in implementarea ei, festivalul
oferind in acest context:

- Oportunitati de cooperare culturala trans - nationala prin gazduirea Maratonului
Dunarii sustinut de TID (Tour International Danubian), eveniment cu 50 de ani de
traditie pe Dunare

- Promovarea Dunarii ca axa de transport ecologic prin utilizarea exclusiva in festival si
activitati a ambarcatiunilor cu vasle.

- Valorificarea adecvata a elementelor de patrimoniu cultural si natural prin
promovarea ambarcatiunii denumita CANOTCA, creata de marangozi( creatori de
barci de lemn) din Delta si inspirata de experienta campionului Ivan Patzaichin.

Publicitatea outdoor destinata sensibilizarii marelui public este un element esential al
activitatii de comunicare cu piata, detinand o serie de avantaje considerabile: acoperire
ridicata, vizibilitate foarte buna, repetitivitate a mesajului, suplete si flexibilitate n
implementare, astfel incat consideram oportuna realizarea unei actiuni de publicitate
outdoor pentru promovarea noului brand turistic al Romaniei in Delta Dunarii.

In vederea promovarii noului brand turistic national, pentru cresterea vizibilitatii Romaniei
in lume ca destinatie turistica, pentru cresterea prestigiului in randul lumii in plina
dezvoltare in concordanta cu cerintele mileniului trei si punerea in valoare a atractiilor sale
turistice, unice si diverse, Ministerul Dezvoltarii Regionale si Turismului intentioneaza sa
realizeze o campanie de promovare outdoor: cu ocazia “Festivalului International al
Barcilor cu Vasle - Rowmania”, care va avea loc in perioada 2-4 septembrie 2011, la Tulcea
care se va desfasura in doua zone: Faleza Dunarii din Tulcea si Lacul Ciuperca.

Cele trei componente principale ale festivalului sunt:
- competitia Ivan Patzaichin- concurs de vaslit intre echipele din satele deltei cu o
traditie de 7 ani.
- maratonul Dunarii din cadrul Tour International Danube- proiect international
demarat in urma cu 50 de ani Tn cadrul caruia echipele vaslesc pe Dunare de la
izvoare pana in Delta
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- online duplex video streaming Tulcea-Viena - festivalul va fi axat pe muzica, traditii
si dansuri din Delta Dunarii.

In cadrul festivalului se vor mai desfasura evenimente precum:
- teatru stradal Malabar (Spania)
- competitie pe apa intre institutiile locale
- plimbari cu canotci pentru publicul festivalului
- concerte cu artisti romani si straini

Evenimentul va avea o ampla mediatizare atat pe plan national, international cat si on line
dupa cum urmeaza:

1. National:
» TV:TVR1, Pro TV, Prima TV, Kiss TV, Sport.ro, Antena 1, Realitatea TV, GSP TV, Digi
Sport Eurosport

> Radio: Kiss FM, Magic FM, Rock FM, Radio Romania Actualitati, Radio Delta.

> On line: Adevarul.ro, Click.ro, Dilemaveche.ro, Facebook

2. International:
Vor fi invitati reporteri de la televiziuni cu audienta internationala : BBC, Discovery Channel,
National Geographic, Discovery Travel and Leisure, PV Channel, Deutche Welle, RFI

Presa - Adevarul, Adevarul de seara, ADS Tulcea, Forbes, Dilema Veche.

Publicul va fi compus din persoane de toate varstele, cu mare interes pentru Delta, turism
ecologic, sporturi cu vasle sau noi sporturi pe apa ce se pot practica in Romania, public care
corespunde grupului tinta (Calatorului cu discernamant), identificat in procesul de creare a
brandului turistic al Romaniei. Calatorii cu discernamant cauta locuri care nu seamana cu
niciun altul, tanjesc dupa peisaje si dupa un stil de viata natural, sanatos si include lideri ce
formeaza opinii in grupul lor de prieteni privind turismul de aventura.

Obiectivele urmarite de catre organizatorii Festivalului International al Barcilor cu Vasle -
Rowmania, sunt:

- cresterea notorietatii Deltei Dunarii ca destinatie turistica preferata

- popularizarea sportului cu vasle, ca mijloc de agrement

- festivalul sa devina unul dintre principalele evenimente de promovare si atractie al Deltei,

Avand in vedere cele prezentate mai sus, va supunem spre analiza si decizie realizarea unei
campanii de promovare outdoor in cadrul Festivalului International al Barcilor cu Vasle -
Rowmania, care va avea loc in perioada 2-4 septembrie 2011, la Tulcea si care va avea drept
obiective:

o cresterea nivelului de constientizare asupra faptului ca Romania si implicit Delta
Dunarii este o destinatie turistica la nivel global, astfel neutralizand perceptiile
negative;

e cresterea cererii pentru turism si produsele turistice principale ale Roméniei, turism
activ si de aventura si turism in natura care se regasesc in Delta Dunarii

e cresterea vizibilitatii regiunii Dunarii si a potentialului ei turistic si asigurarea unei
dezvoltari sustenabile a turismului prin valorificarea resurselor existente.
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