GUVERNUL ROMANIEI

HOT ARARE

pentru aprobarea Regulamentului cadru
privind amplasarea mijloacelor de publicitate

in temeiul art. 108 din Constiia Romaniei, republicat si al art.27 din
Legea nr.148/2000 privind publicitatea, cu modrhle si completrile ulterioare,

Guvernul Romaniei adopprezenta hatare.

Capitolul | — DISPOZI TIl GENERALE

Art. 1.— Se aprob Regulamentul-cadru privind amplasarea mijloaceler d
publicitate denumit in continuarBegulament-cadru

Art. 2.— Regulamentul-cadrueprezini sistemul unitar de norme tehnige
juridice care st la baza exercitii activitati de amplasare a mijloacelor de
publicitate Tn localiti, inclusiv pe drumurile publice din Roméania, indeeea
asiguarii conditiilor pentru un cadru construit coerent, armonggur si sinatos,
pentru protega valorilor mediului naturalsi antropic, precumsi pentru
prezervarea calitii peisajului.

Art. 3. — Prevederile prezentullRegulament-cadrise aplid autorittilor
administraiei publice, precumsi tuturor persoanelor fizicg juridice implicate in
activitatea de publicitate.

Art. 4. — n intelesul prezentuluRegulament-cadrutermeniisi expresiile
utilizate se definesc conform Anexei, care facetepantegrart din prezenta
hotaréare.



Capitolul Il — APROBAREA EXECUT ARII LUCR ARILOR PENTRU
AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art. 5.— (1) Aprobarea execiri lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor
de publicitate se realizeaprin autorizéia de construire, eniign condiiile legii.

(2) La emiterea autorigai de construire, emitentul va include obligatoriu
precizri privind obligaiile care decurg din caracterul provizorju durata de
existena limitata a obiectivului autorizat, inclusiv preéiz privind termenul de
incetare a fun@narii acestuia.

(3) Amplasarea de mijloace de publicitate pe sdbhemnontate pe fadele
construdiilor aflate n curs de exede a lucérilor de intervei, ori pe elementele
de Tmprejmuire asantierului aferent se face cu cotaiautorizrii amplagirii
acestora Tmpreun cu luctrile privind organizarea exedcut lucrarilor de
construdii, sau ulterior, pentru o perioadnai mic sau cel mult egalcu durata
autorizad a organizrii de santier.

Art. 6. — (1) Tn cazul In care, la expirarea termenului ideetare a
functionarii mijlocului de publicitate autorizat prégut la art. 5 alin. (2), nu a fost
obtinuta prelungirea acestui termen, proprietarul congigusuport de publicitate
are obligaia desfiirtarii mijlocului de publicitatesi aducerii imobilului la starea
initiala.

(2) 1n situaia In care, in termen de 15 zile de la data @xptermenului de
ncetare a fun@narii mijlocului de publicitate autorizat, prazut la art. 5 alin.
(2), proprietarul constraiei suport de publicitate nu a Tndeplinit oblige
previzute la alin. (1), autotitile administraiei publice locale dispun desftarea
acestora pe cale administrdtivindiferent de categoria de proprietate pe care
acestea sunt amplasateraf emiterea unei autoriga de desfiinare si fara
sesizarea instaglor judeatoresti

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare aianilor mertionate la alin. (2) sunt
in sarcina proprietarului constrig si vor fi recuperate ulterior de la acesta, n
condtiile legii.

(4) Procedura prexzuta la alin. (2) poate fi declaati din oficiu de atre
autoritatea administti&i publice locale sau la solicitareatidétorului legal al
imobilului.

(5) Proprietarii mijloacelor de publicitate aulightia de a lua rsurile
necesare pentru intneereasi repararea acestora, ori de cate ori este necesar

Art. 7. — Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate carenecesit
funddii utilizate Tn cadrul unor campanii publicitagiégsau activititi de promovare
pe termen scurt, care se dgshia pe domeniul public sau privat al statului sau al
unitatii administrativ-teritoriale, ori pe proprietateavati a persoanelor fizicg
juridice, in condiile prezentului Regulament-cadru, autoritatea auistigiei



publice locale poate emite avize pentru publicitaésnpora, la cererea
solicitartilor.

Art. 8. — Perioada de valabilitate a avizului pentru putalte temporatr
previzuti la art. 7 este de maximum 30 de zilpoate fi prelungit o singué da,
la cererea solicitantului, cu o perigaglah cu cea aprobatnitial.

Capitolul 1l — REGULI GENERALE PRIVIND STABILIREA
ZONELOR DE PUBLICITATE

Art. 9. — (1) Autorititile administraiei publice locale din municipisi
orase, precumi comunele cu monumente nscrise in Lista patrimonimondial -
UNESCO, au oblig@a de a aproba prin hoéire a Consiliului Local, respectiv a
Consiliului General al Municipiului Bucus#, regulamentul local de publicitate,
cuprinzand inclusiv delimitarea n cadrul teritdmiuadministrat, a zonelor de
publicitate frgita si respectiv a zonelor de publicitate restinsin corelare cu
documentaile de urbanism aprobate.

(2) Tn cadrul regulamentului, pentru fiecare catégde zona se vor stabili
amplasamentelg categoriile de mijloace de publicitate admise.

(3) Autoritatile administraéiei publice locale din comune pot adopta
regulamente locale privind amplasarea mijloacempdblicitate proprii sau pot
controla aceastactivitate Tn baza prevederilor prezentului reqnéat-cadru.

Art. 10. — (1) Zonele de publicitate restrassunt zone din localitate Tn care
se impun restrid speciale sagi sunt permise numai anumite categorii de
mijloace de publicitate.

(2) Categoriile de mijloace de publicitate premanform alin. (1) sunt
stabilite prin regulamentul local, astfel incatpdimensiuni, forra sau amplasare
si nu altereze caracteristicile arhitecturglambientale ale zonei.

(3) Zonele de publicitate restrdnsunt, dar #ra a se limita la acestea:
zonele construite protejate stabilite prin docuradgifé de urbanism aprobate n
condtiile legii, centrele istorice ale localitlor precumsi zonele de prote® ale
monumentelor istorice, monumentelor de for pukiisau monumentelor naturii,
zonele de proteie ale obiectivelor cu valoare arhitectdrai/sau ambiental
deosebii.

Art. 11. — (1) Zonele de publicitatedtgita sunt zone in care pot fi
amplasate toate categoriile de mijloace de pubtieit

(2) Pentru zonele de publicitataérdita, autoriaitile administraiei publice
locale au obligaa, prin regulamentele localg prin autorizaiile de construire
emise, § asigure coeraa imaginii urbane.



Art. 12. — (1) In vederea punerii in aplicare a prevederjeezentului
regulament-cadru, primarul /primarul general al roynului Bucurssti, in aria sa
de competed, prin diregia specializat privind amenajarea teritoriulugi
urbanismul din aparatul propriu, are dtoarele obligai:

a) initiaza, Tn baza documeridor de urbanism aprobate, delimitarea in
cadrul teritoriului administrat, a zonelor de puolihte hrgita si respectiv a
zonelor de publicitate restransprecumsi elaborarea regulamentului local de
publicitate.

b) identifica si propune, amplasamentek¢ categoriile de mijloace de
publicitate admise pentru fiecare dintre zone.

(2) Tn vederea realizii activitatilor mertionate la alin.(1), se va constitui un
grup de lucru ce va fi coordonat de primar /prirhaganeral al municipiului
Bucurssti.

(3) Grupul de lucru va fi constituit dagum urmeaix

a) 3 reprezentanai din instituia arhitectuluisef / departamentul specializat
privind amenajarea teritoriulgi urbanismul din aparatul propriu, ditectehnid,
diredia de patrimoniu sau de administrare a domeniuwlbiip;

b) 4 speciakti atesta din domeniul arhitecturii, urbanismulgii amenajrii
teritoriului, peisajului recomandade Ordinul Arhitedlor din Romaniasi de
Registrul Urbangtilor din Romania;

c) 1 reprezentant al Dirgei Judeene pentru Cultdrsi Patrimoniu Cultural
National;

d) 1 reprezentant al Agaei Judeene pentru Protga Mediului;

e) 1 reprezentant al Podi Rutiere.

(3) Propunerile de regulament local de publicitategonelor de publicitate
largita si respectiv a zonelor de publicitate resteanprecunsi a amplasamentelor
si categoriile de mijloace de publicitate admise tpenfiecare dintre zone,
elaborate de grupul de lucru vor fi supuse coasutiperatorilor economici din
domeniul publicitii.

(4) Regulamentele locale de publicitate elaborate conformitate cu
prevederile alin.(1) - (3) ,inclusiv delimitareansdor de publicitatealgita si
respectiv a zonelor de publicitate reste&@namplasamentelgi categoriile de
mijloace de publicitate admise pentru fiecare @rdone vor fi avizate deiire
Comisiile tehnice de amenajarea teritoriulgi urbanism constituite 1n
conformitate cu prevederile Legii nr.350/2001 proviamenajarea teritoriuli
urbanismul aflate, dupcaz, in coordonarea geslintilor consiliilor judgene, sau
a primarilor, respectiv a primarului general al noywului Bucuresti.

(5) Dupa olxinerea avizului megionat la alin.(4), regulamentul local de
publicitate, inclusiv zonificarea, amplasamentglecategoriile de mijloace de
publicitate admise pentru fiecare dintre zone smisa spre aprobare Consiliului
Local/Consiliului General al Municipiului Bucwt



Art. 13. — (1) Amplasamentele aflate in proprietate pubbau privai a
statului sau a urdtilor administrativ teritoriale destinate mdrnt mijloacelor de
publicitate vor fi atribuite prin licitée public.

(2) Licitatile pentru amplasamentele mmmate la alin.(1) se organizeéaz
pe zone de publicitate sau/tipuri de mijloace de publicitate, stabilite n
conformitate cu regulementul local de publicitate.

(3) Autoritatile administraei publice locale au obligea de a asigura
accesul nediscriminatoriu la utilizarea amplasa®elentstabilite prin regulamentul
local de publicitate tuturor operatorilor de pultate.

Capitolul IV - REGULI GENERALE PRIVIND AMPLASAREA
MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art. 14. — (1) Publicitatea este perraiatat pe domeniul public sau privat al
statului si al unitatii administrativ teritoriale, casti pe proprietatea privata
persoanelor fizice sau juridice, cu respectareaveterilor legale Tn vigoare,
precumsi ale prezentului Regulament-cadru.

(2) Pentru construigle suport pentru mijloace de publicitate indifetale
regimul de proprietate al imobilelor pe care santplasate este obligatorie
afisarea de materiale publicitare pe intreaga pefio@dnmeiinere in amplasament
a acestora.

(3) In situaia In care proprietarul consttigi suport pentru mijloace de
publicitate nu are contracte de publicitate in e va aa materiale privind
propria activitate sau materiale privind campaduegionale, umanitare, sociale,
culturale de interes public.

Art. 15. — (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate estéerizisi n

urmatoarele situgi:

a) pe monumentele naturii;

b) Tn parcurilssi rezervaiile naturale;

c) pe chdirile reprezentand sedii ale autatior administraiei publice
locale si centrale, precumgi ale institdiilor publice, cu excefa
afisajelor care anuf activitatea ce se dasbari in interiorul sediilor;

d) pe arbori;

e) pe zona carosabila stizilor si a drumurilor, indiferent de categoria
acestora;

f) pe obiectele de @imonumental si monumentele de for public;

g) pe monumentele istorice cu exgedirmelor care anugi activitatea ce
se desfsoari Tn interiorul chdirii;

h) pe chdirile aflate In stare avangate deteriorare, in sittia Tn care
amplasarea mijlocului de publicitate afecteatructura de rezistgén



si/sau stabilitategi integritatea elementelor constructigedecorative
ale anvelopei adirii;

i) Tn incintasi pe elementele de imprejmuire a cimitirelaigasurilor de
cult, a scuarurilor, parcurilar gradinilor publice;

]) Tn zonele in care a fost restranat sau interzis publicitatea prin
Regulamentul local privind amplasarea mijloaceler gublicitate pe
teritoriul localitatii,;

K) Tn interiorul interseglor si al sensurilorgiratorii, Tn sp&ul destinat
circulaiei autovehiculelorsi semnaliarii rutiere, Tn zone 1in care
destisurarea in condii normale a traficului ar putea fi perturbat

[) pe parapetelgi/sau per@i pasajelor rutiere subteragesupraterane, ori
sub poduri;

m) pe stalpii de suimere a elementelor de semnalizare riatisau de
circulaie.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de mitate a suprafelor
vitrate ale cdirilor.

(3) Se interzice amplasargautilizarea mijloacelor de publicitate sonore
care pot tulbura ligtea publid, cu excepa vehiculelor publicitare utilizate in
condtiile prezentului Regulament-cadru.

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de puldlieitcare prin fori
continut, dimensiuni si culori in combingi specifice, pot fi confundate sau
Tmpiedia vizibilitatea mijloacelor de semnalizare rulier precum si a
indicatoarelor de orientakginformare.

(5) Daa, in condiiile prezentului regulament—cadru, pea@a sau calcanul
unei chdiri, sunt amplasatemai multe mijloace de publieitetn afaii de firme,
acestea vor fi realizate in mod unitar, fiind obtwyiu de aceka tip si dimensiuni,
fiind Tncadrate simetric pe tda sau calcanul respectiv.

Art. 16. — Amplasarea mijloacelor de publicitate la o digtanai mia de
3m faa de limita de proprietate a imobilelor proprietgBvati a persoanelor
fizice si/sau juridice, se va realiza doar cu acordul pedgrilor acestor imobilegi
astfel incat 3 nu afecteze accestilutilizarea acestora.

Art. 17. — (1) In scopul asigdrii sigurartei cetitenilor si integrititii
bunurilor, operatorii de publicitate vor realizajloacele publicitare cu materiale
si sisteme constructive ce respecprevederile legale privind calitatea in
construdii.

(2) Operatorii de publicitate au obliga $i asigure identificarea panourilor
publicitare prin inscriponarea acestora cu informa privind denumirea
operatorului, Codul de ldentificare Fista acestuigi numarul autorizaiei de
construire.



CAP. V — REGULI SPECIFICE PENTRU CATEGORIILE DE MIJ LOACE
DE PUBLICITATE

A. Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 18. — Firmele care se amplaseain zona drumurilor publice se
autorizeai si se execut cu respectarea prevederilor actelor normativegoare,
privind regimul drumurilosi circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice
privind proiectareasi amplasarea constrtidor, instalaiilor si panourilor
publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasajgductesi tuneluri rutiere,
precumsi ale legislaiei ce reglementedzlomeniul publici regimul proprieitii.

Art. 19. — (1) Firmele se amplaseape faadele cidirilor sau in locuri
special amenajate daigum urmeax

a) pe cidirile de locuit cu sp@ cu alta destingie la parter sau mezanin, se
amplaseaz numai pe paiunea de fedi corespunitoare acestor sga sau pe
parapetul plirsi continuu al etajului | unde este cazul, cu acbpdaprietarilor;

b) firmele in consal se amplaseézla o iriltime minind de 2,50 m de la
nivelul trotuarului. F& de planul vertical al fadei firmele vor putea gein
consofi maximum 1,20 m, darastrand o distad de minimum 1,00 m fa de
planul vertical ce trece prin bordura carosabilidau fai de limita interioad a
plantaiei de aliniament;

C) copertinele pe care se insgopeaz o firma vor fi amplasate la minimum
2,50 m frltime faa de nivelul trotuaruluii vor iesi din planul faadei maximum
1,50 m; ele vor @stra o distath de minimum 1,00 m fa de planul vertical ce
trece prin bordura carosabilului sautafade limita interioat a plantéiei de
aliniament;

d) in cazul amplasii firmelor pe aticul cidirilor de locuine colective sau pe
parapetul plin al etajului | ddpcaz, firmele nu vor depi dimensiunile
elementelor constructive suport;

e) in cazul apartamentelor in care se derdleanvititi cu caracter temporar
situate in cdiri locuinte colective, firmele aferente se amplagekr parterul
cladirii, cu acordul proprietarilor afedia

(2) In situaia previzuta la alin. (1) lit. f), firmele se amplasesaastfel:

a) in zona swii de acces corespulitbare, dag apartamenul este situat la alte
niveluri decat la parter sau demisaol;

b) fara a dejasi limita spaiului respectiv, dat apartamentul este amplasat la
parter sau demisol.



Art. 20. — (1) Amplasarea firmelogi copertinelor inscriponate se
autorizeai in condiiile art. 5.

(2) Prin excepe de la prevederile alin. (1), autoniade construire nu este
necesat in cazul firmelor inscriponate pe vitrinelgi usile de acces , in condie
prezentului Regulament-cadru.

(3) Firmele inscriponate pe vitrinelekile de acces se pot amplasa in baza
avizului emis de autodtile administraiei publice.

(4) Amplasarea materialelor publicitare piewte la alin.(3) se va face diup
achitarea taxelor de publicitate p#eute de legisk#a in vigoare.

Art. 21. — (1) Pe fgada spailor comerciale de la parterul imobilelor de
locuit se pot amplasa, atliri de firme, si alte mijloace de publicitate cu
respectarea prevederilor referitoare la autorizgiregecutarea firmelor.

(2) Publicitatea amplagape fgada unui sp@u comercial se va difer¢gia
fata de firma prin culoare, forra sau dimensiune.

Art. 22.— (1) Tn cazul firmelor iluminate, reflectoarele wer amplasa astfel
ncat 4 asigure o iluminare uniforfimcare & puri n valoare cdireasi care & nu
deranjeze traficul autgi pietonal, reflectoarele find mascate de elemealte
construdiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimun®@ m de la nivelul
solului.

(3) Firmele luminoase amplasate la matipule 30 m de semnaiidle

rutiere nu vor folosi culorile specifice acestgraici lumina intermitend.

B. Reguli generale privind amplasarea panourilor plicitare, ecranelor
si publicitarii luminoase

Art. 23 -. Este interzis amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe
suporturile existente care nu au fost destinatdig@tdii, cum sunt: stalpii de
telecomunicéi si/sau electricitate, instaide de iluminat public, instaléle de
semaforizare.

Art. 24, — (1) Pot fi amplasate panouri publicitare, eergnpublicitate
luminoas pe calcane, pe t&de, pe terase ori acopenmi ale chdirilor, astfel
ncat sistemele lor de prinder& Bu constituie o suiisde accidentei sa nu
afecteze structura de rezisgiesi functionarea optiraa a cidirilor.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, ecrangiguublicititii luminoase pe
cladiri se autorizeaznumai in baza unei expertize tehnice elaliciatcondiiile
legii de ctre expeti tehnici atesta, precumsi a documentgei tehnice pentru
autorizare, verificdt de verificatori de proiecte atestaentru cerigele esetiale
de calitate ,rezistada mecanid si stabilitate”, ,sigurama Tn exploatare”si



,Securitate la incendiu” prézute de legislida Tn vigoare privind calitatea in
construdii.

(3) Verificarea constru®i cu privire la respectarea ceeior esefiale de
calitate presizute la alin. (2) se realizeaprin reexpertizare tehriicde regul la
cel mult zece ani de la data emiterii autaiggade construire pentru amplasarea
structurii publicitare, sau ca urmare aiagcilor factorilor de risc naturali/antropici
asupra construiei/ elementului constructiv care sune structura publicitar

(4) Panourile publicitare amplasate pe calcanelefg@adele cidirilor nu
vor defdsi limitele acestora.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentulgyleeanent-cadru ecranele
publicitare care fac parte integrardin faadele cidirilor si care fost autorizate
Tmpreurd cu acestea, in conformitate cu legisian vigoare.

Art. 25. - (1) Proprietarii ecranelor publicitare au obtig transmiterii de
informaii de interes publicsi local, precumsi informatii de interes pentru
populaie Tn cazul unor sitya de urgenma.

(2) Cortinutul si modul de transmitere a informiiéor vor fi stabilite prin
protocoalele incheiate Tintre proprietarii ecranefmblicitare si autoritatile
administraiei publice locale, respectiv alte institiabilitate ale statului.

Art. 26. — In situaia amplagrii pe terasele sau acopgrile construdilor,
panourile publicitare, ecranekg@ publicitatea luminoas vor avea urritoarele
Tnaltimi:

a) cel mult 3,0 m dacfatada construtei-suport are f@timea mai mig de
15,0 m;

b) cel mult 1/5 din taltimea faadei, dar nu mai mult de 6,0 m, ddatada
construdiei-suport are iatimea mai mare de 15,0 m.

Art. 27. — (1) Pe stalpii de iluminat public pe care nutsamplasate
semnalizri rutieresi indicatoare de circutee, se pot amplasa panouri peste cota
minima de +4,00 m de la sol.

(2) Pe un stalp se poate amplasa un singur paaowroietia la sol a
panoului se va situa in afara gabaritului carosébil

Art. 28. — (1) Panourile publicitare amplasate pe sol vandintate astfel
ncat & nu Tmpiedice circul@ rutiei si/sau pietondl, sau accesul pietongifsau
al autovehiculelor de intervea pe proprietti, cu respectarea prevederilor
prezentului Regulament-cadru.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul deoprietate pe care au fost
montate, vor fi amplasate astfel incat progeta sol a acestora die n totalitate
n interiorul propriettii pe care au fost autorizate.



Art. 29. — (1) Pe stizile de categoria I, lki Ill, conform clasificirii
previzute de legisl@ga Tn vigoare privind regimul drumurilor, se pot plasa
panouri publicitare, in uratoarele condii:

a) la distara de minimum 4,0 m fa de limita carosabilului in cazul in care
nu exist trotuar;

b) la distama de minimum 1,0 m fa de limita dinspre carosabil a spgui
verde de pe trotuararf a impiedica circul@ pietonilor;

c¢) la minimum 2,50 m #itime de la sol, pentru panourile cu suptafatila
mai mare de 2,5 mp perfa

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu sfga maxini de 2,20
mp se amplaseata o distarm de cel ptin 25,0 m intre panouri.

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu atga maxima de 12,00
mp, se amplaseata o distam de cel pun 50,0 m intre panouri.

(4) In situaia In care ansamblul de mijloace de publicitate esnstituit
dintr-o succesiune de panouri publicitare de diedimensiuni dispuse in orice
combinaie, distana dintre panouri va fi de minimum 50,0 m

(5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - rfdjloacele de publicitate
amplasate 1n interiorul incintelor centrelor conmes supermagazinelor,
hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcuriiodustriale astfel definite Tn
conformitate cu legista in vigoare.

Art. 30. - (1) Se interzice montarea pe trotugirepdii pietonale cudtimea
mai mici de 2,25 m, precum pe zonele verzi dintre trotuar sau gpaietonalsi
carosabil a panourilor publicitare cu struétpropriesi elemente de stisere care
necesii fundaie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorareesaee asigurii
stabilitatii panoului de reclaih publicitai se execut obligatoriu ingropat,
respectiv sub cota supraesolului/trotuarului, pa&nla nivelul solului.

Art. 31. — De-a lungul drumurilor de interes ti@nal, judeean precumi a
arterelor de centay conform clasifidrii prevazute de legislg in vigoare privind
regimul drumurilor, in cadrul zonei de protieca acestora se pot amplasa panouri
publicitare, in urritoarele condii:

a) la minimum 2,50 m #&htime de la sol, pentru panourile cu suptafatila
mai mare de 2,5 mp perfa

b) cu distata de minimum 50,0 m intre ddupanouri publicitare pe
sectoarele de drum din intravilan;

c) cu distara de minimum 100,0 m fintre dowypanouri publicitare, pe
sectoarele de drum din extravilan;

d) la minimum 100,0 m fa de intersegile cu drumurile laterale cu mai
mult de patru benzi de circuie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redus

f) la minimum 100,0 m fi& de intersegile semaforizate.
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Art.32. — (1) Panourilesi ecranele publicitare amplasate pe sol in
intravilanul localititilor vor avea dimensiunile urdtoarele: 1,2 x 1,8 m, 3,2 x 2,4
m, respectiv 4,0 x 3,0 m.

(2) Tn extravilanul localitilor, pot fi amplasate panouri publicitare pe zona
de protede a drumurilor publice avand dimensiunea de 84 m, iar in afara
acestorgi panouri de 14,0 x 4,0 m

C. Reguli generale privind amplasarea panouriloulplicitare mobile

Art. 33. — Pe trotuarele/spigle pietonale cu odtime de cel ptin 2,25 m se
pot amplasa panouri publicitare mobile pliante, rav&ca scop promovarea
comercial, comunicarea de tarife sautiaoi promdionale, specifice activitii
deshsurate de beneficiarul publiéifi, in urmatoarele condii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,% 9 m;

b) amplasarea panoului este petmmumai in dreptul spaului destinat
activitatii care face obiectul publicitii si numai pe durata programului zilnic de
functionare a acestuia.

D. Reguli generale privind utilizarea mobilieruluiurban ca suport
publicitar:

Art. 34. — (1) Pot fi utilizate ca suport publicitar udtoarele tipuri de
mobilier urban:addposturile destinate publicului / gstade autobuz, chigurile
de ziaresi alte chigrcuri cu activitiri comerciale,coloanele port-afi, cabine
telefonicesi altele asemenea cu respectarea prevederiloraeguitului local de
publicitate.

(2) Adaposturile destinate publiculgi staiile de autobuz pot fi utilizate ca
suport de publicitate pentru panouri unitare deima&2 mp; in cazul In care sunt
amplasate mai multe panouri sau panouri cuadete utile suprafea totak de
publicitate nu va degi 4,5 mp;

(3) Chimcurile de ziaresi alte chigcuri cu activititi comerciale pot fi
utilizate ca suport de publicitate pentru panouwrisaprafga unitad de maxim 2
mp; In cazul in care sunt amplasate mai multe pansuprafaa totah de
publicitate pentru un chgo nu va defsi 6 mp;

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acgpeadiposturilor destinate
publicului, staiilor de autobuzi al chicscurilor.

(5) Coloanele port-afi vor putea fi utilizate numai pentru gdi si/sau
anurnuri de spectacolg manifestiri culturale; este interzissuprapunerea de géi
de spectacol in cazul in care termenul la caretegesor avea loc nu a fost
depsit.
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E. Reguli generale privind amplasarea bannerekpisteagurilor
publicitare

Art. 35. — Amplasarea de bannere care taonunuri privind promovarea
de evenimente culturale, economiggéijntifice si altele de aceastnatuf, se
avizeaz pe baza documenteai privind rezisterma elementelor de stisere precum
si cu acordul proprietarului elementelor detswere utilizate in acest scop.

Art. 36. — La amplasarea bannerelor se vor avea in vedergaarele:

a) nu este permisamplasarea bannerelor in intetgsedn zone unde
Tmpiedia vizibilitatea ruties sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori
naturale sau n locuri unde exigtanouri publicitare;

b) este interzis amplasarea pe domeniul public a suporturilor/dtalpn
scopul exclusiv de stisere a bannerelor;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumuli fi instalate la o
Tnaltime minima de 5,00 m f& de sol, astfel incatisnu afecteze vizibilitatea
rutierd si imaginea urbai

d) banerele vor fi amplasate astfel incat digstaimtre acesteaisfie de
minimum 100 m; .

e) este permis amplasarea bannerelor pe o darde cel mult o lua
calendaristia.

Art. 37. — (1) Steagurile publicitarenontate pe catargi pe stalpi, la
Tnaltimea minind de 2,5 m de la cota terenului amenajat, se angdaseimai in
locuri unde nu impiedicvizibilitatea circulaiei rutiere.

(2) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(3) Durata de mamere a steagurilor va fi de maxim 30 de zile
calendaristice cu posibilitatea prelungirii acegiiioade cu irico perioad de 30
de zile.

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) ); 63eagurile publicitare
amplasate in incintele centrelor comerciale, supgaminelor, hipermagazinelor,
parcuri comerciale, parcurilor industriale astéidfinite Tn conformitate cu
legislaia Tn vigoare, cu contia sa nu afecteze vizibilitatea circulai rutiere.

F. Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art. 38. — (1) Este permisamplasarea de mesh-grimesh-uri digitale, Tn
urmatoarele situgi:

a) pe construd, inclusiv monumente istoricgi/sau amplasate in zone de
publicitate restarss sau in zone in care este intexpsblicitatea, numai in sittia
n care acestea constituie prateaatre domeniul public pe perioada efetiu
lucrarilor de consolidare / restaurare, dar nu mai ndeltun an calendaristigi
numai daé reproduc imaginea consttiel dup consolidare / restaurare,
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eventualele texte de publicitate comertiabr ocupa cel mult 25% din supreda
totaki a acesteia;

b) pe calcanele constniitor care nu sunt clasate monumente istorice;

(2) Prin excepe de la prevederile art.15 alin. (2), se pot asglaesh-urgi
mesh-uri digitale Tn situale urmatoare:

a) pe faadele cidirilor de locuit din zonele de publicitatérdgita in care
regulamentele locale o permit, cu caralica acesteaasnu acopere ferestrele
camerelor de zi, ale dormitoarekatsau ale buatariilor ;

b) pe faadele cidirilor cu fungiuni comercialesi de birouri situate in
zonele de publicitateatgita, dac regulamentul local o permite.

G. Reguli generale privind amplasarea indicatoasel publicitare
direionale

Art. 39.— (1) Este permis amplasarea indicatoarelor publicitare
diregionale, in afara casetelgirsteagurilor, pe stalpii de iluminat public, dgue
acatia nu sunt montate semndiizrutiere, in urnitoarele condii:

a) suprafga indicatorului publicitar diraonal este mai micde 1,00 mp;

b) Tnaltimea de amplasare este de minim 4,0 m;

C) pe un stalp se poate monta un singur indicatbligitar diregional;

d) prin excepge de la prevederile literei c), poate fi montat alndoilea
indicator diregonal pentru semnalarea serviciilor de ungesau a
serviciilor necesare in deplasare cum sunttiilstade alimentare cu
carburam, atelierele auto sau de vulcanizare.

(2) Amplasarea de stalpi suport pentru indicateapeiblicitare diregonale

se va realiza in baza avizului emis de autplet publice locale.

H. Reguli generale privind publicitatea temporar si proiectele
publicitare speciale

Art. 40. — (1) Orice persoaifizica sau juridi@ poate beneficia de dreptul la
publicitate tempordr, in condiiile prezentului Regulament-cadru.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temparae va stabili in baza
avizului emis de autodtile publice locale.

Art. 41.— In vederea ofinerii avizului pentru publicitate tempotar
mentionat la art. 7, mijloacele de publicitate trebsiéndeplineast urmatoarele
condiii:

a) 4 fie folosite ca puttor de mesaj in cadrul unor actititde promovare
cu durai determinat si precizat in mod explicit in cererea de emitere a avizului,
depud de solicitant;

b) s poat fi montate/demontate in/din toate amplasamenigiebate prin
avizului pentru publicitate tempogaiin cel mult 24 ore;
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c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pgmiblicitate temporay
si fie aduse la starea {rala, in cel mult 48 ore de la incheierea termenului de
valabilitate a avizului pentru publicitate tempdrar

Art. 42. — In cazul solicitrii schimbirii locatiilor n alte amplasamente
decéat cele stabilite inal, se va obne avizul pentru publicitate tempoiaal
autorititii administraiei publice locale.

Art. 43. — (1) Structurile publicitare autoportangieproiectele publicitare
speciale se avizeazu respectarea prevederilor privind publicitatemporai
previazute in prezenta hotre.

(2) Executareasi amplasarea structurilor publicitare autoportasiea
proiectelor publicitare speciale se face in bazd dacumentgi tehnice intocmite
de un arhitect cu drept de settura.

|. Reguli generale privind amplasarea aélor publicitaresi a anureurilor
de miai publicitate

Art. 44. — (1) In vederea asigini eficientei informiri a cetitenilor, a
libertatii de expresiesi esteticii urbane, autodtile administraiei publice locale
vor instala in amplasamente cu vizibilitate, in digite regulamentului local de
publicitate, panouri speciale destinatesebr publicitaresi a anunurilor de mic
publicitate.

(2) Panourile preszute la alin. (1) vor fi cutate gptamanal prin grija
compartimentelor de specialitate din cadrul adnmaigi publice locale.

(3) Autoritatile administraiei publice locale vor stabili prin regulamentul
local, ziua din cursulaptamanii Tn care panourile cu anun de mic publicitate
vor fi curatate in vederea actualra anurturilor.

Art. 45. — Este interzis amplasarea de a#i publicitare careasacopere alte
afise publicitare postate anterior, aflate Tn perioat#a valabilitate, care fac
publicitate unor evenimentetami/campanii aflate in derulare sau care urrieaz
si se deruleze.

K. Reguli generale privind publicitatea pe vehiculgublicitare si pe
mijloace de transport Tn comun

Art. 46. — (1) Vehiculele special echipate in scopuri de fitate, prin
lipirea de af§e, montarea de panouri sau insgaparea cu texte publicitare, sau
altele asemenea, vor putea fi autorizatecscule pe teritoriul localiitii cu
condtia olyinerii avizului pentru publicitate tempotampe o durdt determinat si
pe un traseu stabilit de autoritatea adminisgrapublice locale conform
prevederilor cofinute Tn avizul pentru publicitate tempatar
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(2) Staionarea vehiculelor publicitare pe drumurile publgau in locurile
vizibile dinspre acestea este inteiizis

(3) Vehiculele special echipate Tn scopuri de puitialie nu vor circula Tn
convoi mai mare de daumasini si cu o vitez mai mare decat juiitate din viteza
admisibik pe tronsonul de strad

(4) Circulgia convoaielor este perniisnumai cu ocazia manifestior
speciale, Tn baza avizului emis de autititeé administraiei publice, cu durata de
valabilitate de o zi.

Art. 47. — Este permisutilizarea ca suport pentru gdireclame publicitare
a mijloacelor de transport Tn comun (tramvaie,ditmize, autobuze, microbuze),
cu condiia ca prin aceastaisnu fie afectat vizibilitatea dilatorilor Tnspre
exteriorul mijlocului de transport.

Capitolul VI — SANCTIUNI

Art. 48. — (1) Nerespectarea in tot sau in parte a prevedegikzentului
Regulament-cadru atrage dugine aspunderea materialsi contravemonal,
dupa caz.

(2) Sandunile prewazute in prezentul act normativ se compleieaz cele
referitoare la nerespectarea legisliain vigoare privind autorizarea consttitlor,
urbanismuki amenajarea teritoriului.

Art. 49. — (1) In condiile prezentului Regulament constituie contrayien
urmatoarele fapte:

a) amplasarea mijloacelor de publicitataraf aviz pentru publicitatea
tempora#i ori cu nerespectarea prevederilor acestiia documentgei
tehnice care a stat la baza eldseravizului, precumsi neexecutarea
ingropas a fundaiilor/ancorelor necesare asigur stabilitatii panourilor
situate pe trotuare catime mai mié de 2,25m;

b) nerespectarea date primar, respectiv primarul general al municipiu
Bucursti a obligdiilor stabilite prin prezentul regulament-cadru;

C) nerespectarea deate primar, respectiv primarul general al municipiu
Bucursti a obligaiei de a desfiita in termen de 15 zile de la data expir
termenului de incetare a furanarii mijlocului de publicitate pentru care nu
s-a obinut o prelungire a acestui termen;

d) nerespectarea déte proprietarii mijloacelor de publicitate a tigar si
dimensiunilor mijloacelor de publicitate admise, Bonformitate cu
prevederile regulamentelor de publicitate

e) amplasarea stalpilor pentru indicatoarele pitahe direcionale si a
mijloacelor de publicitate tempoegafara avizul autorisitilor publice locale
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sau in alte logd decéat cele precizate prin avizul pentru pubditst
temporaé;

f) amplasarea panourilor publicitare mobile sag®alte forme de reclainpe
spaiile de circulaie pietonai cu o htime mai mié@ de 2,25 m;

g) folosirea #ra respectarea prevederilor prezentului regulameantjlaacelor
de publicitate sonore, a vehiculelor publicitareu sa mijloacelor de
publicitate luminoas care pot tulbura ligtea publi@ sau perturba traficul
autosi pietonal

h) nerespectarea obliggi de a elibera/desfiia suportul reclamei la expirarea
termenului stabilit prin autoriza sau avizul pentru publicitate tempdrar
sau refuzul de a readuce amplasamegituhediul Tnconjuitor la starea
initiala, inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru maifele de publicitate
amplasate la nivelul solului;

1) nerespectarea obligei de dezafectarg/sau conformare stabilite prin art. 54
lit. @), b), c)si art.56 alin.(1).

j) nerespectarea obligalor privind intretinerea mijloacelor de publicitatg
afisarea permaneffa unor mesaje in cadru;

K) nerespectarea obligai de a aa in mod vizibil elementele de identificare
ale panoului publicitar prézute de prezentul Regulament-cadru.

l) nerespectarea deitoe autoritatea publiclocak a obligaiilor referitoare la

delimitarea Tn cadrul teritoriului administrat, arelor de publicitateitgita si

respectiv a zonelor de publicitate resti&nsrecumsi regulamentele locale

aferente acestora. .

M) nerespectarea detre autoristile administraiei publice locale a obligeei de

a instala panouri speciale destinatgeddr publicitaresi a anunurilor de mic

publicitate

n) amplasarea aklor publicitaresi a anunurilor de mié publicitate Tn alte

locatii decit pe panourile special destinate acestora;

(2) Contravetiile prevazute la alin. (1) ®varsite de persoanele fizice sau
juridice, se sartmneaz cu amend dupi cum urmeax
a) de la 30.000 lei la 50.000 lei, cele giavte la lit. a), d);
b) de la 15.000 lei la 30.000 lei, cele gravte la lit. ), fki h) ;
c) de la 10.000 lei la 15.000 lei, cele gravte la lit. b), c), 9), i}i D);
d) de la 5.000 lei la 10.000 lei, cele prewte la lit. j), m).
e) de la 500 lei la 5000 lei, cea pieuta la lit. n).

Art. 50. — Prevederile prezentei lidéri referitoare la contravén se
completeaz cu dispoaiile Ordonanei Guvernului nr. 2/2001 privind regimul
juridic al contravetiilor, aproba# cu modificiri si completri prin Legea_nr.
180/2002 cu modifiarile si completirile ulterioare.
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Art. 51.— (1) Controlul de stat privind respectarea djpiicprevederilor
prezentului Regulament-cadru pentru amplasareaoaniglor de publicitate
precumsi nerespectarea détee autoritatea publiclocak a obligaiilor ce-i revin
in aplicarea prevederilor prezentului Regulameniica se exercit de dtre
Inspectoratul de Stat in Consttiue 1.S.C.

(2) Primarii si organele de control din cadrul autatior administraiei
publice locale au obligea s urmareasé@ respectarea disciplinei in domeniul
urbanismuluisi al autorizrii executrii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor
de publicitate pe teritoriul locaditilor si, in funaie de inélcarea prevederilor
legalesi sa aplice sangunile previzute de prezentul Regulament-cadru.

(3) Tn aplicarea prevederilor alin. (2), contratiés previzute la art. 49 se
constai si se sangoneaz de ditre organele de control ale autatiior
administraiei publice locale ale localfitilor, potrivit competerelor de emitere a
autorizaiilor de construire sau a avizelor pentru pubditgttemporai.

(4) Inspectoratul de Stat in Constiiugoate dispune oprirea exesut
lucrarilor de amplasare a mijloacelor de publicitateynai cand constatca
acestea se realizeazu Tncilcarea dispoziilor legale, a ceritelor privind
asigurarea calitii Tn construdii, fara proiect tehnic ori pe baza unor autotiza
nelegal emise.

(5) Inspectoratul de Stat in Constiucaduce la cungintd autorigtii
administraiei publice locale pe teritoriul aceia s-a efectuat controlul asupra
constafrilor si masurilor dispuse, iar organele de control ale atidri
administraiei publice locale au obligea si urmireas@ modul de conformare
privind cele dispuse de Inspectoratul de Stat insBagii.

(6) Procesele-verbale de constatare a contréeenincheiate de organele
de control ale administii@i publice locale sau, dépcaz, al poliei locale se
Thainteaz Tn vederea aplicii sanaiunii, sefului compartimentului care
coordoneaz activitatea de amenajare a teritoriguide urbanism sau, dagaz,
primarului localititii Tn a cirui razi s-a @varsit contraveria.

Capitolul VIl — DISPOZI TIl TRANZITORII Sl FINALE

Art. 52.— (1) In termen de 60 zile de la intrarea in vigoarprezentului
Regulament-cadru, autaiiiie administraiei publice locale vor asigura elaborarea
ori, dup caz, actualizarea Regulamentelor locale pentrdasapea mijloacelor de
publicitate, identificarea amplasamentelor aflagedmmeniul publicsi privat al
statului si al autoriatii locale pe care se pot amplasa mijloace de piidbies
precumsi aducerii acestora la cugtota publicului.

(2) In situgia in care la data irfri In vigoare a prezentului Regulament-
cadru, Regulamentul local pentru amplasarea nogllmm de publicitate pe
teritoriul localitatii, aflat in vigoare, cofne norme mai permisive sau
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contradictorii fad de cele preizute in prezentul Regulament-cadru, auighg
administraiei publice locale au obligea coretfirii prevederilor regulamentelor
existente prin modificarea, completarga actualizarea acestora in termenul
prevazut la alin.(1).

Art. 53. — Pai la adoptarea unui Regulament local privind ampkesa
mijloacelor de publicitate pe teritoriul locdilii, ori modificareasi completarea
Regulamentului local pentru amplasarea mijloacealer publicitate existent,
autorizarea activitii de amplasare a mijloacelor de publicitate seregaliza
conform prevederilor prezentulRegulament-cadru

Art. 54.  In vederea armonidi prevederilor regulamentului local de
publicitate cu situga de fapt din teren, autaiitle administraiei publice locale in
termen de 30 de zile de la adoptarea unui Regulatoeal privind amplasarea
mijloacelor de publicitate pe teritoriul locdlii vor identifica si notifica
proprietarii de mijloace de publicitate araer amplasare nu mai corespunde cu
noile reglemeriiri, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul pubicprivat al statuluisi
autoritatilor publice locale, care nu sunt autorizate infoomitate cu prevederile
legale, care au fost amplasaieifrespectarea prevederilor legale se va dispune
dezafectarea sau care nu au ingmi@ate informdile privind denumirea
operatorului, Codul de ldentificare Fista acestuigi numiarul autorizaiei de
construire;

b) pentru panourile situate pe proprietatea pekdoariizice sau juridice,
care nu au fost autorizate, care nu au contraeténchiriere valabile, la data
intrarii in vigoare a prezentei hotéir sau care nu au insctipnate informaile
privind denumirea operatorului, Codul de IdentifecaFiscai a acestuiasi
numirul autorizaiei de construire se va dispune dezafectarea;

C) pentru panourile autorizate Tn cotiith legii dar a @aror amplasare nu
mai corespunde prevederilor prezentelor regleingrge vor dispune asuri de
conformare, indiferent de regimul de propritatéoakiei.

Art. 55. — In termen de 30 de zile de la Incheierea pradedumertionate
la art. 52, concomitent cu @amile prewiazute la art. 54, se vor demara procedurile
de licitatie publica a amplasamentelor identificate pe domeniul pukdic privat al
statului sau al unitii administrativ teritoriale

Art. 56.— (1) Mijloacele de publicitate autorizate pala data intrii Tn
vigoare a prezentului Regulament-cadru pot fi nmete pe amplasamentele
autorizate panla data expirii contractelor de publicitate in curs, cu respeea
prevederilor art. 54 lit.c., dar nu mai tarziu de512011.

(2) Contractele existente la data &niirin vigoare a prezentei hori vor fi
completatesi modificate conform procederilor acesteia .
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Art.57 - In termen de 5 de zile de la saiaade dezafectare ergisonform
art.54 lit. a)si b) si de la termenul de conformare stabilit prin ad.l&.c) si art.56
alin (1), Inspectoratul de Stat in Constiugi/sau autoriitile administraiei
publice locale, vor dispune demolarea mijloace®pdblicitate amplasate contrar
prevederilor regulamentului local de publicitate gheltuiala proprietaruluiarfa
emiterea unei autorigade desfiirtaresi fara sesizarea instaglor judedtoresti.

Art. 58. — La data intirii Tn vigoare a prezentehotarari, se abrog
prevederile art. 35 - 47 din Hwérea Guvernului nr. 955/2004 pentru aprobarea
reglemenirilor-cadru de aplicare a Ordontan Guvernului nr.71/2002 privind
organizareai functionarea serviciilor publice de administrare a doimkein public
si privat de interes local, publicain Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, nr.
660 din 22 iulie 2004.

PRIM-MINISTRU
EMIL BOC
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Anexa

DEFINIREA
termenilor si expresiilor utilizate Tn Regulamentul-cadru
pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

1. Afis— mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, wte, comerciale, politice,
de instructaj etc., imprimat pe suport de hartiegafolie sintetig si expus public.

2. Banner —suport pentru mesajul publicitar confiecat din folie sintetig sau din
material textil, Tn mod obnuit cu fornd dreptunghiulat, ancorat in zone publice.

3. Calcan —faads fara goluri a unei construig, situat pe limita de proprietate
lateral sau posteriodr destinai de regul si fie acoperit de zidul asemitor al unei
cladiri vecine.

4. Ecran publicitar —ecran cu LED-uri, LCD sau altele asewitoare, pe care se
ruleaz grafici, spoturi etc., cu camut dinamicsi de dimensiuni variabile.

5. Firmg — orice inscripie, forma sau imagine atati unei chdiri, cu referire la un
agent economic sau la o activitate care seigleati in interiorul chidirii.

6. Incinti — suprafga de teren Tnconjuratdin toate prtile de construg, de
amenajri sau Tmprejmuiri.

7. Indicator publicitar diredgonal (panou diregonal) —inscris, fornd ori imagine
care indid o direcie, proximitatea unui obiectiv sau a uneiditi unde se degfoari o
anumiti activitate. In aceaa categorie se includ bannerul vertical, casetairomas,
tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixatengtinderi speciale peadiri, stalpi
etc.

8. Mesh- suport pentru mesajul publicitar confenat din material sintetic perforat
(ex.: plag fina), de obicei de mari dimensiuni, fixat pédiki.

9. Mijloace de publicitate -ansamblu de elemente constructive folosite in dcdeu
prezentare a unei acti&it comerciale, industriale, artizanale sau liberfpsmniste sau a
unui eveniment.

10. Panou publicitar mobil panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasabla
fara fundaie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin pragreutate.

11. Panou publicitar -structué provizorie folosii pentru afgarea unui mesaj
publicitar.

12.Proiectele publicitare speciale construgie provizorie atipid, creal special in
scopul promoégrii unui produs, serviciu sau evenimegtcare nu are in aituirea sa
elemente de fundie si/sau structuri publicitare clasice
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13. Promovare ansamblu de activiti si mijloace folosite pentru a difuza un produs
sau serviciu pe pia

14. Publicitate —totalitatea modalitilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a
facilita cunoatereasi aprecierea deatre consumatori a anumitor produse, servicii sau
pentru a informa publicul asupra unor evenimentegstinaiei unor spdi, lansiri de
produse, deschideri de magazine etc. Orice dfode prezentare a unei actiit
comerciale, industriale, artizanale sau liber-psmfeiste avand ca scop promovarea
vanzirii de bunurisi servicii, de drepturgi obligatii.

15. Publicitate luminoas — publicitate realizdt prin corpuri luminoase, ag sau
panouri luminate printr-o sufsde lumirh amplasat astfel ihcat % asigure iluminarea
afisului, panoului ori corpului publicitar.

16. Publicitate pe vehicule publicitate realizdi prin lipirea de afie, montarea de
panouri sau vopsirea vehiculelor Th scopuri putare.

17. Publicitate stradal (outdoor): publicitate efectuatin spaii deschise, in exteriorul
cladirilor.

18. Publicitate temporar — publicitate realizdt cu ocazia unor evenimente,
manifestai culturale sau sportive, precughpentru aguni de promovare de produse sau
activitati.

19. Reclani publicitara — activitateasi inscriptia cu rol de a ateiona sau convinge
publicul de calitatea unui serviciu, produs sauejdeermenul mai este folosi cu
semnificaia restrans de suport folosit n activitatea de reckam

20. Steag publicitar piesi de stof, pana sau material plastic a@ la un support
lance, catarg sau stalp, purtand culori, emblemeauri sau mesaje publicitare

21. Structuri de publicitate autoportantecadru suport amplasat la salrd fundgie
sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propriaugate, pe care sunt dispusgefeealizate
din materiale goare de tip mesh, pkagina, panz si altele asemenea, pe care sé afl
imprimate reclamegi mesaje publicitare
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